Krwawe bunty niewolnikow w USA « Antyczny zeglarz dotart do Wisty

(Se]elU°) POLSKIE WYNALAZKI WYGRALY Il WOINE

TERAZ
WIECEJ DO
CZYTANIA

R 1 Mediakit
" /CHINSKIE 2018

“IMPERIUM - |
KONTRATAKUJE

ATOMOWY STRASZAK PEKINU
270 GLOWIC GOTOWYCH DO UZYCIA

LTI

BurdalnterPhl



FOCUS

HISTOrId

Stowo wstepu

Focus Historia dowodzi, ze mozna poruszac najpowazniejsze tematy z dzie-
jow Polski i swiata w sposodb angazujacy i atrakcyjny dla czytelnikow. Pokazuje
historie z zaskakujgcej, nieoczywistej perspektywy. Czesto prezentuje bohaterow
niezwyktych, nietuzinkowych - takich, o ktérych milcza podreczniki.

Czytelnikami Focusa Historia s3 mtodzi dorosli i dorodli, ktérych taczy
ciekawosc Swiata i szacunek dla przesztosci. To osoby szukajace inspiracji w
bogatej historii Polski, prawdziwi pasjonaci dziejow i towcy ciekawostek.

Focus Historia jest magazynem dostarczajacym nie tylko rzetelnej wiedzy,
ale rowniez intelektualnej rozrywki na najwyzszym poziomie. Pokazujac przebieg
historycznych procesow i zdarzen pozostaje magazynem apolitycznym, sytuujac
sie obok biezacych sporéw.

Piotr Koscielniak
redaktor naczelny
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Informacje o tytule

Focus Historia to dwumiesiecznik popularnonaukowy.
Publikowane w nim teksty nie przypominajg akademickich

opracowan, sa bowiem skierowane do kazdego czytelnika. T
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Sprzedaz: 20 531 egz.
Czytelnictwo: 646 669

Profil czytelnika:

70% mezczyzn, 30% kobiet

Sredni wiek: 39 lata

Wyzsze wyksztatcenie: 42%

Dochod gospodarstwa domowego powyzej 3 000 zt: 76%

Miejsce zamieszkania — miasta powyzej 50 000 mieszk.: 44%

Zrédto: PBC; CCS; 10/2016 - 9/2017; wszyscy; n= 19 982; realizacja Millward Brown; opracowanie Burda
ZKDP; 1-9/2017; rozpowszechnianie pfatne razem
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Formaty i cennik

[ ROZKLADOWKA Lol CALA [
I 1] STRONA |l
\ I \
i 2x(5121049 BECECEN rozkladéwka 18800 2
[ (5+278+5) mm I 1| (5+278+5)mm || druga oktadka 12 200 z+
\ I \ .
| L | trzecia okfadka 12200 zt
T T T T T T T T ST T T J czwarta oktadka 15 500 zt
Il1/2 sSTRONY|' !|1/2STRONY | 1[1/3 STRONY|' [[1/3 STRONY| cata strona 9900 ¢
: PION : : POZIOM : : PION : : POZIOM : 1/2 strony 6 600 zt
\ I o I ! 1/3 strony 5500 zt
I (5+105+5) (. (5+210+5) Il (5+70+5) I 1| (5+210+5) |
\ 3 I X N x o X | 1/4 strony 4 400 zt
I| (5+278+5)mm I (| (5+139+5)mm || || (5+278+5)mm || || (5+93+5)mm |
\ I I I \ DOPLATY
T T T T T Tt T T T Tt T T T T Tt T T h Reklama w pierwszej 1/2 pisma 15%
T . N N K Reklama w pierwszej 1/3 pisma 30%
ll1/4 STRONY|! !1/4STRONY |' '[1/4 STRONY |! P )EP .
\ PION I 1| poziom | ! \ Reklama przy wybranym materiale 15%
‘ = ! ! Drugi reklamodawca 10%
\ LI (5+421045) |l 1| (5+105+5) |
I| - (5+52+5) I | x ol x ! Inne niestandardowe reklamy na podstawie odrebnych kalkulacj.
‘ X L1l (5+70+5)mm || 1] (5+139+5)mm || Do cen nalezy dodac¢ podatek VAT w obowiazujacej stawce.
|| (5+4278+5)mm || | [ |
\ o I |
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Harmonogram wydawniczy

Numer Termin dostarczenia Pierwszy dzien
wydania materiatow sprzedazy
2/2018 22.01.2018 14.02.2018
3/2018 19.03.2018 11.04.2018
4/2018 21.05.2018 13.06.2018
5/2018 23.07.2018 16.08.2018
6/2018 17.09.2018 10.10.2018
1/2019 19.11.2018 12.12.2018

HARMONOGRAM
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Dane techniczne
| zasady przyjmowania reklam

Format netto 210278 mm AL E e Przestrzen barwna: CMYK
RSSO W przypadku grafik wektorowych teksty
Format plikéw PDF wersja 1.3 gﬂ(erg;_fflfacjj zamienione na krzywe
— technicznej) Maksymalna catkowita suma farb (TIL):

Plikido 10 MB oktadki: 320%

e-mail: reklama@burdamedia.pl strony wewnetrzne: 300%

ftp://ftp.burdamedia.pl/ .

login: reklama Profile ICC:

oktadki: 1SO Coated v2 (ECI)

hasto: burdamedia strony wewnetrzne: PSO LWC Improved (ECI)

Spady min. 5 mm; minimalna odlegtos¢

offset istotnych elementéw od linii ciecia: 5 mm

Oprawa szyta

Profile ICC dostepne sa na ftp.burdamedia.pl w folderze DOWNLOAD. Powyzsza tabela stanowi skrét specyfikacji technicznej dostepnej na
www.burdamedia.pl lub ftp.burdamedia.pl w folderze DOWNLOAD. W przypadku rozbiezno$ci obowiazuje tres¢ petnej specyfikacji technicznej.
W razie pytan technicznych prosimy o kontakt: lukaszlewandowski@burdamedia.pl

Szczegdtowe warunki sprzedazy powierzchni reklamowej, w tym procedury zamawiania, publikacji oraz emisji ogtoszen i/lub
reklam w czasopismach wydawanych przez spdtki z grupy Burda Polska okreslone sa w Regulaminie Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen, dostepnym pod adresem www.burdamedia.pl

DANE TECHNICZNE
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Dlaczego prasa

Prasa angazuje — czytanie odbywa sie
w skupieniu; trudno przy lekturze prasy odda-
wac sie jednoczesnie innym czynnosciom.

Prasa buduje wiarygodnos¢ — poprzez ,towa-
rzyszenie” czytelnikom i,rozmawianie”z nimi
(poprzez e-maile, listy, ankiety, komentarze, polemi-
ki) prasa ma opinie doradcy, ktéry umozliwia doko-
nywanie wyboru. Zaufanie, jakim darzg czytelnicy
swoje tytuty i ich wiarygodnos¢ wzmacniajg prze-

kaz reklamowy.

Prasa pogtebia przekaz — poprzez umieszcza-

nie w reklamie pogtebionego komunikatu
odbiorca moze dowiedzie¢ sie wiecej o produkcie.
Reklamy prasowe moga $wiadomie prezentowac
inne tresci i formy wyrazu niz reklama w innych
mediach. W ten sposob reklama prasowa moze
wzmacniac i modyfikowac wizerunek produktu.

Prasa dociera precyzyjnie — bogactwo tematycz-
ne prasy oraz szeroko zakrojone badania czytelnic-

twa i badania konsumenckie pozwalajg na precyzyjne
opisanie czytelnika i tym samym dobre dopasowanie
medium do reklamowanych produktéw.

Prasa to medium kreatywne — oferta dla rekla-

modawcdw jest bardzo szeroka. Poza ogromng
liczba formatéw na stronach pisma istnieje caty
szereg roznorodnych form, takich jak wrzutki, wklej-
ki, wszywki, banderole, paski zapachowe, zaktadki,
kalki i wiele innych, ktére zapadajg w pamiec i
otwierajg nowy rozdziat w reklamie prasowej.
Mozliwosci sg niemal nieograniczone.

Prasa nie irytuje — z najnowszych badan wynika,

ze widownia telewizyjna jest poirytowana liczba
reklam emitowanych w telewizji. Az 80%* respon-
dentéw uznato reklame telewizyjng za najbardziej
dokuczliwa, podczas gdy reklame w prasie za
dokuczliwg uwaza tylko 8%*.

* Zrédho: prezentacja PRO Media House na podstawie badania Demoskopu.
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www.burdamedia.pl

BURDA PUBLISHING POLSKA SP. Z 0.0.
ul. Marynarska 15

02-674 Warszawa

NIP: 897-14-11-483

Konto bankowe:

PLN: 76 1140 1977 0000 4186 6900 1001
EUR: 851140 1977 0000 4186 6900 1033
USD: 96 1140 1977 0000 4186 6900 1029
Termin platnosci:

po publikacji reklamy, na podstawie
wystawionej faktury VAT, w terminie
wskazanym na fakturze lub zamowieniu

Periodycznos¢: miesiecznik
Zasieg: ogolnopolski
ISSN: 2084-4166

Kontakty

o

Biuro Reklamy

ul. Marynarska 15, 02-674 Warszawa

Malgorzata Nocun-Zygmuntowicz
Sales Director

tel: +48 22 36 03 641
malgorzata.nocun@burdamedia.pl

Katarzyna Nowakowska

Deputy Sales Director

kom.: +48 692 440 118
katarzyna.nowakowska@burdamedia.pl

Edyta Stowinska

Senior Account Executive
kom.: +48 692 444 277
edyta.slowinska@burdamedia.pl

Matgorzata Antoniewicz

Senior Account Executive

kom.: +48 692 440 117
malgorzata.antoniewicz@burdamedia.pl

Pawet Karczewski

Digital Sales Specialist

kom.: +48 602 253 727

pawel karczewski@burdamedia.pl
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