burda

Dane techniczne i zasady przyjmowania reklam
/ Technical data and ad submission procedures

Format netto / Netto format:
Pliki graficzne / Graphic files:

Nosniki / Media:

Druk / Print:

Al

215 x 267 mm
* PDF (plik preferowany
/ preferred format)
* Photoshop: TIFF, EPS, 300 dpi, CMYK
e lllustrator: EPS, CMYK,
teksty zamienione na krzywe
/ curves
Total Ink Limit  (TID max 320%
Spady min. 5 mm, minimalna odle-
glosé istotnych elementéw od linii
ciecia 4 mm / Bleed min. 5 mm,
minimum distance of essential
elements from the trim hox 4 mm
* (D
* plii do 5 MB e-mail /files up to 5 MB
by: rekiama@burdamedia.pl
e ftp://217.153.45.179
login: burda
hasto / password: Reklama2005
(Prosze pamietac o tym,
ze wielkie litery sq istotne /
Please note that capital letters are
important
offset

Szczegdfowg sp

oje tecnniczng pr

na zyczenie Klienta

/ Detailed technical specification available at customer's request
W razie pytari technicznych prosimy o kontakt / In case of technical problems contact
Tomasz Langsam, tel. (+48 71) 37 62 828, e-mail: tomasz.langsam@burdamedia.p!

Zasady przyjmowania reklam

1. Zamawiajacy reklame w czasopismach wydawanych
przez wydawnictwo Burda Media Polska Sp. z 0. 0. jest
zobowigzany do dostarczenia pod adresem wydawnictwa
pisemnego zlecenia zawierajacego:
« dokfadny adres zleceniodawey (reklamodawcy
lub agenciji);
* nazwe czasopisma, w ktdrym ma sie ukaza¢
reklama;
« date ukazania sig reklamy;
« format reklamy;
 nazwisko i numer telefonu/faksu osaby upowaznionej
do kontaktu z Biurem Reklamy.

2. Burda Media Polska Sp. z 0. 0. dokona oceny mery-

torycznej Reklamy w terminie 7 dni liczac od daty otrzy-

mania projektu lub Materiatéw reklamowych. W przypadku
wystapienia rozbieznosci lub niescistosci Biuro Reklamy
wystapi o ich skorygowanie. Brak zastrzezen od Burda

Media Polska Sp. z 0. 0. w tym terminie oznacza akceptacije

zlecenia i skierowanie Reklamy do druku lub Materiatow

reklamowych do realizacji.

* W przypadku pierwszego kontaktu ze zleceniodawca
Biuro Reklamy wymaga dostarczenia pod adresem
wydawnictwa wypisu z rejestru handlowego podmiotu
zamawiajgcego reklame.

« Zleceniodawca ponosi petng odpowiedzialno$é prawng za
tekstowq oraz zdjeciowg zawartosé reklamy i zwalnia
wydawnictwo Burda Media Polska z wszelkiej odpowie-
dzialno$ci w stosunku do oséb trzecich.

* Zleceniodawca odpowiada za terminowe, bezbiedne

i zgodne z technicznymi parametrami (wyszczegélniony-
mi w niniejszym cenniku) przygotowanie materialu rekla-
mowego.

Wydawnictwo Burda Media Polska ma prawo odméwi¢
publikacji reklamy w przypadku, jezeli jej tres¢ jest nie-
zgodna z obowigzujgcym prawem i ogélnie przyjetymi
dobrymi obyczajami.

Powyzszy zapis odnasi sig réwniez do insertow i wklejek
we wszystkich tytutach wydawnictwa. W przypadku
odmowy publikacji zleceniodawca zostanie o tym fakcie
poinformowany przez Biuro Reklamy w terminie 2 dni
roboczych od chwili otrzymania materiatow.

Reklamy lub teksty sponsorowane, ktdrych tresé
i ksztalt graficzny zblizone sq do materiatow redakcyj-
nych, muszg by¢ wyraZnie oznaczone stowami ,reklama”
lub , tekst sponsorowany”.

Wydawnictwo Burda Media Polska gwarantuje emisje
reklamy zgodnie z wartoscig techniczng materiatow
dostarczonych przez zleceniodawce (proof).

W przypadku gdy przygotowany przez zleceniodawce
material ma wady ukryte — niewidoczne na etapie przy-
gotowania do druku, a zostang one ujawnione
po wydrukowaniu reklamy — wydawnictwo nie uwzgledni
reklamacii ze strony zleceniodawcey. W razie koniecznosci
dokonania technicznych poprawek na materiale reklamo-
wym dostarczonym przez zleceniodawce poniesione
przez wydawnictwo koszty obcigze zleceniodawce.

3. Szczegélowe zasady zlecania publikacji reklam
i ogloszen znajdujg sie w dokumencie Ogédlne Zasady
Zamieszczania Reklam i Ogfoszen.



