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1. Zamawiający reklamę w  czasopismach wydawanych 
przez wydawnictwo Burda Media Polska Sp. z o. o.  jest 
zobowiązany do dostarczenia pod adresem wydawnictwa 
pisemnego zlecenia zawierającego: 
• �dokładny adres zleceniodawcy (reklamodawcy 

lub agencji); 
• �nazwę czasopisma, w którym ma się ukazać 

reklama; 
• datę ukazania się reklamy; 
• �format reklamy; 
• �nazwisko i numer telefonu/faksu osoby upoważnionej 

do kontaktu z Biurem Reklamy. 

2. Burda Media Polska Sp. z o. o. dokona oceny mery-
torycznej Reklamy w terminie 7 dni licząc od daty otrzy-
mania projektu lub Materiałów reklamowych. W przypadku 
wystąpienia rozbieżności lub nieścisłości Biuro Reklamy 
wystąpi o  ich skorygowanie. Brak zastrzeżeń od Burda 
Media Polska Sp. z o. o. w tym terminie oznacza akceptację 
zlecenia i  skierowanie Reklamy do druku lub Materiałów 
reklamowych do realizacji. 
• �W  przypadku pierwszego kontaktu ze zleceniodawcą 

Biuro Reklamy wymaga dostarczenia pod adresem 
wydawnictwa wypisu z  rejestru handlowego podmiotu 
zamawiającego reklamę. 

• �Zleceniodawca ponosi pełną odpowiedzialność prawną za 
tekstową oraz  zdjęciową zawartość reklamy i  zwalnia 
wydawnictwo Burda Media Polska z wszelkiej odpowie­
dzialności w stosunku do osób trzecich. 

• �Zleceniodawca odpowiada za terminowe,  bezbłędne 

i zgodne z technicznymi parametrami (wyszczególniony
mi w niniejszym cenniku) przygotowanie materiału rekla­
mowego. 

• �Wydawnictwo Burda Media Polska ma prawo odmówić 
publikacji reklamy w przypadku, jeżeli jej treść jest nie­
zgodna z  obowiązującym prawem i  ogólnie przyjętymi 
dobrymi obyczajami. 

• �Powyższy zapis odnosi się również do insertów i wklejek 
we wszystkich  tytułach wydawnictwa. W  przypadku 
odmowy publikacji zleceniodawca zostanie o tym fakcie 
poinformowany przez Biuro Reklamy w  terminie 2  dni 
roboczych od chwili otrzymania materiałów. 

• �Reklamy lub teksty sponsorowane, których treść 
i  kształt graficzny zbliżone są do materiałów redakcyj­
nych, muszą być wyraźnie oznaczone słowami „reklama” 
lub „tekst sponsorowany”. 

• �Wydawnictwo Burda Media Polska gwarantuje emisję 
reklamy zgodnie z  wartością techniczną materiałów 
dostarczonych przez zleceniodawcę (proof). 

• �W  przypadku gdy przygotowany przez zleceniodawcę 
materiał ma wady ukryte – niewidoczne na etapie przy­
gotowania do druku, a  zostaną one ujawnione 
po wydrukowaniu reklamy – wydawnictwo nie uwzględni 
reklamacji ze strony zleceniodawcy. W razie konieczności 
dokonania technicznych poprawek na materiale reklamo
wym dostarczonym przez zleceniodawcę poniesione 
przez wydawnictwo koszty obciążę zleceniodawcę. 

3. Szczegółowe zasady zlecania publikacji reklam 
i  ogłoszeń znajdują się w  dokumencie Ogólne Zasady 
Zamieszczania Reklam i Ogłoszeń. 

Zasady przyjmowania reklam

Dane techniczne i zasady przyjmowania reklam 
/ Technical data and ad submission procedures


