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Zasady przyjmowania reklam

1. Zamawiajacy reklame w czasopismach wydawanych
przez wydawnictwo Burda Media Polska Sp. z 0. o. jest
zohowiazany do dostarczenia pod adresem wydawnictwa
pisemnego zaméwienia zawierajgcego:

« dokfadny adres zleceniodawcy (reklamodawcy
lub agenciji);

* nazwe czasopisma, w ktérym ma sie ukaza¢
reklama;

« date ukazania sig reklamy;

« format reklamy;

« nazwisko i numer telefonu/faksu osoby upowaznionej
do kontaktu z Biurem Reklamy.

2. Wydawnictwo Burda Media Polska potwierdzi w for-
mie pisemnej (najpdzniej w ciggu 2 dni roboczych po
przyjeciu zamdwienia) fakt przyjecia zamdéwienia zgodnego
z wymienionymi w punkcie 1. warunkami.

W przypadku wystapienia rozbieznosci lub niescistosci
Biura Reklamy wystapi o ich skorygowanie. Potwierdzone
zamdwienie z ceng reklamy oraz naleznymi rabatami i pro-
wizja dla agencji Biuro Reklamy doreczy pod adresem zle-
ceniodawey poczta, faksem lub droga elektroniczna.

* W przypadku pierwszego kontaktu ze zleceniodawca
Biuro Reklamy wymaga dostarczenia pod adresem
wydawnictwa wypisu z rejestru handlowego podmiotu
zamawiajgcego reklame.

* Zleceniodawca ponosi peing odpowiedzialno$cé prawng za
tekstowa oraz zdjeciowag zawartosé reklamy i zwalnia

Debiut Roku 2009

wydawnictwo Burda Media Polska z wszelkiej odpowie-
dzialno$ci w stosunku do oséb trzecich.

Zleceniodawca odpowiada za terminowe, bezbiedne
i zgodne z technicznymi parametrami (wyszczegélniony-
mi w niniejszym cenniku) przygotowanie materiafu rekla-
mowego.

Wydawnictwo Burda Media Polska ma prawo odméwi¢
publikacji reklamy w przypadku, jezeli jej tres¢ jest nie-
zgodna z obowigzujgcym prawem i ogdlnie przyjetymi
dobrymi obyczajami.

Powyzszy zapis odnosi sie réwniez do insertow i wklejek
we wszystkich tytutach wydawnictwa. W przypadku
odmowy publikacji zleceniodawca zostanie o tym fakcie
poinformowany przez Biuro Reklamy w terminie 2 dni
roboczych od chwili otrzymania materiaféw.

Reklamy lub teksty sponsorowane, ktdrych tresé
i ksztatt graficzny zblizone sa do materiatéw redakeyj-
nych, muszg by¢ wyraznie oznaczane stowami ,reklama”
lub , tekst sponsorowany”.

Wydawnictwo Burda Media Polska gwarantuje emisje
reklamy zgodnie z wartoscig techniczng materiatow
dostarczonych przez zleceniodawce (proof).

W przypadku gdy przygotowany przez zleceniodawce
material ma wady ukryte — niewidoczne na etapie przy-
gotowania do druku, a zostang one ujawnione
po wydrukowaniu reklamy — wydawnictwo nie uwzgledni
reklamacii ze strony zleceniodawcy. W razie koniecznosci
dokonania technicznych poprawek na materiale reklamo-
wym dostarczonym przez zleceniodawce poniesione
przez wydawnictwo koszty obcigze zleceniodawce.



