Ogoblne Zasady Zamieszczania Reklam i Ogtosze n
Preambuta

Zwazywszy, ze Burda Media Polska Sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu ul. Ostrowskiego
7 zawarta umowe wspoétpracy z Burda Publishing Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie ul. Warecka 11A, ktéra jest Wydawcg m.in. nastepujgcych magazynow (oraz
ich wydan specjalnych): Elle , Elle Decoration, Samo Zdrowie, Dobre Rady, Burda, M¢j
Piekny Dom, M0j Piekny Ogréd, Sél i Pieprz, Przyslij Przepis, Przyslij Przepis Krzyzowki,
Przyslij Przepis Wydanie Specjalne oraz Burda Comunnication Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie ul. Topiel 23, ktora jest Wydawcg magazynow Top Gear, Instyle, CHIP, CRN
oraz Enter,

Strony postanawiajg co nastepuje:

1. Zamawiajgcy zleca, a Burda Media Polska Sp. z o0.0. zobowigzuje sie do
umieszczenia w periodyku, wybranym przez Zamawiajgcego spos$rod periodykow
wskazanych w preambule powyzej lub na stronie internetowej www.burdamedia.pl,
materialu  reklamowego lub ogtoszenia Zamawiajgcego (dalej ,Reklama”) i
opublikowanie go zgodnie z postanowieniami niniejszych Zasad Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen.

2. Celem opublikowania Reklamy w konkretnym numerze wybranego periodyku
Zamawiajgcy przesyta Burda Media Polska Sp. z 0.0. podpisany oryginat lub fax
Zlecenia Reklamy. Warunkiem publikacji Reklamy jest przestanie przez Zamawiajgcego
podpisanego oryginatu, faxu lub skanu (za posrednictwem poczty elektronicznej)
Zlecenia Reklamy uzgodnionego uprzednio z Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz
wykonanie przez Zamawiajgcego jego postanowien.

3a. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do dostarczenia Reklamy w terminie okreslonym w
Zleceniu Reklamy w postaci kompletu wyciggébw barwnych i cromalinu wykonanych
zgodnie z wymogami technicznymi drukarni wspotpracujgcej z Burda Media Polska Sp. z
0.0. W przypadku dostarczenia Reklamy nie odpowiadajgcej wymaganiom technicznym
drukarni, Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialno$ci za niewtasciwe
wydrukowanie Reklamy. Wszelkie dodatkowe koszty wynikte w zwigzku z niewtasciwie
przygotowanymi Reklamami obcigzajg wytgcznie Zamawiajgcego. Burda Media Polska
Sp. z o0.0. zastrzega sobie prawo, wedlug wlasnego uznania, do nieprzyjecia
niewtasciwie przygotowanych Reklam oraz do obcigzenia Zamawiajgcego karg umowng
w wysokosci 100 % wartosci zamowionej Reklamy (tj. cena + doptata — wynegocjowany
rabat) lub, za zgodg Zamawiajgcego i na jego wytgczng odpowiedzialnos¢, do realizacji
Zlecenia Reklamy przy wykorzystaniu niewtasciwie przygotowanych Reklam.

3b. W przypadku Reklamy projektowanej przez Burda Media Polska Sp. z o.0.
Zamawiajgcy zobowigzuje sie do dostarczenia w terminie okreslonym w
zaakceptowanym przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. Zleceniu Reklamy tekstu (na
nosniku elektronicznym (CD, DVD, poprzez protokot FTP lub za posrednictwem poczty
elektronicznej ) w postaci pliku tekstowego, broszur reklamowych w j. polskim) wraz z
koniecznymi adnotacjami, zdjeciami, slajdami, itp. (dalej ,Materiaty reklamowe ") W
przypadku niedostarczenia w wymaganym terminie niezbednych Materiatlow
reklamowych lub dostarczenia Materiatbw reklamowych nieodpowiadajgcych
wymaganiom technicznym, Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci
za nieopublikowanie Reklamy w numerze periodyku wskazanym w Zleceniu Reklamy, a



ponadto ma prawo obcigzenia Zamawiajgcego obowigzkiem zaptaty kary umownej w
wysokosci 100 % warto$ci zamowionej Reklamy (tj. cena + doptata — wynegocjowany
rabat). Reklama zostanie opublikowana po zaakceptowaniu jej projektu przez
Zamawiajgcego, przy czym niezgtoszenie uwag w przeciggu 2 dni od dostarczenia
Zamawiajgcemu w formie mailowej, faxem lub pocztg projektu Reklamy wykonanego
przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest rOwnoznaczne z jej akceptacjg przez
Zamawiajgcego.

4. Aby zmieni¢ Reklame w czasie trwania Zlecenia Reklamy, tj. po dostarczeniu Burda
Media Polska Sp. z 0.0. podpisanego Zlecenia Reklamy, Zamawiajgcy zobowigzany jest
dostarczy¢ nowe Materialy reklamowe lub nowg Reklame nie pdzniej niz w terminie
okreslonym w harmonogramie wydawniczym. W przeciwnym wypadku opublikowana
zostanie dotychczas dostarczona Reklama. W przypadku zlecenia projektu nowej
Reklamy do wykonania przez Burda Media Polska Sp. z 0.0., stosuje sie odpowiednio
zasady z punktu 3b.

5. Reklamy i Materialy reklamowe dostarczone przez Zamawiajgcego stanowig jego
whlasnos¢ i mogg by¢ zwrécone na jego wniosek nie wczesniej niz 20 dni po dacie
rozpowszechnienia numeru pisma. W przypadku nieodebrania ich w terminie 90 dni od
daty publikacji powyzsze Reklamy lub Materiaty zostang zniszczone.

6. W przypadku zagubienia lub utraty przekazanych Reklam lub Materiatow reklamowych
Burda Media Polska Sp. z 0.0. zaptaci Zamawiajgcemu odszkodowanie w wysoko$ci nie
przekraczajgcej ich wartosci. W zakresie dopuszczalnym przez obowigzujgce prawo
jakakolwiek dalej idgca odpowiedzialnos¢ Burda Media Polska Sp. z 0.0. zostaje
wytgczona. Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie przyjmuje do wykonania Reklamy
Materiatéw reklamowych o charakterze unikatowym.

7a. Burda Media Polska Sp. z o.0. jest uprawniona do swobodnej oceny jakosci poziomu
artystycznego oraz charakteru Reklamy w kontekscie zgodnosci z profilem wybranego
czasopisma oraz do odmowy publikacji Reklamy niezgodnej z tym profilem jak rowniez
Reklam naruszajgcych ogo6lnie przyjete normy obyczajowe. Zamawiajgcy jest
zobowigzany do jak najszybszego skonsultowania projektu Reklamy lub Materiatow
reklamowych z Burda Media Polska Sp. z 0.0. celem ustalenia zgodnosci z profilem
wybranego czasopisma jak tez z ogdlnie przyjetymi normami obyczajowymi.

7b. Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo odmowy zamieszczenia
Reklamy, jezeli uzna Reklame za sprzeczng z dobrymi obyczajami, obowigzujgcym
prawem, z wizerunkiem magazynu lub jego profilem.

8. Burda Media Polska Sp. z 0.0.. dokona oceny merytorycznej Reklamy w terminie 7 dni
liczgc od daty otrzymania projektu lub Materiatow reklamowych. Brak zastrzezen od
Burda Media Polska Sp. z o0.0. w tym terminie oznacza akceptacje i skierowanie
Reklamy do druku lub Materiatéw reklamowych do realizaciji.

9. W przypadku nieprzyjecia projektu reklamy Burda Media Polska Sp. z 0.0. moze,
wediug wlasnego uznania, (i) zaproponowac¢ wykonanie poprawek, (ii) ztozy¢ oferte
wykonania nowego projektu (w oparciu o odrebnie zawarte Zlecenie Reklamy), lub (iii)
wyznaczy¢ Zamawiajgcemu dodatkowy termin na dostarczenie odpowiednio zmienionej
Reklamy. Jezeli Zamawiajgcy stosownie do wyboru Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie
przyjmie oferty wykonania poprawek w przewidzianym trybie, nie przyjmie oferty
wykonania nowego projektu lub nie dostarczy w terminie odpowiednio zmienionej



Reklamy, wowczas Burda Media Polska Sp. z 0.0. moze odstgpi¢ od druku Reklamy i
ma prawo obcigzenia Zamawiajgcego obowigzkiem zaptaty kary umownej w wysokosci
100 % wartosci zamowionej Reklamy (tj. cena + doptata — wynegocjowany rabat).

10. Za ustuge wymieniong w pkt. 1 niniejszych Ogolnych Zasad Zamieszczenia Reklam i
Ogtoszen, Zamawiajgcy zobowigzuje sie zaptaci¢ Burda Media Polska Sp. z o.0.
wynagrodzenie zgodnie z aktualnym cennikiem, stosownie do kalkulacji przedstawionej
w zaakceptowanym przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. Zleceniu Reklamy.

11. W przypadku zlecenia obejmujgcego publikacje Reklamy w kilku numerach
wybranego magazynu — Burda Media Polska Sp. z o0.0. zastrzega sobie prawo do
zazagdania od Zamawiajgcemu odrebnego Zlecenia Reklamy dla kazdej publikowanej
Reklamy.

12. W przypadku firm rozpoczynajgcych wspotprace z Burda Media Polska Sp. z 0.0. lub
takich, ktore w przesziosci nieterminowo regulowaty jakiekolwiek naleznosci wzgledem
Burda Media Polska Sp. z o0.0., wzgledem jednego z Wydawcow wskazanych w
preambule niniejszych Ogolnych Zasad Zamieszczania Reklam i Ogtoszen Ilub
wzgledem jakiejkolwiek spotki z grupy Burda, Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega
sobie prawo zazgdania dokonania zaptaty z géry, w terminie do pieciu tygodni przed
datg publikacji Reklamy.

13. Zaptata za Reklame (jednokrotna emisja) obliczana jest w nastepujgcy sposob: cena
cennikowa + doptata - wynegocjowany rabat.

14. W przypadku nieuregulowania pfatnosci za Reklame w ustalonym terminie,
Zamawiajgcy zobowigzuje sie zapfaci¢c odsetki w wysokosci odsetek ustawowych za
kazdy rozpoczety dzieh op6znienia.

15. W przypadku zalegania przez Zamawiajgcego ze sptatg jakichkolwiek naleznosci
wobec Burda Media Polska Sp. z 0.0., Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie
prawo do odstgpienia od publikacji Reklam Zamawiajgcego, w tym Reklam, w
odniesieniu do ktorych Zlecenia Reklamy zostaty juz ztozone, niezaleznie do etapu ich
realizacji, do czasu uregulowania naleznosci przez Zamawiajgcego.

16. W przypadku zmiany ceny po zilozeniu Zlecenia Reklamy Zamawiajgcemu
przystuguje prawo odstgpienia od Zlecenia Reklamy bez ponoszenia konsekwencji, o
ktorych mowa w pkt. 19 w terminie 5 dni od daty doreczenia przez Burda Media Polska
Sp. z 0.0. informacji 0 zmianie ceny pocztg, faxem lub poprzez poczte elektroniczng. W
przypadku braku oswiadczenia Zamawiajgcego o odstgpieniu od Zlecenia Reklamy w
powyzszym terminie uwaza sie, ze Zamawiajgcy wyraza zgode na dokonang zmiane
ceny.

17. Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo odstgpienia od publikacji
Reklam w razie:

a) braku wspotdziatania Zamawiajgcego przy wykonywaniu zlecenia,

b) ztozenia zasadnego wniosku o0 wszczecie postepowania upadtosciowego Iub
likwidacyjnego w stosunku do Zamawiajgcego,



C) zaistnienia po stronie Burda Media Polska Sp. z 0.0. okolicznosci uniemozliwiajgcych
realizacje postanowien Zlecenia Reklamy,

d) innych waznych okolicznosci uzasadniajgcych odstgpienie od realizacji Zlecenia
Reklamy.

18. Zamawiajgcy moze odstgpi¢ od Zlecenia Reklamy w terminie do 42 dni przed datg
dostarczenia Reklamy w przypadku miesiecznikéw i 28 dni w przypadku dwutygodnikéw
wskazanych w preambule niniejszych Ogoélnych Zasad Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen lub na stronie internetowej www.burdamedia.pl.

18a Zamawiajgcy jest uprawniony do odstgpienia od Zlecenia Reklamy wytgcznie w
przypadkach wskazanych w punktach 16, 18 oraz w niniejszym punkcie 18a niniejszych
Ogolnych Zasad Zamieszczania Reklam i Ogloszen. W przypadku odstgpienia na
podstawie punktu 16 lub 18 niniejszych Ogolnych Zasad Zamieszczania Reklam i
Ogloszen Zamawiajgcy nie jest zobowigzany do zaptaty za zlecong Reklame. W
pozostatych przypadkach Zamawiajgcy jest uprawniony do odstgpienia od Zlecenia
Reklamy wytgcznie za jednoczesng zaptatg odstepnego w wysokosci réwnego 100 %
wartosci zamowionej Reklamy (tj. cena + doptata — wynegocjowany rabat). Burda Media
Polska Sp. z 0.0. nie ponosi wzgledem Zamawiajgcego jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z
tytutu publikacji Reklamy pomimo odstgpienia Zamawiajgcego od Zlecenia Reklamy, o
ile Zamawiajgcy odstgpit od Zlecenia Reklamy w terminie uniemozliwiajgcym Burda
Media Polska Sp z o0.0. wstrzymanie publikacji Reklamy, natomiast Zamawiajgcy
odpowiada wzgledem Burda Media Polska Sp. z 0.0. stosownie do punktu 21 niniejszych
Ogodlnych Zasad Zamieszczania Reklam i Ogtoszen.

19. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajgcego od Zlecenia Reklamy, Zamawiajgcy
straci prawo do przystugujgcych mu znizek, za wyjgtkiem sytuacji, o ktérej mowa w pkt.
16 niniejszych Ogolnych Zasad Zamieszczania Reklam i Ogloszen. W przypadku
Zlecenia obejmujgcego publikacje Reklam Zamawiajgcego w kilku numerach wybranego
magazynu, a takze w sytuacji, w ktorej Zamawiajgcy uzyskat znizki na podstawie
deklaracji zamieszczenia w wybranym periodyku okreslonej ilosci Reklam Zamawiajgcy
traci prawo do znizek (prowizji, rabatow) takze w stosunku do Reklam objetych
wspomnianym zleceniem lub deklaracjg, ktore zostaty juz opublikowane.

20. W przypadku, o ktorym mowa w pkt. 19 Burda Media Polska Sp. z 0.0. wystawi
Zamawiajgcemu fakture korygujgca, ktérg Zamawiajgcy zaptaci w terminie 7 dni od dnia
jej doreczenia Zamawiajgcemu.

21. Zamawiajgcy oswiadcza, ze posiada (lub ewentualnie, ze wspéitpracujgca z nim
agencja reklamowa lub dom mediowy posiadajg) petnie praw autorskich i przemystowych
do dostarczonych Materiatow reklamowych, w szczegdlnosci do zawartych w nich
znakéw towarowych, wzorow przemystowych oraz wzorow uzytkowych, projektow lub
dziet, do ktérych prawa autorskie stuzg innym podmiotom, lub jest upowazniony (lub
ewentualnie wspotpracujgca z nim agencja reklamowa, dom mediowy sg upowaznione)
przez podmioty uprawnione do wykorzystania dostarczonych materialtdw w zakresie
okreslonym w Zleceniu Reklamy. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do zwolnienia Burda
Media Polska Sp. z 0.0. od wszelkiej odpowiedzialnosci oraz do pokrycia wszelkich
szkod poniesionych przez Burda Media Polska Sp. z 0.0., wilgcznie z utraconymi
korzysciami, w szczegdélnosci do pokrycia wszelkich kosztéw, w tym kosztéw obstugi
prawnej, wynikajgcych z jakichkolwiek roszczen podniesionych lub z jakichkolwiek
wszczetych, sformalizowanych postepowan, w szczegodlnosci sgdowych lub



administracyjnych, w zwigzku z kwestionowaniem praw lub upowaznienia
Zamawiajgcego lub wspétpracujgcej z nim agencji reklamowej lub domu mediowego do
wykorzystania dostarczonych Materiatow reklamowych. Ponadto w przypadku wszczecia
postepowan, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim, Zamawiajgcy zobowigzuje sie do
petnej wspoipracy z Burda Media Polska Sp. z 0.0. w szczegolnosci do udzielania Burda
Media Polska Sp. z o0.0. wszelkiej pomocy, informaciji oraz przekazywania dokumentow,
ktére mogg mie¢ znaczenie dla tych postepowan. Zamawiajgcy zobowigzuje sie réwniez,
w zakresie dopuszczalnym przez przepisy prawa, do wstgpienia oraz czynnego
uczestnictwa w tych postepowaniach celem zminimalizowania szkéd Burda Media
Polska Sp. z o0.0., a takze, jesli bedzie to mozliwe, do wstgpienia w miejsce Burda Media
Polska Sp. z 0.0. ze skutkiem zwolnienia Burda Media Polska Sp. z 0.0. z dalszego
uczestnictwa w tych postepowaniach. Zamawiajgcy przyjmuje wszelkg odpowiedzialnosc
za opublikowanie Reklam w zamoéwionej postaci zrealizowanych z wykorzystaniem
dostarczonych przez Zamawiajgcego Materiatow reklamowych. Zamawiajgcy odpowiada
za zgodnos¢ Reklamy z prawem, w szczegoélnosci postanowieniami ustawy z dnia 16
kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji i art. 36 ust. 2 ustawy z dnia 26
stycznia 1984 roku Prawo prasowe.

22. Burda Media Polska Sp. z 0.0. zapewnia wydrukowanie zamoéwionej Reklamy na
dobrym poziomie zgodnie z przyjetg powszechnie praktykg i standardami branzowymi.
W przypadku stwierdzenia jakichkolwiek odstepstw jakosciowych w publikowanych
Reklamach, w naktadzie wiekszym niz 100 sztuk Zamawiajgcemu przystuguje prawo do
skfadania reklamacji w ciggu 10 dni od daty otrzymania faktury, do ktorej to reklamacji
Zamawiajgcy zobowigzany jest dotgczy¢ egzemplarze dowodowe.

23. Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody wynikte na
skutek okolicznosci, na ktére nie miat wptywu, a ktore uniemozliwity lub utrudnity
produkcje lub dystrybucje wybranego magazynu (w szczegolnosci takich jak pozar,
powodz, strajki, zamkniecie granic, wojna itp.). Odpowiedzialnos¢ Burda Media Polska
Sp. z 0.0. jest ograniczona do wartosci wynagrodzenia za opublikowanie Reklamy jak
rowniez wylgczona zostaje odpowiedzialnos¢ Burda Media Polska Sp. z 0.0. za utracone
korzysci.

24. Spory wynikajgce na tle niniejszych Ogoélnych Zasad Publikacji Reklam i Ogtoszen
beda rozstrzygane przez sad powszechny wtasciwy miejscowo dla siedziby Burda Media
Polska Sp. z o.o.

25. Zamawiajgcy upowaznia Burda Media Polska Sp. z 0.0. do wystawiania faktur bez
podpisu odbiorcy.

26. Do spraw nieuregulowanych niniejszymi ogoinymi zasadami zamieszczania Reklam
bedg miaty zastosowanie przepisy Kodeksu Cywilnego.

27. Wszelkie zmiany Zlecenia Reklamy wymagajg - pod rygorem niewaznosci — formy
pisemnej zaakceptowanej przez Strony.

28. Strony zapewniajg sie wzajemnie, ze 0soby je reprezentujgce przy podpisywaniu
Zlecenia Reklamy sg umocowane do skutecznego prawnie jej zawarcia.

29. Strony postanawiajg, ze tre$¢ Zlecenia Reklamy jest tajemnicg dla oséb trzecich i nie
moze by¢ ujawniona bez uprzedniej, pisemnej zgody drugiej Strony.



30. Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest uprawiona do zmiany niniejszych Ogélnych Zasad
Zamieszczania Reklam i Ogtoszen jak roéwniez harmonograméw wydawniczych,
cennikbw oraz specyfikacji technicznych w kazdym czasie, przy czym zmiany te
obowigzujg od chwili ich opublikowania na stronie internetowej www.burdamedia.pl. Do
Zlecen Reklamy ziozonych przed publikacjg zmian, stosuje sie dotychczasowe
postanowienia Ogoélnych Zasad Zamieszczania Reklam i Ogtoszen. Zmienione ceny
stosuje sie jednakze do wszystkich ztozonych, lecz niezrealizowanych jeszcze Zlecen
Reklamy — w takim przypadku Zamawiajgcemu przystuguje prawo od odstgpienia od
Zlecenia Reklamy stosownie do punktu 16 niniejszych Ogélnych Zasad Zamieszczania
Reklam i Ogtoszen, chyba Zze wstrzymanie publikacji Reklamy jest niemozliwe z uwagi
na zbyt krotki odstep czasowy pomiedzy zmiang ceny a datg publikacji Reklamy
wynikajgca z harmonogramu wydawniczego. W takim przypadku do Zlecenia Reklamy
stosuje sie ceny dotychczasowe. Wszelkie zmiany w zakresie periodykow wskazanych
na stronie internetowej www.burdamedia.pl, w ktorych mozliwa jest publikacja Reklam
obowigzujg od chwili ich dokonania i nie stanowig zmiany niniejszych Ogolnych Zasad
Zamieszczania Reklam i Ogtoszen.

31. W przypadku jakichkolwiek rozbieznosci pomiedzy postanowieniami niniejszych
OglInych Zasad Zamieszczania Reklam i Ogloszen a jakimikolwiek innymi
postanowieniami zamieszczonymi na stronie www.burdamedia.pl lub opublikowanymi w
jakikolwiek inny sposOb, a dotyczacymi zasad publikacji Reklam obowigzujg
postanowienia niniejszych Ogolnych Zasad Zamieszczania Reklam i Ogtoszen, ktére w
takich przypadkach bedg mialy znaczenie rozstrzygajgce.

tel. (22) 44 88 327, fax: (22) 44 88 316
ul. Warecka 11a 00-034 Warszawa
info@burdamedia.pl
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