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REGULAMIN KONKURSU DOBRE RADY ,HIT KOSMETYCZNY 2010

ORGANIZATOR | CZAS TRWANIA KONKURSU DOBRE RADY ,,HIT KOSMETYCZNY 2010

1. Organizatorem konkursu ,,HIT KOSMETYCZNY 2010“, zwanego dalej ,,Konkursem”,
jest BURDA PUBLISHING POLSKA Sp. z o0.0. nazywana dalej [,Burda”] lub
[,,Organizatorem”], z siedziba przy ul. Wareckiej 11a, 00-034 Warszawa, wpisang
do Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego,
pod numerem KRS 0000022702, kapitat zaktadowy Spotki 63.426.154,14 zt.
NIP 526-10-03-7009.

1.1. Konkurs odbywac sie bedzie na terenie Rzeczypospolitej Polskiej.
WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

2.1.W Konkursie moze wzia¢ udziat kazda firma produkujaca albo dystrybuujaca
kosmetyki, ktére weszty do sprzedazy nie wczesniej niz w roku 2010 (tj. nowosci
wprowadzone na polski rynek w roku 2010 lub pod koniec 2009- miesigce listopad i
grudzien).

2.2.W gtosowaniu na produkty nie moga brac¢ udziatu pracownicy i przedstawiciele
Organizatora, inne osoby biorace udziat w przygotowaniu i prowadzeniu Konkursu
oraz cztonkowie najblizszej rodziny pracownikow i przedstawicieli Organizatora.

ZASADY KONKURSU
3.1. Zasady dla producentéw lub dystrybutoréw kosmetykow:

3.1.1. Aby zgtosi¢ udziat produktow w Konkursie, nalezy przysta¢ zgtoszenie
kosmetykow:

a) poczta elektroniczng lub na ptycie -informacje prasowa o
zgtaszanych do Konkursu produktach, w ktérej znajda sie: -
nazwa kosmetyku, - nazwa linii z ktérej pochodzi, - nazwa
marki, - przyblizona cena rynkowa

b) poczta lub kurierem na ponizszy adres ( z dopiskiem Hit

Kosmetyczny 2010)- 3 zestawy zgtaszanego kosmetyku
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3.1.2. Ostateczny termin nadsytania zgtoszen mija:

» 15.06.2010 - dla kategorii nr 1: ,,Zapachy”,

* 15.06.2010 - dla kategorii nr 2: , Kosmetyki do Makijazu*,
e 20.07.2010 - dla kategorii nr 3: ,,Pielegnacja Twarzy“,

e 20.07.2010 - dla kategorii nr 4: ,,Pielegnacja Ciata“,

e 20.07.2010 - dla kategorii nr 5: ,,Pielegnacja Wtosow”.

3.1.3. Jury redakcyjne zastrzega sobie prawo do wyboru 10 sposrod zgtoszonych
produktow.Te, ktdére zostang zakwalifikowane oraz zaprezentowane na tamach
miesiecznika DOBRE RADY w wydaniach wrzesniowym oraz pazdziernikowym.

3.1.4. Zgtoszone do Konkursu produkty prezentowane beda na tamach miesiecznika
DOBRE RADY w wydaniach wrzesniowym DR/09/2010 oraz pazdziernikowym
DR/10/2010.

3.2. Kosmetyki oceniane beda w pigciu kategoriach:

» kategoria nr 1: ,,Zapachy”,

» kategoria nr 2: ,,Kosmetyki do Makijazu“,
e kategoria nr 3: ,,Pielegnacja Twarzy”,

» kategoria nr 4: ,,Pielegnacja Ciata“,

« kategoria nr 5: ,,Pielegnacja Wtosow”.

3.3. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany kategorii, ich ograniczenia lub
rozszerzenia.

3.4. W kazdej z powyzszych kategorii przyznana zostanie jedna nagroda (pierwsze i
jedyne miejsce). Zwycieskie produkty wytonione zostang droga gtosowania
czytelnikow/czytelniczek miesiecznika DOBRYCH RAD. Zwyciezcami zostang
produkty, ktore otrzymaja najwieksza liczbe gtosow w swojej kategorii. W
przypadku jednakowej liczby gtosow ostatecznego wyboru dokona Komisja, w sktad
ktorej wchodzic¢ beda przedstawiciele Organizatora.



3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

Burda Publishing Polska Sp. z o.o.
ul. Warecka 11a, 00-034 Warszawa,

tel. +48 22 44 88 301, fax +48 22 44 88 003
www.burdamedia.pl

Organizator  zastrzega sobie prawo do przyznawania nagrody/nagrod
specjalnej/specjalnych.

Nagroda w Konkursie dla zwycieskich produktow beda statuetki oraz tytut ,HIT
KOSMETYCZNY 2010“.

Rozstrzygniecie Konkursu nastapi w numerze grudniowym (12/2010) miesiecznika
DOBRE RADY.

Uroczyste wreczenie tytutow ,HIT KOSMETYCZNY 2010“ odbedzie sie
w listopadzie br.

Podmiotowi, ktorego produkt zajmie | pierwsze miejsce w danej kategorii Konkursu
przystuguje prawo umieszczenia na tym produkcie logo Konkursu. Kazda firma
zgtaszajaca produkty do Konkursu deklaruje, iz w przypadku, gdy zgtoszony przez
nig produkt zajmie pierwsze miejsce w danej kategorii Konkursu dotozy wszelkich
staran, aby na danym produkcie zamieszczone zostato logo Konkursu. Podmiot nie
moze umieszczac logo Konkursu dla oznaczania innych swoich produktéw, ani tez
uzywac go dla innych celow.

3.10. Kazda firma zgtaszajaca produkty do Konkursu, w przypadku, gdy zgtoszony przez

nig produkt zajmie pierwsze miejsce w danej kategorii Konkursu, ufunduje we
wtasnym zakresie, po 100 szt. uhonorowanych produktow jako nagrody dla
gtosujacych na nie czytelnikow. Powyzsze nagrody przekazane zostang
Organizatorowi w terminie do dnia 15.01.2011 w celu ich wydania laureatom
Konkursu.

3.11.Kazda firma zgtaszajaca produkty do Konkursu, wyraza zgode na nie odsytanie jej

4.1.

4.2.

4.3.

produktow nadestanych do zdjecia.

. ZASADY DLA CZYTELNIKOW:

Na produkty gtosowaé moze kazdy, z wyjatkiem oséb wymienionych w pkt. 2.2
Regulaminu.

Uczestnicy oddaja gtos na jeden wybrany produkt z kazdej kategorii, poprzez
wymienienie jego nazwy na kuponie Konkursowym lub poprzez gtos oddany na
stronie internetowej Organizatora. Zgtoszenia dokona¢ mozna w dowolny sposob
np.: na kartkach pocztowych przystanych na adres: BURDA PUBLISHING POLSKA Sp.
Z 0.0., ul. Warecka 11a, 00-034 Warszawa, z dopiskiem: DOBRE RADY, ,HIT
KOSMETYCZNY 2010” lub poprzez strone internetowa www.dobrerady.pl
rozpoczecie gtosowania na stronie internetowej nastapi w dniu 08 wrzesnia 2010.
W Konkursie wezma udziat zgtoszenia, ktore dotra do organizatora w
nieprzekraczalnym terminie do dnia 10.10.2010 r.

Wsrod wszystkich uczestnikow, ktorzy przysla gtos na produkty prezentowane w
Konkursie, i ktorzy podadza na zgtoszeniach dane osobowe i adres, rozdanych
zostanie 500 nagrod w postaci kosmetykow ,,HITOW KOSMETYCZNYCH 2010”, ktore
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zajety 1. miejsce w danej kategorii Konkursu. Dodatkowo pierwsze 10 osob
wybrane na podstawie dziatania algorytmu nagradzania zwycieskich zgtoszen do
konkursu otrzyma zaproszenie na pobyt weekendowy dla 2 oséb w w hotelu SPA
[,,dalej definiowane jako karnet nr 1”]- kolejne 10 osob zaproszenie dla jednej
osoby na zabieg do gabinetu kosmetycznego w Warszawie [,,dalej definiowane
jako karnet nr 2”]. Karnety SPA zostana przyznane czytelnikom w nastepujacych
proporcjach: 30% karnetéw otrzymuja Internauci, 70% karnetéw otrzymuja
uczestnicy Konkursu, ktorzy wzieli w nim udziat poprzez wystanie swojego
zgtoszenia droga pocztowa, co przektada sie ilosciowo na: po 3 karnety nr 1 oraz nr
2 dla Internautow oraz po 7 karnetow przydzielonych uczestnikom Konkursu, ktorzy
wzieli w nim udziat poprzez wystanie swojego zgtoszenia droga pocztowa.

4.4, ALGORYTM NAGRADZANIA ZWYCIESKICH ZGLOSZEN DO KONKURSU ,HIT
KOSMETYCZNY 2010”.

Nagrody w Konkursie otrzymaja te osoby, ktorych zgtoszenie wpisuje sie w ponizej
okreslony algorytm wyboru zwycieskiej ankiety, gdzie:

Y - jest zwycieska ankieta, czyli numer porzadkowy nagradzanego zgtoszenia
konkursowego

A - liczba zgtoszen czytelniczych (przystanych w formie zgtoszenia na formularzu
oraz zgtoszen internetowych)

N - liczba nagréod (N=500)
Y =n/a

Przyktad:

N = 500 - ilo$¢ nagroéd
A = 20 - liczba zgtoszen

Y= 500/20= 25 - wygrywa co 25 osoba

4.5.Nagrody zostana przydzielone w nastepujacych proporcjach: 30% nagrod
kosmetykdw otrzymuja Internauci, 70% nagrod kosmetykow otrzymuja uczestnicy
Konkursu, ktorzy wzieli w nim udziat poprzez wystanie swojego zgtoszenia droga
pocztowa.

4.6. Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci dokonania
zgtoszenia konkursowego spowodowany przez poczte lub innego dostarczyciela
przesytek, operatorow internetowych, jak rowniez za brak mozliwosci wystania
nagrody spowodowanej brakiem lub niepetnym adresem zamieszkania gtosujacego.
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5. WYDANIE NAGROD

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

Uczestnicy Konkursu zostana poinformowani o jego wynikach przez ogtoszenie w
miesieczniku DOBRE RADY nr 12/2010 i DOBRE RADY 01/2011. Ponadto we
wspomnianym wydaniu miesiecznika opublikowana zostanie lista nagrodzonych w
Konkursie gtosujacych czytelnikow zawierajaca imiona, nazwiska i miejscowosci ich
zamieszkania.

Dane osobowe uczestnikow konkursu beda wykorzystywane zgodnie z warunkami
okreslonymi w ustawie z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych
(tekst jednolity: Dz. U. z 2002 r., nr 101 poz. 926). Podanie danych osobowych jest
dobrowolne. Kazdemu uczestnikowi przystuguje prawo wgladu do swoich danych
osobowych i ich poprawiania. Administratorem danych osobowych jest BURDA
PUBLISHING POLSKA sp. z 0.0., ul. Warecka 11a, 00-034 Warszawa.

Uczestnictwa w konkursie, jak i praw i obowiazkéow z nimi zwigzanych, w tym
takze prawa do zadania wydania nagrody, nie mozna przenosi¢ na inne osoby.

Nagrody, o ktérych mowa w niniejszym Regulaminie, zostang wydane nagrodzonym
uczestnikom za posrednictwem poczty lub kuriera pod adres podany w zgtoszeniu
do Konkursu w ciggu 3 miesiecy od opublikowania listy nagrodzonych. W przypadku
niepodjecia nagrody w terminie 14 dni od dnia postawienia jej do dyspozycji osoby
nagrodzonej, prawo do nagrody wygasa.

Nagrod nie mozna zamienic¢ na ekwiwalent pieniezny.

6. KOMISJA

6.1.

Do kontroli prawidtowosci przeprowadzenia Konkursu powotana zostanie Komisja,
w sktad ktorej wchodzi¢ beda przedstawiciele Organizatora.

7. POSTANOWIENIA KONCOWE

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

Regulamin niniejszego Konkursu jest dostepny na stronie www.dobrerady.pl i
www.burdamedia.pl.

Dokonujac zgtoszenia konkursowego, uczestnik i czytelnik oddajacy gtos
potwierdza, ze wyraza zgode na zasady Konkursu zawarte w niniejszym
Regulaminie.

Regulamin niniejszy jest jedynym dokumentem okreslajacym zasady Konkursu.
Organizator zastrzega sobie prawo zmian Regulaminu w kazdym czasie bez podania
przyczyny. Zmiany w Regulaminie nie moga narusza¢ praw nabytych przez

uczestnikow.

Harmonogram Konkursu ,,HIT KOSMETYCZNY 2010”:
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KOSMETYCZNY 2010

. o Termin
) Numer wydania | Data ukazania si e )
Kategoria: nadsytania
Dobrych Rad na rynku i
zglosze n
1 Zapachy Nr 9/2010 11.08.2010 15.06.2010
2 Kosmetyki do Makijazu Nr 9/2010 11.08.2010 15.06.2010
3 Pielegnacja Twarzy Nr 10/2010 08.09.2010 20.07.2010
4 Pielegnacja Ciata Nr 10/2010 08.09.2010 20.07.2010
5 Pielegnacja Wioséw Nr 10/2010 08.09.2010 20.07.2010
Wyniki konkursu HIT
Nr 12/2010 10.11.2010 -

ORGANIZATOR




