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Glamour - jedyny brand
o dziewczynach dla dziewczyn!

GLAMOUR .0 v e

potrzeby wspotczesnych mtodych kobiet. Pokazuje im,

jak funkcjonowa¢ w zmieniajgcym sie $wiecie, jak budowac
relacje spoteczne, jak wcigz sie rozwijac, jak inwestowac

w siebie. Regularnie dostarcza czytelniczkom informacje

0 modzie i urodzie, popkulturze, biznesie i finansach,
psychologii, seksie, a takze o zdrowym stylu zycia.

GIAMOUR 13 tys. sprzedaz

480,9 tys. czytelnikow

3,5 mln PV (10.2023)
2 mln UU (10.2023)

173 tyS. fanéW (11.2023)

143 tys. followersow iz

ZKDP: $rednia sprzedaz wydania, I-XII 2023; PBC, realizacja Kantar Polska, wskaznik: CCS, VIl 2022-VI 2023, n=23 247, UU i PV - Gemius Prism 11.2023
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GIAMOUR

Miedzynarodowy magazyn o modzie, urodzie,
popkulturze, zwiazkach i mitosci

W Glamour cenimy réznorodno$¢, wspieramy dziewczynskie inicjatywy, piszemy

0 najwazniejszych sprawach pokolenia naszych czytelniczek. Poruszamy wazne kwestie
dotyczace relacji, seksu, kariery, finansow czy psychologii. Piszemy inkluzywnym,
dziewczynskim jezykiem. JesteSmy ekspertem w dziedzinie mody, urody i wellbeingu,
a takze popkultury — testujemy trendy i nowinki, by zapewnic jak najrzetelniejszg wiedze.

Dlatego oprocz wyzej wymienionych tematow w Glamour state miejsca majq takie
zagadnienia jak ekologia, aktywizm i zdrowie psychiczne.

Na oktadkach Glamour goszczg gwiazdy, ktore inspirujg, wyznaczajg trendy,
przetamujg stereotypy, nie bojg sie méwi¢ o waznych sprawach.

Katarzyna Dabrowska
redaktorka naczelna GLAMOUR

2024 rok jest w Glamour rokiem rozwoju. W magazynie, serwisie i w ramach
eventow powolujemy Glamour Academy, gdzie bedziemy poruszac¢ takie

tematy jak kariera, finanse, zdrowie psychiczne, technologia, samorozwgj. EulrdkaMedia
olska



GIAMOUR

Glamour.pl porusza tematy istotne
dia pokolenia Z i millenialsow

Glamour.pl to dziewczynski serwis, zmierzajacy w strone inkluzywnos$ci, by kazda osoba mogta
poczuc sie dobrze w tej wyjatkowej wirtualnej przestrzeni. Piszemy o modzie, urodzie, popkulturze,
gwiazdach, mitosci i zwigzkach. Trzymamy reke na pulsie, informujemy o najnowszych trendach,
ktérych narodziny sledzimy zaréwno na TikToku, jak i na ulicach. Glamour.pl to takze tetnigce zyciem
social media oraz liczne autorskie podcasty i ciekawe formaty wideo.

To, co wyroznia Glamour.pl i przyciaga do niego szerokie audytorium, to przyjazny jezyk, atrakcyjne,
estetyczne zdjecia i grafiki, otwarto$¢ na réznorodno$¢, wspieranie samoakceptacji, aktualne tresci,
jak i ekskluzywne materiaty, poruszanie waznych spotecznie zagadnien, wyczulenie na kwestie
istotne dla pokolenia Z i millenialsow.
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GIAMOUR

Kobieta GLAMOUR

 Jest tolerancyjna, ma otwarty umyst i rozumie réznorodno$¢ Swiata

« wazna jest dla niej ekologia i szeroko pojety aktywizm

 interesuje sie trendami ze swiata mody i urody, ale takze relacjami
| zyciem gwiazd

« czas wolny spedza w duzej mierze w sieci, gdzie szuka inspiracji,
rozrywki oraz dokonuje zakupow online

72% 62% 80%

jest w wieku mieszka ma wyksztatcenie
15-44 lat w miastach srednie lub wyzsze

Kobieta GLAMOUR to dziewczyna
- niezaleznie od wieku.

Zrédto: PBC: CCS, 07.2022-06.2023, n=23 247; realizacja Kantar Polska
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O czym piszemy?

aktualnosci i styl zycia 40% Y
moda 30% S
uroda 30% S

*dane wtasne Burda Media Polska

Istotne dla nas kategorie tematyczne to moda, uroda, rozrywka, lifestyle
oraz mitosc | zwigzki. Redakcje magazynu i serwisu informujg na biezaco

0 najwazniejszych wydarzeniach, rozmawiajg z ciekawymi osobami,
dokonujg autorskiej selekcji trendow, by dostarcza¢ content na najwyzszym
poziomie.

W 2024 roku w Glamour bedziemy rozwija¢ formaty video
i videopodcasty. Nasze sztandarowe formaty to m.in.
Glamour ECO Talk, Cool Girls Club i 20 minut mody.
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Czytelniczka GLAMOUR
kocha zakupy w sieci

E-commerce

Na stronie Glamour.pl moze znalez¢ nie tylko dawke
modowych i urodowych inspiracji, lecz takze jednym
kliknieciem przeniesc¢ sie do wirtualnego sklepu, by szybko
zrobi¢ zakupy, ktére zapewne pokaze w swoich mediach
spotecznosciowych.

Co miesiac GLAMOUR.pl

przekierowuje ponad 90 000 wizyt
do sklepow swoich partnerow.

Zrodto: Google Analytics 8.2023




GIAMOUR

Wyroznia nas zintegrowane podejscie 360°

Va

Z Glamour co roku wigza sie wydarzenia,
ktore docenia rynek i Swiat show-biznesu:

» Plebiscyt Kobieta Roku Glamour - to tytut przyznawany kobietom, ktore
zmieniajg nasz $wiat na lepsze i sg inspiracjq dla mtodego pokolenia

» Glammies - nagrody dla najlepszych kosmetykdw na polskim rynku

* Glamour Academy - cykliczne spotkania z udziatem redakcji i ekspertow
dedykowane tematyce psychologii, ciatopozytywnosci, seksuologii
i 0golnie pojetemu wellbeing

Produkcja dedykowanego contentu:

6 autorskich podcastow, nowe formaty wideo w 2024
» Profesjonalne sesje zdjeciowe
» Angazujace tresci natywne i projekty specjalne



GlAMOUR Cennik - print

rozktadowka otwierajaca 389900 zt

rozktadéwka 319900 zt

Il oktadka 224900 zt

Il oktadka 209 900 zt

IV okfadka 269 900 zt

prawa strona 189 900 zt

lewa strona 179900 zt

1/2 strony prawej 136 900 zi

1/2 strony lewej 128 900 zt

1/3 strony prawej 115900 zt

1/3 strony lewej 109 900 zt

1/4 strony prawej 99 900 zt DOPLATY

1/4 strony lewej 89900 zt Reklama w pierwszej 1/2 pisma 15%
1/4 strony kwadrat 99 900 z! Reklama w pierwszej 1/3 pisma 30%
junior page 159 900 z Reklama przy wybranym materiale 15%
wyspa 130 900 zt Drugi reklamodawca 10%

Inne niestandardowe reklamy na podstawie odrebnych kalkulacii.
Do cen nalezy doda¢ podatek VAT w obowigzujacej stawce.
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Harmonogram wydawniczy

Numer Termin dostarczenia Pierwszy dzien
wydania materiatow sprzedazy
2/2024 10.01.2024 25.01.2024
3/2024 07.02.2024 22.02.2024
4/2024 06.03.2024 21.03.2024
5/2024 03.04.2024 18.04.2024
6/2024 07.05.2024 23.05.2024
7-8/2024 05.06.2024 20.06.2024
9/2024 31.07.2024 20.08.2024
10/2024 04.09.2024 19.09.2024
11/2024 09.10.2024 24.10.2024
12/2024-1/2025 20.11.2024 05.12.2024
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Kontakty

www.burdamedia.pl

BURDA MEDIA POLSKA SP.Z 0.0.
ul. Marynarska 15

02-674 Warszawa

NIP: 897-14-11-483

Maltgorzata Gurbata

mob.: +48 600 207 181

malgorzata.gurbala@burdamedia.pl

Sales Director Multimedia Luxury & Lifestyle

Konto bankowe:

PLN: 49 1050 0086 1000 0090 3172 2672
EUR: 27 1050 0086 1000 0090 3172 2680
USD: 26 1050 0086 1000 0090 3172 2698

Termin ptatnosci:

po publikacji reklamy, na podstawie
wystawionej faktury VAT, w terminie
wskazanym na fakturze lub zamdwieniu.
Periodycznos$é: miesiecznik

Zasieg: ogolnopolski

ISSN: 1232-8308

Ewelina Dorda

Luxury & People Team Leader
mob.: +48 608 356 156
ewelina.dorda@burdamedia.pl

Radostaw Grabowski
mob.: +48 604 112 494
radoslaw.grabowski@burdamedia.pl

Renata Bogusz
mob.: +48 692 440 106
renata.bogusz@burdamedia.pl

Anna Muczyniska
mob.: + 48 668 553 943
anna.muczynska@burdamedia.pl

Joanna Hasny

Traffic Expert

mob.: + 48 694 455 354
joanna.hasny@burdamedia.pl

Matgorzata Janiszewska
mob.: +48 692 440 127
malgorzata.janiszewska@burdamedia.pl

Sylwia Klich
mob.: +48 694 455 430
sylwia.klich@burdamedia.pl

Joanna Sawa
Smob.: +48 693 297 338
joanna.sawa@burdamedia.pl

Dagmara Zawistowska
mob.: +48 697 072 534
dagmara.zawistowska@burdamedia.pl

Anna Urbaniak
Smob.: +48 692 440 082
anna.urbaniak@burdamedia.pl
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