Regulamin Zamieszczania Reklam w Serwisach

Internetowych Grupy Burda Polska
Aktualizacja 28.01.2021

llekro¢ w niniejszych ogdlnie obowigzujgcych warunkach stosuje sie ponizsze okreslenia i
definicje nalezy je rozumieé w nastepujacy sposdb:

I. Definicje

“Ogdlne Warunki” - Regulamin Zamieszczania Reklam i Ogtoszen w Serwisach Internetowych
ustalajacy ogdlne warunki $wiadczenia ustug reklamowych, w tym zamieszczania, publikacji,
emisji ogtoszen i/lub reklam, w serwisach internetowych wydawanych przez Burda Media
Polska Sp. z 0.0. oraz Spotki z grupy Burda Polska.

“Burda Media Polska Sp. z 0.0.” — Burda Media Polska Sp. z o.0., z siedzibg przy ul.
Marynarskiej 15, 02-674 Warszawa, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIl Wydziat Gospodarczy KRS, pod numerem KRS
0000574730. Kapitat zaktadowy Spotki 44.691.450,00 PLN, REGON: 931051710, NIP:
PL8971411483.

»Spotki z grupy Burda Polska” - spo6tki powigzane osobowo lub kapitatowo z Burda Media
Polska Sp. z 0.0., ktore zawarty umowe wspotpracy reklamowej z Burda Media Polska Sp. z
0.0., na mocy ktérej Burda Media Polska Sp. z o.0. jest uprawniona do przyjmowania,
realizowania i rozliczania zlecen reklamowych na publikacje reklam i ogtoszenn w serwisach
internetowych wydawanych przez te podmioty.

“Zamawiajacy” — osoba fizyczna, jednostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci prawne;j
lub osoba prawna zamawiajgca zamieszczenie ogtoszen i/lub reklam w ktérymkolwiek serwisie
internetowym wydawanym przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub przez Spétki z grupy Burda
Polska.

»Zamowienie” —pisemne oswiadczenie woli ztozone przez Zamawiajacego i przyjete przez
Burda Media Polska Sp. z 0.0. lub umowa, ktdrej przedmiotem jest publikacja ogtoszenia lub
reklamy na tamach serwiséw internetowych wydawanych przez Burda Media Polska Sp. z o0.0.
i/lub przez Spotki z grupy Burda Polska. Potwierdzenie przyjecia zamowienia lub przystgpienie
przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. do jego wykonania oznacza zawarcie umowy o tresci
wynikajgcej ze ztozonego zamdwienia lub zawartych umow.

»Portal” — serwis internetowy, umozliwiajgcy Uzytkownikom korzystanie z mechanizméw
informatycznych, tresci oraz informacji opracowanych przez Burda Media Polska Sp. z o.0.



i/lub przez Spotki z grupy Burda Polska lub ich partneréw oraz innych zasobdw sieci Internet
oraz realizacje operacji handlowych przez sie¢ Internet -wydawany przez Burda Media Polska
Sp. z 0.0. i/lub przez Spotki z grupy Burda Polska.

»Reklama” - kazdy przekaz, w tym ogtoszenie, majacy na celu promocje sprzedazy albo innych
form korzystania z towardéw lub ustug, popieranie okreslonych spraw i idei bgdZ osiggniecie
innego efektu pozadanego przez Zamawiajgcego, odpfatnie publikowany w serwisach
internetowych wydawanych przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub przez Spétki z grupy
Burda Polska.

»Forma Reklamowa/Forma Reklamy” - okreslona pod wzgledem technicznym forma
prezentacji Reklamy w Portalu.

»Emisja” —w zaleznosci od wybranej opcji w Zamodwieniu:

a. wyswietlenie Formy Reklamowej na Portalu lub w jego czesci w liczbie razy okreslonej w
Zamoéwieniu;

b. utrzymywanie w okreslonej czesci Portalu Formy Reklamowej i zapewnienie jej
dostepnosci w czasie okreslonym w Zamdwieniu;

c. dziatanie majace na celu wywotanie dziatan Uzytkownika o okreslonej w Zamodwieniu
liczbie i charakterze (wykonanie klikniecia lub akcji);

»Ustugi Reklamowe”— swiadczenia Burda Media Polska Sp. z 0.0. polegajgce przede wszystkim
na sprzedazy Reklamy w Portalu lub inne $wiadczenia okreslone w niniejszych Ogdlnych
Warunkach.

»Modyfikacja Zamoéwienia” - zmiana ustalonych czaséw lub miejsc emisji Form Reklamowych,
nie powodujgca zmniejszenia wartosci Zamdwienia ani zmiany uzgodnionego terminu
rozpoczecia i zakonczenia jego realizacji.

»Zmiana Zamoéwienia” - zmiany Zamowienia inne niz Modyfikacja Zamdwienia.

»Cennik” — obowigzujacy wykaz cen za sprzedaz swiadczen na ustugi reklamowe Burda Media
Polska Sp. z 0.0. w Portalach Burda Media Polska Sp. z o0.0. i/lub Spétek z grupy Burda Polska,
w tym za zamieszczenie i publikacje Reklam Zamawiajgcego w danym Portalu. Ceny podane w
cenniku sg cenami netto wyrazonymi w ztotych polskich i s3 powiekszane o wysokos¢ podatku
VAT w ustawowo obowigzujgcej wysokosci.

»Specyfikacja Techniczna” — dokument okreslajgcy wymagania techniczne cyfrowego
przygotowywania materiatéw reklamowych Zamawiajgcego do emisji w danym Portalu,
dostepna pod adresem



https://docs.google.com/document/d/1UL4ARQnOQDb5dtBKhpYkmRdolAz31peZ3wMHmMjhR

g4/edit?usp=sharing

»Uzytkownik” — osoba korzystajgca z Portalu.

»Sita Wyisza” - wszystkie zdarzenia i okolicznosci oraz ich skutki niezalezne od woli Stron,
ktérych nie mozna byto przewidzie¢ ani im zapobiec, a ktére zaszty po ztozeniu Zamdwienia
przez Zamawiajgcego, powodujac jego niewykonanie albo nienalezyte wykonanie w czesci lub
catosci. Przez site wyzszg rozumie sie w szczegdlnosci: wojne, powstania, rozruchy, stan
wojenny, pozar, trzesienie ziemi, powddz i inne kleski zywiotowe, a takze strajki, lokauty i inne
nadzwyczajne akcje majace zwigzek ze sprawami pracowniczymi, oraz awarii sieci Internet lub
jej czesci, sieci energetycznej, awarii komputerowych systemow nadzoru i dystrybucji.

. Sktadanie Zamodwienia

Przyjmowanie do publikacji Reklam oraz zamieszczanie ich przez Burda Media Polska Sp. z
0.0. w danym Portalu dokonywane jest na podstawie zawartej pomiedzy Burda Media
Polska Sp. z 0.0. a Zamawiajgcym umowy, ktérej przedmiotem chociazby w czesci jest
publikacja Reklamy w danym Portalu, lub na podstawie odrebnego Zamowienia
podpisanego przez upowaznionego przedstawiciela/przedstawicieli Zamawiajgcego,
zgodnie z niniejszymi Ogdlnymi Warunkami i obowigzujgcymi przepisami prawnymi.

W przypadku zawarcia z Zamawiajgcym umowy, ktérej przedmiotem chociazby w czesci
jest publikacja Reklamy w danym Portalu, w pierwszej kolejnosci majg zastosowanie
postanowienia tejze umowy. W zakresie nieuregulowanym umowa obowigzujg niniejsze
Ogédlne Warunki.

Zamowienie, o ktérym mowa w pkt. 1 powyzej, powinno byé sporzgdzone na gotowym
formularzu zamoéwienia dostarczonym przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. i powinno
zawierac co najmniej nastepujace elementy:

- dane dotyczgce Ogtoszeniodawcy (w przypadku oséb fizycznych — imie nazwisko, adres
zamieszkania, numer PESEL, numer dowodu osobistego lub numer identyfikacji
podatkowej NIP, w przypadku innych podmiotéw - nazwa firmy, siedziba i adres, pod
ktdrym podmiot prowadzi dziatalnos$¢, telefony kontaktowe oraz numer identyfikacji
podatkowej NIP);

- nazwe i dane dotyczgce Klienta w imieniu, ktérego Zamawiajgcy zamawia publikacje
Reklamy (o ile dotyczy);

- zdefiniowane portale na ktérych ma odbywac sie Emisja;
- data startu Emisji i czas jej trwania;
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- zdefiniowany format reklamowy;

- ostateczne terminy dostarczenia materiatow reklamowych;

- dostarczenie adresu URL na ktéry kierowaé¢ ma Reklama i/lub kodéw mierzacych
- okreslenie formy i terminu ptatnosci;

- wartos¢ zamowienia netto, przed ewentualnymi rabatami wraz z dodatkowymi
doptatami wynikajgcymi z charakteru Reklamy, zgodnie z obowigzujgcym Cennikiem lub
ustaleniami Stron;

- faczna wartos¢ zamowienia netto po rabatach;

- wysokos¢ podatku VAT;

- tgczna wartosé zamowienia brutto po rabatach;

- o$wiadczenie, ze Zamawiajacy jest badz nie jest ptatnikiem podatku VAT, a w przypadku,
gdy Zamawiajacy jest ptatnikiem podatku VAT, zgoda na wystawianie faktur bez podpisu

osoby uprawnionej do otrzymania faktur;
- ewentualne uwagi;

- pieczeé firmowa oraz czytelny, wiasnoreczny podpis osoby/oséb
upowaznionej/upowaznionych do dziatania w imieniu Zamawiajgcego.

Na zgdanie Burda Media Polska Sp. z 0.0. Zamawiajacy jest zobowigzany do przedstawienia
dokumentdéw potwierdzajagcych dane wskazane przez Zamawiajgcego w Zamowieniu lub
ktérych Zamawiajgcy nie podat w Zaméwieniu. W przypadku sktadania Zamdéwienia przez
posrednika (agencje reklamowg, przedstawiciela, brokera, itp.), posrednik zobowigzany
jest na zadanie Burda Media Polska Sp. z o0.0. do przedstawienia dokumentu
uprawniajgcego do wykonywania przez niego czynnosci w imieniu Klienta/Reklamodawcy
— w zakresie co najmniej okreslonym w Zamdwieniu. Posrednik posiada prawa i obowigzki
wynikajgce z niniejszych Ogdlnych Warunkéw, jak i ze szczegétowego Zamdwienia oraz
ponosi odpowiedzialno$¢ tak jak jego Klient/Reklamodawca.

Integralng czescia Zamowienia sg materiaty reklamowe, ktérych ostateczne terminy
dostarczenia zawarte sg w Zamowieniu zas forma okreslona w Specyfikacji Technicznej.

Zamowienie winno by¢ ztozone przez Zamawiajgcego w formie pisemnej oraz przestane
Burda Media Polska Sp. z 0.0. drogg listowng lub za posrednictwem poczty elektronicznej
lub faksem (w dacie potwierdzenia jego dotarcia do adresata), w terminie umozliwiajgcym
prawidtowg realizacje Zamdwienia, przy czym nie pdzniej niz na 3 dni robocze przed datg
pierwszej Emisji.

Niedotrzymanie terminu dostarczenia Zamdwienia badz materiatéw z nim zwigzanych jak
rowniez wszelkie inne uchybienia formalne Zamdwienia, zwalniajg Burda Media Polska Sp.
z 0.0. z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby
powstac z tego tytutu.
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Do chwili przyjecia zamdwienia lub przystapienia przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. do
jego wykonania, Zamdwienie stanowi oferte w rozumieniu przepiséw Kodeksu Cywilnego.

Materiaty reklamowe

Materiaty reklamowe Zamawiajacy jest zobowigzany dostarczy¢ do Burda Media Polska Sp.
z 0.0. w formie gotowej do Emisji w postaci elektronicznej najpdzniej w terminach
okreslonych w Zamowieniu lub jesli nie sg okreslone na 3 dni przed planowanym startem
Emisji. Koszt przygotowania materiatdw reklamowych spoczywa na Zamawiajgcym.
Przestane Formy Reklamowe powinny by¢ doktadnie opisane (nazwa Zamawiajgcego,
przedmiot kampanii, numer Zamdwienia).

Materiaty reklamowe powinny spetnia¢ wymagania okreslone w niniejszych Ogdlnych
Warunkach, Specyfikacji Technicznej oraz w aktualnie obowigzujgcym Cenniku. Materiaty
bedg uznane za dostarczone tylko wtedy, gdy bedg kompletne, wystarczajgce dla
prawidtowej Emisji Reklamy oraz beda zgodne z Ogdlnymi Warunkami i Specyfikacjg
Techniczna.

Zamowienia dotyczace nietypowych Form Reklamy i formatéw Reklamy wymagaja
odrebnych uzgodnien Stron i uprzednich testéw.

Weryfikacji dostarczonych materiatéw reklamowych pod katem jakosci poziomu
artystycznego, technicznego oraz charakteru odpowiadajgcego profilowi Portalu,
dokonuje traffic Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub danej Spoétki z grupy Burda Polska.

W przypadku, gdy dostarczone przez Zamawiajgcego materiaty reklamowe zostaty
przygotowane niezgodnie z wymaganiami zawartymi w Ogdlnych Warunkach, Specyfikacji
Technicznej i/lub w aktualnie obowigzujgcych Cennikach, Burda Media Polska Sp. z 0.0. —
o ile ze wzgledu na ostateczny termin dostarczenia prawidtowych i gotowych do Emisji
materiatow reklamowych jest to mozliwe - moze wyznaczy¢ Zamawiajagcemu dodatkowy
termin na dostarczenie poprawionych materiatéw reklamowych. Burda Media Polska Sp. z
0.0. ma ponadto prawo podjgé dziatania majace na celu poprawienie Reklamy i w
konsekwencji maksymalnego przyblizenia rezultatu publikacji do dostarczonej przez
Zamawiajgcego Reklamy.

Niedotrzymanie przez Zamawiajgcego termindw dostarczenia materiatow reklamowych
lub dostarczenie materiatéw reklamowych nie spetniajgcych wymagan okreslonych w
Ogdlnych Warunkach, Specyfikacji Technicznej i/lub w aktualnie obowigzujgcych
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Cennikach, moze skutkowac brakiem publikacji zamdwionej Reklamy z jednoczesnym
obcigzeniem Zamawiajgcego petnymi kosztami zamdwionej Reklamy.

Zamawiajgcy oswiadcza, ze posiada majgtkowe prawa autorskie lub niezbedne licencje do
dostarczonych Burda Media Polska Sp. z o0.0. materiatéw reklamowych (w tym do
wizerunkow oséb uwidocznionych w materiatach reklamowych) i ze nie s3 one obarczone
wadami prawnymi, a ich tresé¢, w tym zawarte w materiatach reklamowych informacje,
dane, utwory, wizerunki, znaki towarowe lub inne elementy stanowigce przedmiot
jakiejkolwiek ochrony prawnej, sg zgodne z obowigzujgcym w Polsce prawem, w
szczegolnosci z postanowieniami prawa prasowego i nie naruszajg praw i débr osobistych
0sOb trzecich, zasad wspdtzycia spotecznego ani dobrych obyczajow. Zamawiajacy
oswiadcza ponadto, ze 1z tytutlu zamieszczania materiatéw reklamowych oraz
wykorzystywania ich zgodnie ze ztozonym Zamdwieniem i postanowieniami niniejszych
Ogdlnych Warunkdéw, Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spotki z grupy Burda Polska nie
beda zobowigzane do zaptaty wynagrodzen na rzecz twdércéw i podmiotéw praw
pokrewnych, ptatnych im z tego tytutu zaréwno bezposrednio, jak i za posrednictwem
organizacji zbiorowego zarzgdzania prawami autorskimi lub prawami pokrewnymi, a
wszystkie tego typu wynagrodzenia/optaty, o ile sg lub bedg wymagane, zostang uiszczone
przez Zamawiajgcego we wtasnym zakresie.

O ile bedzie to niezbedne do wykonania Zamoéwienia, w celu prawidtowego wykonania
Zamowienia przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. na rzecz Zamawiajgcego, wraz z
przekazaniem Burda Media Polska Sp. z 0.0. materiatéw reklamowych Zamawiajgcy
nieodptatnie zezwala Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétkom z grupy Burda Polska na
korzystanie z tychze materiatéw reklamowych, w zakresie niezbednym do wykonania
Zamowienia a takze dla celdw archiwalnych.

W celu realizacji Zamdwienia Zamawiajgcy wyraza jednoczes$nie zgode na wykonywanie
przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétki z grupy Burda Polska wszelkich praw
zaleznych do przekazanych mu materiatéw reklamowych.

Burda Media Polska Sp. z o.0. oraz Spétki z grupy Burda Polska nie ponosza
odpowiedzialnosci za tres¢ publikowanych na rzecz Zamawiajagcego materiatéw
reklamowych. W przypadku, gdyby osoby trzecie zgtosity roszczenia wobec Burda Media
Polska Sp. z o.0. i/lub ktérejkolwiek Spotki z grupy Burda Polska wynikajgce z tytutu
naruszenia praw, o ktérych mowa w pkt. 7 powyzej, przez publikacje dostarczonych przez
Zamawiajgcego materiatéw reklamowych, Zamawiajgcy zobowigzuje sie do niezwtocznego
podjecia wszelkich niezbednych krokéw celem usuniecia naruszen oraz do zaspokojenia
roszczen skierowanych do Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub ktérejkolwiek Spétki z grupy
Burda Polska z tego tytutu jak i do refundacji wszelkich kosztow poniesionych przez Burda
Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétki z grupy Burda Polska, w szczegdlnosci tantiem,
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wynagrodzen, odszkodowan, zadoséuczynien, kar, jakie ewentualnie musiataby zaptacic¢
lub zaptacita Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub ktdrakolwiek ze Spétek z grupy Burda
Polska z tych tytutéw, wraz z wszelkimi kosztami, w tym kosztami obstugi prawnej oraz
kosztami sgdowymi, poniesionymi z tytutu naruszen. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do
zwolnienia Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétki z grupy Burda Polska od wszelkiej
odpowiedzialnosci oraz do pokrycia wszelkich szkéd poniesionych przez Burda Media
Polska Sp. z 0.0. oraz Spoétki z grupy Burda Polska, wigcznie z utraconymi korzysciami, w
szczegolnosci do pokrycia wszelkich kosztéow, w tym kosztdw obstugi prawnej,
wynikajgcych z jakichkolwiek roszczen podniesionych lub z jakichkolwiek wszczetych,
sformalizowanych postepowan, w szczegdlnosci sadowych lub administracyjnych, w
zwigzku z kwestionowaniem praw lub upowaznienia Zamawiajgcego lub wspdtpracujacej z
nim agencji reklamowej lub domu mediowego do wykorzystania dostarczonych
Materiatow reklamowych i/lub Reklamy. Ponadto w przypadku wszczecia postepowan, o
ktérych mowa w zdaniu poprzednim, Zamawiajgcy zobowigzuje sie do petnej wspdtpracy
z Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétkami z grupy Burda Polska, w szczegdlnosci do
udzielania Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétkom z grupy Burda Polska wszelkiej
pomocy, informacji oraz przekazywania dokumentdw, ktére moga miec znaczenie dla tych
postepowan. Zamawiajacy zobowigzuje sie réwniez, w zakresie dopuszczalnym przez
przepisy prawa, do wstgpienia oraz czynnego uczestnictwa w tych postepowaniach celem
zminimalizowania szkdéd Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétek z grupy Burda Polska, a
takze, jesli bedzie to mozliwe, do wstgpienia w miejsce Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz
Spotek z grupy Burda Polska ze skutkiem zwolnienia Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz
Spotek z grupy Burda Polska z dalszego uczestnictwa w tych postepowaniach. Zamawiajacy
przyjmuje wszelkg odpowiedzialno$¢ za opublikowanie Reklam w zamdwionej postaci
zrealizowanych z wykorzystaniem dostarczonych przez Zamawiajgcego materiatow
reklamowych. Zamawiajgcy odpowiada za zgodno$é Reklamy z prawem, w szczegdlnosci
postanowieniami ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji i art. 36 ust. 2 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe.

Burda Media Polska Sp. z o.0. przystuguje prawo do odmowy przyjecia Zamdwienia,
zadania dokonania stosownej zmiany Zamodwienia/materiatow reklamowych lub
wstrzymania w czesci lub catosci publikacji Reklamy, bez ponoszenia z tego tytutu
odpowiedzialnosci wobec Zamawiajgcego, z nastepujacych przyczyn:

. jezeli tres¢ lub forma materiatéw reklamowych lub Reklamy jest sprzeczna z niniejszymi

Ogdlnymi Warunkami, prawem, dobrymi obyczajami i/lub normami wigzgcymi Burda
Media Polska Sp. z o.0. i/lub Spétki z grupy Burda Polska, w szczegdlnosci Kodeksem
Dobrych Praktyk IAB i Kodeksem Etyki Reklamy;

jezeli osoba trzecia, wtasciwy organ lub instytucja powotana do czuwania nad
przestrzeganiem zasad etyki mediéw lub etyki reklamy zgtosity zastrzezenia lub roszczenia
wobec Burda Media Polska Sp. z o.0. i/lub Spoétki z grupy Burda Polska dotyczace
materiatdw reklamowych lub publikacji Reklamy;

jezeli Reklama stanowi konkurencje dla dziatalnosci prowadzonej przez Burda Media
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Polska Sp. z 0.0. i/lub Spétki z grupy Burda Polska lub podmioty z nimi powigzane;

jezeli materiaty reklamowe zostaty przygotowane niezgodnie z wymaganiami zawartymi w
Specyfikacji Technicznej i/lub w aktualnie obowigzujgcych Cennikach;

jezeli Reklama jest sprzeczna z profilem Portalu lub linig programowa badz interesem
Portalu i/lub Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub Spdtek z grupy Burda Polska, Reklama
moze negatywnie wptyna¢ na charakter lub styl danego Portalu, Reklama moze
negatywnie wptyng¢ na wizerunek lub renome Burda Media Polska Sp. z o.0. i/lub
ktérejkolwiek ze Spotek z grupy Burda Polska i/lub jezeli Reklama jest sprzeczna ze
stosownymi Umowami, w szczegdlnosci licencyjnymi, zawartymi przez Burda Media Polska
Sp. z 0.0. i/lub Spodtki z grupy Burda Polska, przy czym Burda Media Polska Sp. z o.0. jest
uprawniona do swobodnej oceny jakosci poziomu artystycznego oraz charakteru danej
Reklamy w kontekscie zgodnosci z w/w kryteriami;

jezeli Zamdéwienie dostarczone Burda Media Polska Sp. z 0.0. zostato podpisane przez
osoby nieupowaznione do reprezentowania Zamawiajgcego;

jezeli brak jest mozliwosci publikacji Reklamy w terminie wskazanym przez
Zamawiajgcego;

jezeli Reklama wyczerpuje przestanki materiatu redakcyjnego w rozumieniu
obowigzujgcych przepiséw ustawy Prawo prasowe, Kodeksu Dobrych Praktyk IAB i/lub
Kodeksu Etyki Reklamy;

opd6znienia zaptaty naleznego Burda Media Polska Sp. z 0.0. wynagrodzenia za publikacje
jakiejkolwiek Reklamy Zamawiajgcego w terminie okreslonym we witasciwym dokumencie;

wystgpienia Sity Wyzszej.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétki z grupy Burda Polska samodzielnie decydujg o
zawartosci danego Portalu i ogélnym stylu prezentowanych Form Reklamowych.

Reklamy na stronach danego Portalu powinny sie wyraznie odrdznia¢ od pozostatych
elementédw graficznych stron Portalu i zwigzanych bezposrednio z jego uktadem
graficznym. Reklamy nie mogg nasladowaé, ani w zaden sposdb symulowa¢ elementéw
Portalu.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétki z grupy Burda Polska zastrzegajg sobie prawo do
dodatkowego oznaczania emitowanych Reklam, w szczegdlnosci w celu odrdznienia ich od
materiatéw wtasnych i/lub odredakcyjnych, m.in. stowami: "reklama", "sponsor serwisu",
"promocja", itp., o ile Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub dana Spétka z grupy Burda Polska

uzna to za uzasadnione.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. dokona oceny merytorycznej Reklamy w terminie 24 godzin
(w dni i godziny robocze) liczagc od daty otrzymania jej projektu lub materiatéw
reklamowych. Brak zastrzezen ze strony Burda Media Polska Sp. z 0.0. w tym terminie



16.

17.

18.

19.

20.

21.

oznacza akceptacje i skierowanie Reklamy do Emisji lub materiatow reklamowych do
realizacji.

W przypadku kolizji termindw Emisji Burda Media Polska Sp. z o.0. zastrzega, ie
pierwszenstwo przystuguje Zamoéwieniom opfacanym zaliczkowo gotéwka lub przelewem.
W nastepnej kolejnosci bedg emitowane Zamdwienia rozliczane w formie barteru lub
kompensaty, a nastepnie Zamodwienia realizowane jako swiadczenia zastepcze z tytutu
niewykonania badZ nienalezytego wykonania uméw, ktérych strong jest lub byta Burda
Media Polska Sp. z 0.0. i/lub dana Spétka z grupy Burda Polska.

W trakcie realizacji Zamdwienia oraz przez 14 dni po jego zakonczeniu Burda Media Polska
Sp. z 0.0. na zagdanie Zamawiajacego udostepni statystyki Emisji.

Reklamy i materiaty reklamowe dostarczone przez Zamawiajgcego stanowig jego wtasnos¢
i moga by¢ zwrdcone na jego wniosek nie wczesniej niz 14 dni po zakonczeniu Emisji
Reklamy. W przypadku nieodebrania ich w terminie 14 dni od daty zakonczenia Emisji
Reklamy lub materiaty reklamowe zostang zniszczone.

W przypadku zagubienia lub utraty przekazanych Reklam lub materiatéw reklamowych
Burda Media Polska Sp. z 0.0. zaptaci Zamawiajgcemu odszkodowanie w wysokosci nie
przekraczajacej ich wartosci. W zakresie dopuszczalnym przez obowigzujace prawo
jakakolwiek dalej idgca odpowiedzialnos¢ Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétek z grupy
Burda Polska zostaje wyfaczona. Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie przyjmuje do wykonania
Reklamy materiatéw reklamowych o charakterze unikatowym.

Zamawiajgcy nie bedzie pozyskiwat danych osobowych uzytkownikéw w trakcie Emisji za
wyjatkiem sytuacji w ktorej zezwalajg na to wiasciwe przepisy prawa.

W przypadku uzycia w danej formie reklamowej dzwieku, Wydawca zastrzega, ze:
a) dzwiek nie moze by¢ odtwarzany automatycznie,
b) dzwiek moze by¢ odtwarzany wytacznie po wykonaniu akcji przez uzytkownika
korzystajgcego z Portalu przy czym w przypadku rozwijanych form reklamowych
dopuszczalne jest odtwarzanie dZwieku po wykonaniu przez uzytkownika akcji
powodujgcej rozwiniecie sie Reklamy,
c) dzwiek nie moze by¢ odtwarzany dtuzej niz dana forma reklamowa pozostaje
otwarta,
d) Reklama posiadajaca funkcje diwieku musi zawiera¢ czytelne oznaczenia
wigczania i wytgczania dzwieku.



22.

23.

24,

Nie jest dozwolone uzywanie w Reklamie elementdw operacyjnych, ktérych funkcja
wynikajgca z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata
w sposOb nietypowy, w szczegdlnosci:
a) niedozwolone jest uzywanie w Reklamie podstawowych przyciskdw o tresci
systemowej jak: "Zamknij", "OK.", ikon minimalizowania izamykania okna,
dziatajgcych inaczej niz wynika to z ich typowej funkcji,
b) niedozwolone jest zamieszczanie w Reklamie przyciskéw realizujacych funkcje
niezgodne z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski
imitujgce funkcje formularza, listy rozwijanej, pola wyboru nie mogg powodowaé
przekierowania na strone klienta badz innej akcji,
c) niedozwolona jest formutowanie Reklam w formie komunikatéw i ostrzezen
systemowych oraz w formie imitujgcej element strony Portalu.

Wydawca dopuszcza uzywanie w Reklamach animacji, z zastrzezeniem, ze nie zostang
przekroczone maksymalne normy objetosciowe odpowiadajgce danym formom
reklamowym.

Niedozwolone jest uzywanie w Reklamach jakichkolwiek narzedzi umozliwiajgcych
pozyskiwanie danych uzytkownikéw Portalu.

. Rezerwacja

Zamawiajgcy moze dokonaé wczesniejszej rezerwacji termindw i powierzchni na
planowane Reklamy w formie pisemnej, faxowej, mailowej lub telefonicznej z pisemnym
potwierdzeniem rezerwacji, nie pdzniej niz w terminie 7 dni przed emisjg reklamy, przy
czym Burda Media Polska Sp. z o.0. zastrzega sobie prawo nieprzyjecia rezerwacji
Zamowienia, w szczegdlnosci w razie posiadania niedostatecznej wolnej powierzchni
reklamowej na Reklame Zamawiajgcego w wybranym przez Zamawiajgcego terminie i/lub
na wybrang przez Zamawiajgcego Forme Reklamy.

Warunkiem uwzglednienia rezerwacji przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest posiadanie
odpowiednich mozliwosci technicznych oraz zobowigzanie sie Zamawiajgcego do
dostarczenia Zamoéwienia, o ktérym mowa w rozdziale Il, w terminach okreslonych w
Zamowieniu.

Niedostarczenie pisemnego potwierdzenia Zaméwienia w terminach okreslonych w pkt. 2

powyzej zwalnia Burda Media Polska Sp. z 0.0. z obowigzku rezerwacji i jest uwazane za
rezygnacje przez Zamawiajgcego z zamowienia.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. ma prawo uzalezni¢ publikacje Reklamy od wptacenia na
poczet publikacji kwoty (przedptfaty) do wysokosci petnej wartosci Zamowienia we
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wskazanym przez siebie terminie. Brak wptaty petnej kwoty (przedptaty) w terminie
wskazanym przez Burda Media Polska Sp. z o0.0. jest uwazane za rezygnacje przez
Zamawiajgcego z zamoéwienia za$ Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest zwolniona z obowigzku
publikacji Reklamy.

. Cena i warunki ptatnosci

Wynagrodzenie Burda Media Polska Sp. z 0.0. za zaméwiong powierzchnie reklamowag jest
ustalane na podstawie Cennika, obowigzujgcego w dniu wystawienia Zamodwienia, o ile
tres¢ Zamowienia nie stanowi inaczej. Burda Media Polska Sp. z 0.0. moze udzieli¢
Zamawiajgcemu rabatu w ustalonej przez siebie wysokosci. Wysokos¢ rabatu okreslana
jest indywidualnie i zalezy w szczegdlnosci od wielko$ci Zamdéwienia, czestotliwosci

Zamoéwien dokonywanych przez Zamawiajgcego, od wysokosci wptaconej przedptaty, itp.

Wskazane w Cenniku wynagrodzenie Burda Media Polska Sp. z 0.0. dotyczy powierzchni
przeznaczonej pod gotowe materiaty reklamowe. Za opracowanie przez Burda Media
Polska Sp. z 0.0. i/lub Spétki z grupy Burda Polska redakcyjno-graficzne lub przygotowanie
Reklamy wedtug dostarczonego projektu dolicza sie dodatkowe koszty, w zaleznosci od
powierzchni i ztozonosci grafiki oraz Formy Reklamy. Dodatkowe koszty sg ustalane w
drodze negocjacji Stron w zaleznosci od realizowanego projektu/materiatu.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétki z grupy Burda Polska zastrzegajg sobie prawo do
wprowadzania zmian Cennikéw. W przypadku zmiany ceny Reklamy Zamawiajgcego po
ztozeniu Zamowienia, Zamawiajgcemu przystuguje prawo odstgpienia od Zamoéwienia bez
ponoszenia obowigzku zaptaty za Zamdwienie po stronie Zamawiajgcego, w terminie 7 dni
od daty doreczenia od Burda Media Polska Sp. z o0.0. informacji o zmianie ceny pocztg,
faxem lub poprzez poczte elektroniczng. W przypadku braku o$wiadczenia Zamawiajgcego
o odstgpieniu od Zamdéwienia w powyzszym terminie uwaza sie, ze Zamawiajgcy wyraza
zgode na dokonang zmiane ceny.

Za zamowiong Ustuge Reklamowg Zamawiajacy zobowigzany jest zaptaci¢ Burda Media
Polska Sp. z 0.0. ustalone wynagrodzenie po publikacji Reklamy, na podstawie faktury
wystawionej przez Burda Media Polska Sp. z 0.0., w terminie wskazanym na fakturze lub
Zamowieniu. Za termin zaptaty uwaza sie date uznania rachunku bankowego Burda Media
Polska Sp. z 0.0. W przypadku opdznienia ptatnosci, Zamawiajgcy zostanie obcigzony
odsetkami ustawowymi zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawnymi.

Minimalna warto$¢ Zaméwienia (po rabatach) wynosi 1000 zt netto plus podatek od
towardw i ustug we witasciwej obowigzujgcej na dzien wystawiania faktury przez Burda
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Media Polska Sp. z 0.0. stawce, chyba, ze Burda Media Polska Sp. z 0.0. wyrazi zgode na
nizszg minimalng warto$¢ Zamodwienia.

6. W przypadku opdznienia ptatnosci Burda Media Polska Sp. z 0.0. ma ponadto prawo
odméwié przyjecia nowego Zamédwienia lub wstrzymania publikacji kolejnych Reklam
Zamawiajgcego lub dziatajgcej w jego imieniu lub na rachunek osoby fizycznej badz
prawnej, jak réwniez odmoéwi¢ przyjecia nowego Zamodwienia i/lub odstgpi¢ od
Zamowienia w catosci badz jego czesci, z konsekwencjami okreslonymi w rozdziale VI pkt.

7. Burda Media Polska Sp. z 0.0. ma prawo uzalezni¢ publikacje danej Reklamy od dokonania
przez Zamawiajgcego przedpfaty w sposdb okreslony w rozdziale IV pkt. 4.

8. W przypadku firm rozpoczynajgcych wspédtprace z Burda Media Polska Sp. z 0.0. lub takich,
ktére w przesztosci nieterminowo regulowaty jakiekolwiek naleznosci wzgledem Burda
Media Polska Sp. z o0.0. lub wzgledem jakiejkolwiek Spétki z grupy Burda Polska, Burda
Media Polska Sp. z o0.0. zastrzega sobie prawo zazgdania dokonania zapfaty z goéry, w
terminie do 7 dni przed datg Emisji Reklamy.

VI. Odstapienie od Zamdwienia i Rezygnacja z Zamoéwienia

1. Zamawiajacy jest uprawniony do odstgpienia od Zamoéwienia i Rezygnacji z Zamowienia
(publikacji Reklamy) sktadajgc Burda Media Polska Sp. z o0.0. stosowne pisemne
oswiadczenie.

2. Woptyniecie rezygnacji z Zamdwienia nie powoduje obowigzku zaptaty za Zamdwienie po
stronie Zamawiajgcego, o ile nastgpi nie pdzniej niz w terminie do 7 dni przed data
dostarczenia materiatéw wskazanych w Zamdwieniu, chyba, ze Burda Media Polska Sp. z
0.0. poniosta koszty zwigzane z wykonaniem Zamdwienia.

3. Po uptywie wskazanego w pkt. 2 terminu Zamawiajacy jest zobowigzany do zaptaty kary
umownej w wysokosci 100 % wartosci Zamowienia w terminie 14 dni od daty doreczenia
przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. wezwania do zaptaty. Burda Media Polska Sp. z o.0.
przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania przewyziszajgcego wysokos¢ kar
umownych na zasadach ogdlnych.

4. Uprawnienie do natozenia kary umownej, o ktérej mowa w pkt. 3 powyzej stosuje sie
odpowiednio w przypadkach okreslonych w rozdziale Il pkt. 7, w rozdziale Ill pkt. 6 oraz w
rozdziale VIII pkt. 6.
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5. Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo odstgpienia od Zamdwienia w catosci
lub w czesci w razie:

a) braku wspétdziatania Zamawiajgcego przy wykonywaniu Zaméwienia;

b) ztozenia wniosku o wszczecie postepowania upadtosciowego lub likwidacyjnego w
stosunku do Zamawiajgcego;

c) zaistnienia po stronie Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub danej Spétki z grupy Burda

Polska okolicznosci uniemozliwiajgcych realizacje postanowien Zamdwienia;

d) innych waznych okolicznosci uzasadniajgcych odstgpienie od realizacji Zamoéwienia.

6. Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spotki z grupy Burda Polska nie ponoszg wzgledem
Zamawiajgcego jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tytutu publikacji Reklamy pomimo
odstgpienia Zamawiajacego od Zamdwienia, o ile Zamawiajgcy odstgpit od Zamodwienia w
terminie uniemozliwiajgcym Burda Media Polska Sp. z o0.0. wstrzymanie publikacji
Reklamy, natomiast Zamawiajgcy odpowiada wzgledem Burda Media Polska Sp. z o.0.

oraz Spotki z grupy Burda Polska stosownie do punktu 7 i 10 rozdziatu Ill.

Vil. Modyfikacja Zamdwienia
1. Zamawiajacy jest uprawniony do Modyfikacji Zamdwienia na zasadach opisanych ponizej.

2. Zmiany Zamoéwienia wykraczajgce poza Modyfikacje Zaméwienia sg réwnoznaczne z
Rezygnacjg z Zamdwienia.

3. Oswiadczenie modyfikujgce Zamdwienie powinno zosta¢ dostarczone do Burda Media
Polska Sp. z 0.0. nie pdzniej niz na 3 dni robocze przed terminem rozpoczecia Emisji i
stanowi oferte w rozumieniu przepiséw Kodeksu Cywilnego. Burda Media Polska Sp. z 0.0.
zastrzega, ze przyjmie takg oferte w miare istniejgcych mozliwosci technicznych i dostepnej
powierzchni reklamowej.

4. W przypadku braku mozliwosci realizacji zmodyfikowanego Zamodwienia, Zamawiajgcy
moze wedtug wtasnego wyboru zrezygnowac z Modyfikacji Zamdwienia lub zrezygnowac z
Zamowienia, zgodnie z zasadami okreslonymi w rozdziale VI.

5. W przypadkach uzasadnionym interesem Stron i za obopdlng zgoda wyrazong w formie
pisemnej lub elektronicznej lub za posrednictwem faxu, Burda Media Polska Sp. z o.o.
dopuszcza korekte Zaméwienia, w sposéb i w zakresie ustalony przez Strony w jednej z
w/w form.
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Vill. Emisja

1.

10.

W trakcie realizacji Zamdwienia, Wydawca na zyczenie Zamawiajgcego udostepnia dostep
do statystyk dotyczgcych Emisji w danym Zaméwieniu.

Ocena poziomu realizacji Zamdwienia sg dane pochodzgce z adserwera Wydawcy lub kody
zewnetrze w przypadku jezeli strony tak uzgodnity w Zaméwieniu.

W sytuacji gdy z powoddw niezaleznych od Wydawcy, Zamdwienie nie zostanie w catosci
zrealizowane w zatozonym w Zamowieniu terminie, Wydawca:

a) po uzgodnieniu z Zamawiajgcym wydtuzy czas emisji w miare dostepnosci powierzchni
reklamowej, lub

b) po uzgodnieniu z Zamawiajgcym umozliwi wykorzystanie nie dowiezionej ilosci odston
w innym, odpowiadajgcym obu stronom terminie, lub

c) zwréci Zamawiajgcemu czes¢ wynagrodzenia, rownowartosc nie zrealizowanej czesci
Zamowienia.

Jesli Zamodwienia nie zostato w petni zrealizowane z winy Wydawcy, Wydawca zobowigzuje
sie do emisji brakujgcej czesci Zamoéwienia w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym bez
dodatkowych kosztéw po stronie Zamawiajgcego.

Jakiekolwiek uwagi do realizacji Zamdwienia w trakcie Emisji Zamawiajgcy jest
zobowigzany zgtasza¢ Wydawcy w trybie pilnym. Po uptywie tygodnia od zakorczenia
Emisji uznaje sie, ze przebiegta ona prawidtowo.

Domyslnie Emisja odbywa sie bez zastosowania cappingu, geotargetowan itp.
Wykorzystanie cappingu i targetowan powinno by¢ zawarte w Zamowieniu.

W przypadku dostarczenia przez Zamawiajgcego kodéw mierzgcych Wydawca zaktada tzw.
»80rke” dorzucajac 5% odston do puli Emisji uprzedzajgc réznice w zliczeniach po stronie
Zamawiajgcego i Wydawcy.

Domyslnie Emisja nie jest rownomiernie podzielona na kazdy dzien realizacji. Zamawiajacy
ma obowigzek poinformowaé¢ Wydawce przed Emisjg w sytuacji gdy realizacja ma by¢
rownomierna.

Domyslnie w przypadku zastosowania wielu Formatow Reklamowych oraz emisji cross-
device nie sg one realizowane rdwnomiernie. Taka predyspozycja musi zostaé

zakomunikowana Wydawcy przed Emisj3.

Wydawca po zakonczeniu Emisji przekazuje raport z zakofczonej realizacji na zyczenie
Zamawiajgcego.
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IX.

1.

Reklamacje

Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji Zamoéwienia Zamawiajgcy zobowigzany
jest zgtasza¢ Burda Media Polska Sp. z 0.0. w formie pisemnej w ciggu 14 dni od daty
publikacji Reklamy lub terminu, w ktérym Reklama miata zostaé zgodnie z Zamdwieniem
i/lub postanowieniami niniejszych Ogdlnych Warunkéw opublikowana. Reklamacja
powinna ponadto opisywaé w sposéb szczegdtowy rodzaj wad lub usterek opublikowanej
Reklamy wraz z uzasadnieniem.

Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamacji i/lub niezachowanie wymaganej formy
pisemnej powoduje utrate przez Zamawiajgcego prawa do reklamacji Reklamy, jak tez
kolejnych dotknietych wadg lub usterka publikacji tej Reklamy w wypadku jej cyklicznej
Emisji.

Oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnosci dokonuje pracownik bgdz upowazniony
przedstawiciel Burda Media Polska Sp. z 0.0.

Prawidtowe reklamacje bedg rozpatrywane przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. w terminie
14 dni roboczych, z zastrzezeniem pkt. 5 ponizej. W przypadku, gdyby rozpatrzenie
reklamacji wymagato dodatkowych opinii i/lub ekspertyz podmiotéw trzecich, wskazany
powyzej termin moze ulec przedtuzeniu o czas niezbedny na uzyskanie dodatkowej w/w
opinii i/lub ekspertyzy od podmiotu trzeciego.

Ztozenie przez Zamawiajgcego reklamacji nie powoduje wstrzymania obowigzku
Zamawiajgcego zaptaty za kolejne przyjete do publikacji Reklamy. W przypadku, gdy
Zamawiajgcy nie uregulowat w catosci ptatnosci wynikajgcych ze ztozonego Zamdwienia
Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest uprawniona do odmowy przyjecia reklamacji lub
wstrzymania jej rozpatrzenia do czasu uregulowania w catosci ptatnosci wynikajgcych z
Zamowienia.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za opdznienie publikacji
Reklamy lub wady Emisji spowodowane niewfasciwg trescig lub jakoscig materiatéw
reklamowych, jak réwniez w sytuacji, gdy materiaty reklamowe nie spetniajg wymogow
okre$lonych w niniejszych Ogdlnych Warunkach lub w Specyfikacji Technicznej. W
wypadku otrzymania materiatdw reklamowych nie spetniajgcych powyzszych wymogdw,
Zamawiajgcy traci prawo do ewentualnej reklamacji i zrzeka sie z tego tytutu wszelkich
roszczen.
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7. Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci w stosunku do Zamawiajgcego
za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie Zamodwienia w przypadku dziatania Sity
Wyzszej lub zaprzestania wydawania danego Portalu, w ktérym Reklama miata by¢
opublikowana. Zamawiajgcy zrzeka sie niniejszym dochodzenia roszczen z powyzszych
tytutéw wobec Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétek z grupy Burda Polska. W
przypadku zaistnienia zdarzenia, o ktérym mowa w zdaniu pierwszym niniejszego pkt.
Burda Media Polska Sp. z 0.0. zobowigzuje sie niezwtocznie zawiadomié
Zamawiajgcego i zaproponowac, jesli bedzie to mozliwe, inne terminy Emisji lub
alternatywne swiadczenie o takiej samej wartosci.

8. W przypadku braku publikacji zaméwionej Reklamy w ustalonym terminie z wytgcznej winy
Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub Spétek z grupy Burda Polska lub publikacji
Reklamy niezgodnie z Zamdwieniem z wytgcznej winy Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub
Spotek z grupy Burda Polska, Zamawiajgcy ma prawo do otrzymania rekompensaty w
postaci rabatu przy publikacji kolejnych Reklam w tgcznej kwocie nie przekraczajgcej
wartosci nieopublikowanej Reklamy lub dodatkowej Emisji Reklamy. W przypadku uznania
reklamacji Strony zgodnie ustalg drogg negocjacji uzasadniong wielkos¢ i forme
rabatu/dodatkowej Emisji Reklamy w zaleznosci od stopnia lub wielkosci btednie
wyemitowanej Reklamy. Zamawiajgcy niniejszym zrzeka sie dochodzenia rekompensaty
w innej formie.

9. Niezaleznie od postanowien pkt. 8 odpowiedzialnos¢ Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz
Spotek z grupy Burda Polska jest ograniczona do wartosci wynagrodzenia za opublikowanie
Reklamy (tj. wynagrodzenia ustalonego w przyjetym Zamodwieniu), jak réwniez wytgczona
zostaje odpowiedzialnos¢ Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétek z grupy Burda Polska
za utracone korzysci.

10. Burda Media Polska Sp. z 0.0. doktada staran, aby emitowane Reklamy byty dostepne dla
Uzytkownikéw popularnych przeglgdarek internetowych, systeméw operacyjnych, typow
komputerow oraz typow potgczen internetowych. Jednakze Burda Media Polska Sp. z 0.0.
nie gwarantuje i nie odpowiada za to, ze kazda kombinacja tych czynnikdw umozliwia
dostep i zapoznanie sie z Reklamg lub jej poszczegdlnymi elementami. Brak wyswietlen
Reklamy wynikajgcy ze wskazanych wczesniej czynnikdw nie moze by¢ podstawg do
jakichkolwiek rekompensat dla Zamawiajgcego i nie stanowi podstawy reklamacyjne;j.

X. Postanowienia koncowe
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Przeniesienie przez Zamawiajgcego uprawnien wynikajgcych ze ztozonego Zamdwienia
moze nastgpi¢ wytgcznie po uprzednim powiadomieniu Burda Media Polska Sp. z 0.0. i
uzyskaniu jej pisemnej, pod rygorem niewaznosci, zgody.

Strony postanawiaja, ze tres¢ Zamowienia jest tajemnicg dla oséb trzecich i nie moze by¢
ujawniona bez uprzedniej, pisemnej zgody drugiej Strony.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest uprawiona do zmiany niniejszych Ogdélnych Warunkow
jak réwniez Cennikoéw oraz Specyfikacji Technicznych w kazdym czasie, przy czym zmiany
te obowigzujg od chwili ich opublikowania na stronie internetowej www.burdamedia.pl.
Do Zamowien ztozonych przed publikacjg zmian, stosuje sie dotychczasowe postanowienia
Ogdlnych Warunkdéw. Zmienione ceny stosuje sie jednakze do wszystkich ztozonych, lecz
niezrealizowanych jeszcze Zamoéwien — w takim przypadku Zamawiajgcemu przystuguje
prawo od odstgpienia od Zamdwienia stosownie do punktu 3 rozdziatu V, chyba, ze
wstrzymanie publikacji Reklamy jest niemozliwe z uwagi na zbyt krétki odstep czasowy
pomiedzy zmiang ceny a datg publikacji Reklamy wynikajgcg z Zamoéwienia. W takim
przypadku do Zamdwienia stosuje sie ceny dotychczasowe.

Z zastrzezeniem pkt. 2 rozdziatu Il w przypadku jakichkolwiek rozbieznosci pomiedzy
postanowieniami  niniejszych  Ogdlnych  Warunkéw a jakimikolwiek  innymi
postanowieniami zamieszczonymi na stronie www.burdamedia.pl lub opublikowanymi w
jakikolwiek inny sposéb, a dotyczgcymi zasad publikacji Reklam obowigzujg postanowienia
niniejszych Ogdlnych Warunkéw, ktére w takich przypadkach beda miaty znaczenie
rozstrzygajace.

Niniejsze Ogdéle Warunki znajdujg réwniez zastosowanie w przypadku, gdy przyjmowania
do publikacji Reklam oraz Emisja ich w Portalach dokonywane jest na podstawie
bezposrednio zawartej pomiedzy dang Spdtkg z grupy Burda Polska (bez udziatu Burda
Media Polska Sp. z 0.0.) a Zamawiajgcym umowy, ktérej przedmiotem chociazby w czesci
jest publikacja Reklamy w Portalu, lub na podstawie odrebnego Zaméwienia podpisanego
przez upowaznionego przedstawiciela/przedstawicieli Zamawiajgcego i przekazanego
bezposrednio danej Spétce z grupy Burda Polska. W takiej sytuacji postanowienia
niniejszych Ogdlnych Warunkéw dotyczgce Burda Media Polska Sp. z 0.0. bedg miaty
odpowiednie zastosowanie w stosunku do danej Spétki z grupy Burda Polska, ktéra bedzie
realizowata reklame.

Niniejsze Ogdélne Warunki wchodzg w zycie z dniem ogtoszenia.

W kwestiach nieuregulowanych zastosowanie majg odpowiednie przepisy prawa
polskiego.
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8.

10.

Integralng czescia niniejszych Ogdlnych Warunkdéw stanowig Zamdwienie oraz aktualnie
obowigzujacy Cennik a takze Specyfikacja Techniczna.

Wszelkie spory wynikajace ze stosowania Ogdlnych Warunkdw, ztozonych Zamoéwien lub
oswiadczen Stron z nimi zwigzanych rozstrzygane bedg przez sgdy powszechne wtasciwe
miejscowo dla siedziby Burda Media Polska Sp. z o0.0.

Niniejsze Ogdlne Warunki nie majg zastosowania do zawierania uméw z konsumentami, w
rozumieniu obowigzujgcych przepisow prawa. Osoby posiadajgce status konsumenta
proszone sg o kontakt z Dziatem Sprzedazy Online digital.sales@burdamedia.pl Burda
Media Polska Sp. z 0.0. w celu zawarcia indywidualnej umowy na $wiadczenie ustug
reklamowych.
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