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1. Zasady ogdlne

Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji na witrynach Burda Media Polska Sp. z o.0. zwanych dalej
»Wydawca” powinny spetnia¢ warunki okresSlone w zatozeniach niniejszego dokumentu zwanego dalej
»Specyfikacjg techniczng form reklamowych” lub w skrécie ,,Specyfikacjg”.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do weryfikacji reklamy pod katem jej zgodnosci ze
Specyfikacjg oraz nie przyjecia jej do emisji badz przerwania emisji w przypadku stwierdzenia braku takiej
zgodnosci. Emisja reklamy w obrebie witryn Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie jest tozsama ze stwierdzeniem
zgodnosci reklamy ze Specyfikacja.

Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy badz przerwania emisji reklamy w przypadku, jesli uzna ja za
dokuczliwg lub szkodliwg dla uzytkownikdéw.

2. Definicja reklamy

Reklamg w rozumieniu niniejszego dokumentu jest komplet wymaganych materiatéw graficznych wraz ze
skryptem emisyjnym koniecznym do poprawnego wyswietlenia reklamy i stuzgcym wytgcznie temu celowi oraz
adres URL, na ktéry majg przekierowywac klikniecia w reklame (tzw. click URL).

Dostarczenie skryptu emisyjnego jest obligatoryjne dla reklam niestandardowych lub dla reklam, dla ktérych to
wyspecyfikowano. Dla pozostatych reklam skrypt emisyjny dostarczany jest przez Wydawce.

W mysl powyzszej definicji wyrdznia sie:

- materiat graficzny typu Image (dopuszczalne formaty plikow: GIF, JPG, PNG)

- materiat graficzny typu Video (dopuszczalne formaty plikéw: MP4, WEBM, inne formaty bedg konwertowane
po stronie Wydawcy lub odrzucane w przypadku braku takiej mozliwosci)

- skrypt emisyjny reklamy (dopuszczalne technologie: HTML5/JavaScript)

Reklama jest zgodna ze specyfikacjg tylko wtedy, gdy spetnia ogélne wymagania reklam (okreslone w pkt 3
Specyfikacji) oraz wymagania szczegélne form reklamowych (okreslone w pkt 4 Specyfikacji) wtasciwe dla
danego rodzaju formy reklamowe;j.



3. Ogolne wymagania dotyczace reklam

1. Za niezgodne ze specyfikacjg uwaza sie reklamy odwotujgce sie w trakcie emisji do zewnetrznych serwerdw
(tracking, streaming, itp.), chyba ze zostato to wczesniej uzgodnione z wydawca.

2. URL, na ktdory majg przekierowywacé reklamy nie moze by¢ dtuzszy niz 250 znakow (tgcznie ze specyfikacjg
protokotu http).

3. Za niezgodne ze specyfikacja uwaza sie reklamy, ktéry elementy graficzne typu Image dostarczono w innym
formacie niz to wyszczegdlniono pkt 2 Specyfikacji.

4. Za niezgodne ze specyfikacjg uwaza sie reklamy zawierajgce cyklicznie odtwarzane badz draznigce (wg.
arbitralnej decyzji Wydawcy) efekty akustyczne, odczytujgce badz zapisujgce cookies oraz reklamy
w jakikolwiek sposéb ingerujgce w tres¢ witryny.

5. Za niezgodne ze specyfikacjg uwaza sie reklamy, ktére w jakikolwiek sposdb zaktdcajg dziatanie strony, na
ktorej s3 emitowane (w szczegdlnosci powodujg niepoprawne wyswietlanie sie serwisu, zawierajg btedy lub
wyswietlajg komunikaty btedéw badz ostrzezen).

6. Za niezgodne ze specyfikacja uwaza sie reklamy, ktorych emisja nadmiernie obcigza procesor. Za punkt
graniczny akceptowalnosci kreacji uznaje sie nie wieksze niz 25% obcigzenie 2.0 GHz procesora testowanego na
przegladarkach internetowych — Chrome, Firefox, Safari oraz Edge.

4. Kreacje HTML5

Kreacja HTML5 to materiat umieszczany na stronie Wydawcy w postaci IFRAME'a o ograniczonych prawach
(zatem wszelka komunikacja pomiedzy kreacjg a strong odbywa sie tylko na warunkach opisanych ponizej).

Przez kreacje rozumiemy komplet wszystkich materiatéw graficznych / multimedialnych / skryptowych
potrzebny do wyemitowania reklamy, dostarczonych w postaci paczki plikdw (np. spakowanej).

Niedopuszczalne jest uzywanie odwotan do zewnetrznych materiatéw graficznych i multimedialnych
(zewnetrznych, czyli nie znajdujgcych sie w paczce materiatéw). W przypadku bibliotek pochodzacych z
kreatorow HTML5 (np. narzedzi Adobe) dopuszczalne sg odwotania do tych bibliotek znajdujgcych sie w
popularnych CDN'ach.

4.1. Przyktadowy kod prostej kreacji HTML5:

Ponizszy kod jest tylko przyktadem, ktéry sktada sie z pojedynczego obrazka. Jest on wykorzystywany
w dalszej czesci specyfikacji do zobrazowania poszczegdlnych sktadowych skryptowych.

<html>
<head>
</head>
<body>
<a id="creativelink" href="#" target="_blank">
<img src="data:image/png;base64,..." />
</a>
</body>
</html>



4.2. Parametry przekazywane do kreacji

Kreacja HTML jest odpowiedzialna za obstuge interakcji z uzytkownikiem, w tym klikniecia. Dlatego
wazne jest, by potrafita przechwyci¢ parametry przekazane do niej ze skryptu emisyjnego, w tym m.in.
parametr click, piksele zliczajace, itp.

W celu odczytania parametréw przekazywanych do kreacji, nalezy dotaczy¢ ponizszy kod do kodu kreacji przed
znacznikiem </body>:

<script type="text/javascript">
var parsed = (document.location.href.split ('#")I[1]1]]"'").split('&");
var params = parsed.reduce (function (params, param) {
var param = param.split('=");
params [param[0]] = decodeURIComponent (param.slice(l).join('="));
return params;

boo A1)
</script>

Od tego miejsca na zmiennej params bedzie dostepna tablica parametréw przekazanych ze skryptu emisyjnego
(dla uproszczenia: w kodzie kreacji zmienna params nie powinna by¢ uzywana w innym przypadku, niz do
przekazania parametrow).

4.3. click (clickTag)

Po uzyciu fragmentu kodu z punktu 4.2 na zmiennej params.click, params.clickTag lub params.clickTAG
(Wydawca zaleca uzywanie parametru click, ale dopuszcza pozostate warianty) bedzie dostepny link docelowy
(prowadzacy do landing page).

Jak go uzy¢ na przyktadzie z punktu 4.1?
Klikane miejsca kreacji powinny zosta¢ ujete w znaczniki <a>, pod ktdre nastepnie zostanie podpieta akcja
klikniecia:

<a id="creativelink" href="#" target="_blank">
<img src="data:image/png;base64,..." />
</a>

Nalezy zwréci¢ uwage na ID elementu <a> (w przyktadzie 'creativelink'), poniewaz to samo ID musi zostac
podane w instrukcji przypisujgcej znacznikowi adres docelowy wraz ze skryptem zliczajgcym. Jako adres linku
nalezy wstawi¢ wartos¢ parametru clickTag przekazanego do kodu kreacji. Ponizszy kod nalezy umiescié ponizej
wczesniej opisanego kodu odczytujgcego parametry:

document.getElementById('creativelink') .href = params.click;

Powyzsze mozna osiggnac réwniez za pomoca:

document.getElementById('creativelink') .addEventListener ('click', function() {
window.open (params.click, ' blank');

}):



Przyktad kodu kreacji po zastosowaniu powyzszych zmian:

<html>
<head>
</head>
<body>
<a id="creativelink" href="#" target="_blank">
<img src="data:image/png;base64,..." />
</a>
<script type="text/javascript">
var parsed = (document.location.href.split ("#") [1]]]|"'").split('&");
var params = parsed.reduce (function (params, param) {
var param = param.split('=");
params [param[0]] = decodeURIComponent (param.slice(l).join('="));
return params;
boo A1)
document.getElementById('creativelink') .href = params.click;
</script>
</body>
</html>

4.4. Komunikacja pomiedzy kreacjg a skryptem emisyjnym

Ponizszy punkt dotyczy wybranych kreacji lub wybranych wersji kreacji (np. kreacja expandowana,
kreacja z krzyzykiem zamykajacym klienta, itp.).

Wymiana informacji pomiedzy kodem emisyjnym Wydawcy a kreacja odbywa sie za pomoca metody
window.postMessage(), ktdra przyjmuje postac:

window.postMessage('komunikat', '*')

Parametr 'komunikat' przyjmuje wartosci:
a) w komunikacji kreacja --> skrypt emisyjny
params.onShrink — wywotywane w momencie zmniejszenia sie kreacji typu expand
params.onExpand — wywotywane w momencie powiekszenia sie kreacji typu expand
params.onClose — wywotywane w momencie klikniecia krzyzyka zamykajgcego zaszytego w kreacji
b) w komunikacji skrypt emisyjny --> kreacja
'doShrink' — wywotywane w momencie zmniejszenia sie kreacji typu expand
'doExpand' — wywotywane w momencie powiekszenia sie kreacji typu expand

4.4.1 Kreacja z krzyzykiem zamykajgcym

Za wyswietlanie i obstuge krzyzyka zamykajacego w kreacjach tego wymagajgcych odpowiada w 90%
przypadkow skrypt emisyjny. Nie jest konieczne zadne dodatkowe dziatanie ze strony kreacji HTML.

Jednakze - jesli kreacja posiada zaszyty krzyzyk zamykajacy (np. kreacja typu toplayer), do poprawnego
dziatania wymagane jest, by w reakcji na klikniecie krzyzyka zamykajgcego w kreacji, zostata do okna skryptu
emisyjnego przekazana stosowna informacja.



Przyktadowo, jesli krzyzyk zamykajacy w kreacji jest elementem o id='closeButton' kreacja powinna wywotac:

document.getElementById ('closeButton') .addEventListener ('click', function() {
if (window.parent != window) window.parent.postMessage (params.onClose, '*');

// pozostaty kod powiazany z kliknieciem w krzyzyk zamykajacy

4.4.2 Kreacje expandowane

Za wyswietlanie i obstuge krzyzyka zamykajgcego w kreacjach tego wymagajacych odpowiada w 90%
przypadkow skrypt emisyjny. Nie jest konieczne zadne dodatkowe dziatanie ze strony kreacji HTML.

W przypadku, kiedy za obstuge zdarzenia rozszerzenia/zmniejszania kreacji odpowiada w catosci skrypt
emisyjny istnieje mozliwo$¢ poinformowania kreacji, ze nastgpito stosowne zdarzenie (kreacja moze wtedy
zareagowac w odpowiedni sposdb).

Kreacja powinna nastuchiwac na wystgpienie komunikatow 'doShrink' i 'doExpand' przekazywanych do niej ze
skryptu emisyjnego. Ponizszy kod umieszczony w kreacji bedzie w stanie odczyta¢ stosowne komunikaty:

function doShrink () {
// kod ktory powinien sie wykonac na akcji zwiniecia

function doExpand() {
// kod ktory powinien sie wykonac na akcji rozwiniecia

window.addEventListener ("message", function(event) {

var method = event.data;

if (method && typeof window[method] == 'function') window[method] ()
}, false);

Podobnie, jesli kreacja ma w sobie zaszyte mechanizmy expandu istnieje koniecznos$¢ poinformowania skryptu
emisyjnego o zajsciu konkretnego zdarzenia. Przyktadowo, jesli w kreacji znajdujg sie przyciski o
id='expandButton' (odpowiedzialny za powiekszenie kreacji) oraz o id='shrinkButton' (odpowiedzialny za akcje
zmniejszenia kreacji), to ponizsze fragmenty powinny zaszyte w kodzie kreacji powinny przekaza¢ stosowna
informacje do skryptu emisyjnego:

document.getElementById ('expandButton') .addEventListener ('click', function() {
if (window.parent != window) window.parent.postMessage (params.onExpand, '*');

// pozostaty kod powiazany z rozwinieciem kreacji

});

document.getElementById('shrinkButton') .addEventListener ('click', function() {
if (window.parent != window) window.parent.postMessage (params.onShrink, '*');

// pozostaty kod powiazany ze zwinieciem kreacji



4.5.Kreacje z video

Kreacja HTML moze zawiera¢ wideo. Wigzg sie z tym ograniczenia.
4.5.1 Wideo z autostartem

Dopuszczalne jest umieszczenie w kreacji wideo, ktdre bedzie odpalane automatycznie:
- wideo musi by¢ uruchomione wyciszone
- wideo musi zatrzymac sie po jednokrotnym odtworzeniu (niedozwolony jest loop)
- wideo nie moze wazy¢ wiecej niz 1.5mb (waga nie wlicza sie w ogdlna wage poszczegdlnych typdw kreacji)
- wideo musi by¢ dotgczone do paczki plikdw i dostarczone razem z kreacjg

4.5.2 Wideo intencyjne

Dopuszczalne jest zaszycie w kreacji wideo, ktdre nie bedzie uruchamiane automatycznie:
- wideo musi by¢ uruchomione po akcji klikniecia przez uzytkownika w wyraznie wyrdzniony element
interaktywny
- wideo moze byé uruchomione z dzwiekiem
- wideo nie moze wazy¢ wiecej niz 5mb (waga nie wlicza sie w ogdlna wage poszczegdlnych typdw kreacji)
- wideo musi by¢ dotgczone do paczki plikdw i dostarczone razem z kreacjg

5. Protokoét https — szyfrowanie SSL

1. Nasze serwisy korzystajg z protokotdw szyfrowanych (SSL). W celu zapewnienia niezaktéconego
wyswietlenia serwisu w przegladarce, prawidtowej emisji reklamy oraz prawidtowego wywotania koddéw
mierzacych wszystkie elementy kreacji HTML5 oraz kody Sledzgce muszg uzywac bezpiecznego potaczenia
(https://).

2. Strony docelowe, na ktore przekierowuje reklama mogg korzystac z nieszyfrowanego protokotu http.



6. Szczegétowe wymagania desktopowych form reklamowych

Billboard
- HTMLS
rozmiar: 750 x 100 pikseli
waga: 80 kB

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 750 x 100 pikseli
Waga: 40 kB

Double Billboard

- HTML5
rozmiar: 750 x 200 pikseli
waga: 100 kB

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 750 x 200 pikseli
Waga: 50 kB

Triple Billboard

- HTMLS
rozmiar: 750 x 300 pikseli
Waga: 120 kB

- GIF/JIPG/PNG

Rozmiar: 750 x 300 pikseli
Waga: 60 kB
Wideboard
- HTML5
Rozmiar: 1000 x 200 pikseli
Waga: 120 kB
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- GIF/IPG/PNG
Rozmiar: 1000 x 200 pikseli

Waga: 60 kB
Gigaboard
- HTML5
rozmiar: 1000 x 600 pikseli
Waga: 200 kB

- GIF/IPG/PNG

Rozmiar: 1000 x 600 pikseli
Waga: 100 kB
Swipe Gigaboard

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 1000 x 600 pikseli
Waga: max: 400 kB

Kreacja sktada sie z max 5 grafik o wymiarach 1000px x 600 px i wspdlnej wadze max 400 kB.

Format reklamy pozwala wyswietli¢ do pieciu réznych obrazow, ktére mozna przesuwac automatycznie wedtug
ustalonej kolejnosci, zmieniac recznie przez uzytkownika za pomocg zdefiniowanych strzatek lub przeciggajac
obraz za pomocg kursora myszy.

Slash Gigaboard

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 1000 x 600 pikseli
Waga: max: 250 kB

Kreacja sktada sie z 2 grafik o wymiarach 1000px x 600px i wspdlnej wadze max 250 kB oraz belki przecinajace;j:
kolor w postaci kodu HEX#******

Format reklamy pozwala wyswietli¢ dwa rézne obrazy cze$ciowo widoczne. Przesuwajgc kursor myszy
uzytkownik zakrywa lub odstania jeden z elementdéw kreacji.

11



1200px

600px

Kreacja sktada sie z kilku elementow:

Tto:
Rozmiar: 1000 x 600 pikseli
Format: jpg

W ramach kreacji wyswietlane sa:
Trzy zajawki do artykutow:

Rozmiar: 270 x 140 pikseli

Txt: do 93 znakdw

url: 3 x link do artykutéw

Kolor czcionki: HEX np.: #fff

Kolor tta: HEX np.: #000

Button Text - 7 znakdéw np.: Sprawdz
Kolor czcionki: HEX np.: #fff

Kolor tfa: HEX np.: #db052b

Waga Catosc kreacji: max 200 kB

Txt: do 93 znakéw
Kolor czcionki: HEX
Kolor tta: HEX
Sprawdz

Txt: do 93 znakow
Kolor czcionki: HEX
Kolor tta: HEX

Sprawdz

Txt: do 93 znakow
Kolor czcionki: HEX
Kolor tta: HEX

Sprawdz

Rectangle
- HTMLS
rozmiar: 300 x 250 pikseli
Waga: 80 kB
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- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300 x 250 pikseli
Waga: 40 kB

Swipe Rectangle

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300 x 250 pikseli
Waga: max: 150 kB

Kreacja sktada sie z max 5 grafik o wymiarach 300px x 250px i wspdlnej wadze max 150 kB.

Format reklamy pozwala wyswietli¢ do pieciu réznych obrazéw, ktére mozna przesuwac automatycznie wedtug
ustalonej kolejnosci, zmieniac recznie przez uzytkownika za pomocg zdefiniowanych strzatek lub przeciggajac
obraz za pomocg kursora myszy.

Scratch Rectangle

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300 x 250 pikseli
Waga: max: 150 kB

Kreacja sktada sie z 2 grafik o wymiarach 300px x 250px i wspdlnej wadze max 150 kB.

Format reklamy sktada sie z dwdch obrazéw, pierwszy obraz widoczny moze zostac ,,zdrapany” poprzez akcje
uzytkownika, odstaniajgc obraz drugi.

Halfpage
- HTMLS
Rozmiar: 300 x 600 pikseli
Waga: 100 kB
- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300 x 600 pikseli
Waga: 50 kB
Cube 3D

Kreacja skfada sie z:
- 4 x grafik
- 4 x linkéw url
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—HTMLS:
Rozmiar: 300 x 300 pikseli
Waga: 80 kB

— GIF/IPG/PNG
Rozmiar: 300 x 300 pikseli

Waga: 50 kB
Outerstitial
- HTML5
rozmiar: Rozmiar 1200 x 600 pikseli
Waga: 150 kB

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: Rozmiar 1200 x 600 pikseli
Waga: 100 kB

Rozmiar widoczny kreacji: max 1200 x 600 pikseli, pozostata czes¢ ekranu wypetniona jednolitym
ttem.

Tapeta z double billboardem ( Screening )

Tapeta
- GIF/JPG/PNG

- projektujac tapete nalezy uwzgledni¢ wymiary serwiséw

Double billboard
- Zgodny ze specyfikacjg

taczna waga elementéw wchodzacych w sktad kreacji nie moze by¢ wieksza niz:
- w przypadku wykonania billboard w technologii JPG/PNG/GIF + tapeta — 80KB
- w przypadku wykonania billboard w technologii HTML5 + tapeta — 130KB

Tapeta z triple billboardem (Screening)

Tapeta
- GIF/JPG/PNG

- projektujac tapete nalezy uwzgledni¢ wymiary serwiséw

Triple billboard
- Zgodny ze specyfikacjg
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taczna waga elementéw wchodzacych w sktad kreacji nie moze by¢ wieksza niz:
- w przypadku wykonania billboard w technologii JPG/PNG/GIF + tapeta — 90KB
- w przypadku wykonania billboard w technologii HTML5 + tapeta — 150KB

Tapeta z Wideboardem ( Screening )

Tapeta
- GIF/JPG/PNG

- projektujac tapete nalezy uwzgledni¢ wymiary serwiséw

Wideboard
- Zgodny ze specyfikacjg

taczna waga elementédw wchodzacych w sktad kreacji nie moze by¢ wieksza niz:

- w przypadku wykonania billboard w technologii JPG/PNG/GIF + tapeta — 90KB
- w przypadku wykonania billboard w technologii HTML5 + tapeta — 150KB

Screening Double Billboard Sticki

Tapeta
- GIF/JPG/PNG

- projektujac tapete nalezy uwzgledni¢ wymiary serwiséw

Double billboard
- Zgodny ze specyfikacjg

taczna waga elementédw wchodzacych w sktad kreacji nie moze by¢ wieksza niz:

- w przypadku wykonania billboard w technologii JPG/PNG/GIF + tapeta — 80KB
- w przypadku wykonania billboard w technologii HTML5 + tapeta — 130KB

Screening Wideboard Sticki

Tapeta
- GIF/JPG/PNG
- projektujac tapete nalezy uwzgledni¢ wymiary serwiséw

Wideboard
- Zgodny ze specyfikacjg

taczna waga elementédw wchodzacych w sktad kreacji nie moze by¢ wieksza niz:

- w przypadku wykonania billboard w technologii JPG/PNG/GIF + tapeta — 90KB
- w przypadku wykonania billboard w technologii HTML5 + tapeta — 150KB
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Tapeta z double billboardem ( Screening Video)

Tapeta
- GIF/JPG/PNG

- projektujac tapete nalezy uwzgledni¢ wymiary serwiséw

Double billboard

- HTMLS
rozmiar: 750 x 200 pikseli
waga: 1.5MB

- kreacja HTML moze zawiera¢ wideo ale wigzg sie z tym pewne ograniczenia — zobacz wiecej

Tapeta z triple billboardem (Screening Video)

Tapeta
- GIF/JPG/PNG

- projektujac tapete nalezy uwzgledni¢ wymiary serwiséw

Double billboard

- HTML5
rozmiar: 750 x 300 pikseli
waga: 1.5 MB

- kreacja HTML moze zawiera¢ wideo ale wigzg sie z tym pewne ograniczenia — zobacz wiecej

MediaRoom
Klatka:

Max. 8x klatka + 8 adresow url
—JPG/PNG
Rozmiar: 250x150px pikseli
Waga: klatka 80kb * X klatek
Tto:
—JPG/PNG
Rozmiar: 1020x248 pikseli

Waga: 130 kb



Pre Roll
— MPEG/AVI

Materiat docelowy przygotowuje BurdaMedia na podstawie materiatow bazowych dostarczonych przez klienta.
Dtugos¢ materiatu nie powinien przekracza¢ 30 sec.
Wymagania dla materiatu bazowego:

- format MPEG, AVI

- rozdzielczo$é: 1024x576

- poziom dzwigku nominalny: -18 dBfs, poziom maksymalny: -6 dBfs,
- bitrate sumaryczny: ~6 mbps,

- liczba klatek na sekunde: 25

-wagado 5 MB

Film zrédtowy powinien by¢ dostarczony min. 3 dni robocze przez planowang emisjg.

Shutter Triple Billboard
— GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 750x300 pikseli
Waga: 60 kB (per grafika)

Kreacja sktada sie z 2-5 grafik. Mozliwos¢ podpiecia osobnego URL dla kazdej grafiki. Efekt ,,zaluzji” przy zmianie

grafik

Flipout Video

— GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 980x300 pikseli
Waga: 60 kB

- MP4
Waga: 1500 kB

Baner ktéry po 3 sekundowym odliczaniu sktada sie a na jego miejscu pojawia sie video.
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Parralax
— GIF/JPG/PNG

Rozmiar: 300x600 pikseli
Waga: 60 kB

Baner ktéry ,,chowa sie” pod contentem witryny.

Video Background Pushdown
— GIF/JPG/PNG
Thumbnail
Rozmiar: 200x200 pikseli
Waga: 60 kB
— GIF/JPG/PNG
Tapeta (tylko na desktopie)
Waga: 60 kB
- MP4
Waga: 1500 kB

Kreacja sktada sie z 3 grafik thumbnail, po kliknieciu w ktdrgs z nich wysuwa sie video oraz tto. Tto oraz URL

moze by¢ unikalne w zaleznosci od kliknietego thumbnaila.

Multi Rotational Cuboid

—GIF/IPG/PNG

Rozmiar: 300x250 pikseli

Kreacja sktada sie z 6 grafik o wymiarach 300px x 250px i wspdlnej wadze maksymalnie 100 kB. Cuboid obraca

sie sam oraz przy interakgji.

Scroll Reveal
- GIF/IPG/PNG

Tto:

Waga: 60 kB
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- MP4

Waga: 1500 kB

Przy scrollowaniu wytania sie film video

Flipped Scroll
- GIF/JPG/PNG

Rozmiar: 300x600 pikseli
Waga: 60 kB

Kreacja sktada sie z 2 grafik. W trakcie scrollowania obraca sie na drugg strone
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7. Szczegétowe wymagania mobilnych form reklamowych

Mobile Billboard

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300 x 100 pikseli
Waga: 30 kB

Kod QR Preview

Dby

[=]

Mobile Triple Billboard

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300 x 200 pikseli
Waga: 35 kB

Kod QR Preview

Mobile Gigaboard

- HTML5
Rozmiar: 360 x 300 pikseli
Waga: 100 kB

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 360 x 300 pikseli
Waga: 50 kB

**mozliwos¢ umieszczenia materiatu video
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Mobile Swipe Gigaboard

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 360 x 300 pikseli
Waga: max: 250 kB

Kreacja sktada sie z max 5 grafik o wymiarach 360px x 300 px i wspdlnej wadze max 250 kB.

Format reklamy pozwala wyswietli¢ do pieciu réznych obrazéw, ktére mozna przesuwac automatycznie wedtug
ustalonej kolejnosci, zmieniac recznie przez uzytkownika za pomocg zdefiniowanych strzatek lub przeciggajac
obraz za pomocg kursora myszy.

Kod QR Preview

Mobile Slash Gigaboard
- GIF/JPG/PNG

Rozmiar: 360 x 300 pikseli
Waga: max: 250 kB

Kreacja sktada si z 2 grafik o wymiarach 360px x 300px i wspélnej wadze max 250 kB oraz belki przecinajacej:
kolor w postaci kodu HEX#*** ***

Format reklamy pozwala wyswietli¢ dwa rézne obrazy czesciowo widoczne. Przesuwajgc kursor myszy
uzytkownik zakrywa lub odstania jeden z elementéw kreacji.
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Kod QR Preview

Mobile Cube 3D
Kreacja sktada sie z:
- 4 x grafik
-4 x linkéw url

—HTMLS:
Rozmiar: 300 x 300 pikseli
Waga: 80 kB

— GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300x300 pikseli
Waga: 50 kB

Kod QR Preview

Mobile Rectangle
- GIF/JPG/PNG

Rozmiar: 300 x 250 pikseli

Waga: 40 kB
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Mobile Swipe Rectangle

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300 x 250 pikseli
Waga: max: 150 kB

Kreacja sktada sie z max 5 grafik o wymiarach 300px x 250px i wspdlnej wadze max 150 kB.

Format reklamy pozwala wyswietli¢ do pieciu réznych obrazéw, ktére mozna przesuwac automatycznie wedtug
ustalonej kolejnosci, zmieniac recznie przez uzytkownika za pomocg zdefiniowanych strzatek lub przeciggajac
obraz za pomocg kursora myszy.

Kod QR Preview

Mobile Scratch Rectangle
- GIF/JPG/PNG

Rozmiar: 300 x 250 pikseli
Waga: max: 150 kB

Kreacja sktada sie z 2 grafik o wymiarach 300px x 250px i wspdlnej wadze max 150 kB.

Format reklamy sktada sie z dwdch obrazow, pierwszy obraz widoczny moze zostac ,,zdrapany” poprzez akcje
uzytkownika, odstaniajgc obraz drugi.

Kod QR Preview
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Mobile PageBreak

- Grafika pionowa

(szerokos¢ x wysokos¢ x waga): (320px x 570px x 30kB), (480px x 860px x 40kB)
- Grafika pozioma

(szerokos¢ x wysokos¢ x waga): (560px x 320px x 30kB), (850px x 480px x 40kB)

Materiat do wyswietlenia jest wybierany w momencie emisji i jest zalezny od wielkosci ekranu, i jego orientacji.

Ze wzgledu na specyficzny charakter formy przekaz reklamowy (tresci istotne z punktu widzenia czytelnosci i
odbioru uzytkownika) powinien zajmowac:

- obszar o proporcjach mniej wiecej 4x3 centralnego obszaru obrazka w
przypadku formy poziomej

- obszar o proporcjach mniej wiecej 2x1 centralnego obszaru obrazka w
przypadku formy pionowe;j

Pozostata czes¢ formy powinna byé wypetniona elementami nieangazujgcymi.

Przyktadowo dla obrazka 320x570 cze$¢ zawierajgca tresc istotna dla

uzytkownika powinna zawierac sie w centralnym obszarze o wielkosci ok.
320x430, a dla obrazka 560x320 w centralnym obszarze ok. 560x280.

Kod QR Preview

Mobile Halfpage

- HTMLS5
Rozmiar: 300 x 600 pikseli
Waga: 80 kB

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300 x 600 pikseli
Waga: 40 kB
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Mobile graphicBar

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300 x 100 pikseli
Waga: 30 kB

Kod QR Preview

Mobile Outerstitial
Wymagane s3g dwie kreacje, dla wersji pionowej i poziome;.

Grafika pionowa

- HTMLS
Rozmiar: 360 x 540 pikseli
Waga: 100 kB

- GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 360 x 540 pikseli
Waga: 60 kB

Rozmiar widoczny kreacji pionowej: max 360 x 540 pikseli (kreacja skaluje sie do rozmiaréw ekranu),
pozostata czes$¢ ekranu wypetniona jednolitym ttem.

Grafika pozioma

- HTML5
Rozmiar: 640 x 260 pikseli
Waga: 100 kB

- GIF/JPG/PNG
Grafika pozioma

25



Rozmiar: 640 x 260 pikseli

Waga: 60 kB

Rozmiar widoczny kreacji poziomej: max 640 x 260 pikseli (kreacja skaluje sie do rozmiaréw ekranu),
pozostata czes¢ ekranu wypetniona jednolitym ttem.

Kod QR Preview

Mobile Mediaroom

Klatka:
Max. 8x klatka + 8 adreséw url
—JPG/PNG
Rozmiar: 250 x 150px pikseli
Waga: klatka 80kb * X klatek

Tto:

—JPG/PNG
Rozmiar: 360 x 300 pikseli
Waga: 100 kb

Kod QR Preview
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Mobile Partner (Nonstandard)

Kreacja sktada sie z kilku elementéw:

Tto:
Rozmiar: 360 x 300 pikseli
Format: jpg

W ramach kreacji wyswietlane s3:
Trzy zajawki do artykutow:

Iixt: do 93 znakow
Kolor: czeionki: HEX /' Kolor tta: HEX

=

Rozmiar: 360 x 300 pikseli
Txt: do 93 znakdw
url: 3 x link do artykutéow

-

Kolor czcionki: HEX np.: #fff e : . - Sprawdz
Kolor tta: HEX np.: #000

Button Text - 7 znakdéw np.: Sprawdz
Kolor czcionki: HEX np.: #fff

Kolor tta: HEX np.: #db052b

Waga Catos¢ kreacji: max 100 kB

Mobile Shutter Triple Billboard
— GIF/JPG/PNG

Rozmiar: 300x100 pikseli

Waga: 40 kB (per grafika)

Kreacja sktada sie z 2-5 grafik. Mozliwos¢ podpiecia osobnego URL dla kazdej grafiki. Efekt ,,zaluzji” przy zmianie
grafik.
Kod QR Preview

Mobile Flipout Video
— GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300x250 pikseli
Waga: 40 kB
- MP4
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Waga: 1500 kB

Baner ktéry po 3 sekundowym odliczaniu skfada sie a na jego miejscu pojawia sie video.

Kod QR Preview

Mobile Parralax
— GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300x250 pikseli
Waga: 40 kB
Baner ktéry ,,chowa sie” pod contentem witryny.

Kod QR Preview

Mobile Multi Rotational Cuboid
— GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300x250 pikseli

Kreacja sktada sie z 6 grafik o wymiarach 300px x 250px i wspdlnej wadze maksymalnie 100 kB. Cuboid obraca
sie sam oraz przy interakcji.

Kod QR Preview
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Mobile Scroll Reveal
- GIF/JPG/PNG

Tto
Waga: 60 kB
- MP4
Waga: 1500 kB

Przy scrollowaniu wytania sie film video.

Kod QR Preview

Mobile Flipped Scroll
— GIF/JPG/PNG
Rozmiar: 300x250 pikseli
Waga: 40 kB

Kreacja sktada sie z 2 grafik. W trakcie scrollowania obraca sie na drugg strone.

Kod QR Preview
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Mailing:

Przygotowanie kreacji mailingu w formacie HTML

Ponizej kilka wskazoéwek dotyczacych prawidtowego przygotowania mailingu w paczce HTML. Zastosowanie sie
do ponizszych wytycznych pomoze zmniejszy¢ ryzyko wystgpienia réznic w wyswietlaniu sie tego samego
newslettera / mailingu na réznych klientach pocztowych.

1. Kod mailingu powinien opierac sie na strukturze tabel, a znaczniki w nim zawarte powinny by¢ zgodne
ze specyfikacjg HTML 4.01. Powinien by¢ on réwniez wolny od btedéw i zgodny ze standardem W3C.

2. Kod nie powinien zawierac¢ JavaScript’u oraz animacji Flash, jak réwniez pozycjonowania: position:
absolute i position: relative.

3. Polskie czcionki oraz znaki specjalne nalezy kodowaé w standardzie UTF-8 (ewentualnie ISO-
8895-2, ale pamietajac, ze to kodowanie posiada mniejszg biblioteke znakow).

4. Rekomendowang szerokoscig kreacji jest 600px. Takg szerokosé okna posiada wiekszos$¢
klientow pocztowych.

5. Wszelkie style nalezy umieszczaé inline, nie umieszczajgc niczego w sekcji <head>.

6. Marginesy nalezy ustawia¢ poprzez dodanie pustych komoérek lub dodanie styli padding w
komarkach (pamietajgc wéwczas o uwzglednieniu ich wielkosci w nadawaniu szerokosci
komarce). Aby pozby¢ sie niepotrzebnych marginesow i odstepow najlepiej doda¢ do
znacznika tabeli te trzy atrybuty: border="0" cellpadding="0" cellspacing="0".

7. Do wyposrodkowania stuzy atrybut align="center".

8. Obramowanie najlepiej jest umieszczac¢ w stylu komérki w takiej postaci: style="border: 1px
solid #000000;".

9. Tto rekomendujemy umieszczaé jako jednolity kolor poprzez atrybut bgColor="#ffffff"
umieszczony w komarce. Grafiki w tle nie sg wyswietlane w programie Outlook.

10. Grafiki powinny by¢ umieszczane w formacie .jpg, .png lub .gif. Aby zachecié uzytkownika do
pobrania grafik. Rozszerzenia te koniecznie pisane matymi literami. Nazwy plikow graficznych
nie mogg posiadac spacji, mysinikow i znakéw specjalnych. Dtugosé nazwy pliku grafiki nie
moze przekraczac 35 znakéw. Dobrym zwyczajem jest umieszczenie w znacznikach <img>
tekstu alternatywnego. Do usuniecia odstepdw na poczcie Gmail i WP nalezy doda¢ do tego
znacznika réwniez border="0" oraz style="display: block;".

11. Najlepiej uzywad standardowych fontéw tj. Arial oraz Times NewRoman. Definiowac nalezy je

inline trzema wartoSciami: rodzaj, wielkosc i kolor (<font style="font-family: Arial, sans-serif;
font-size: 10px; color: #000000; ">text</font>)
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12. Prawidtowa paczka .zip powinna posiadac plik index.html z kodem kreacji, plik index.txt z
wersjg tekstowa (w tym samym kodowaniu, co index.html) oraz grafiki, do ktorych jest
odwotanie w kodzie.

13. Waga gotowej paczki .zip nie powinna przekracza¢ 100-150 kB.

Przygotowanie kreacji mailingu w formacie JPG
1. Szerokosc grafiki 600-650 pikseli.
2. Zalecana waga do 120 KB.

*Rekomendujemy przygotowanie kreacji w formacie HTML
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Pozostate informacje

1. Komplet materiatéw reklamowych powinien by¢ dostarczony na 3 dni robocze przed planowang emisjg, a
w przypadku reklam niestandardowych na 7 dni roboczych przed planowang emisjg Wydawca. zastrzega
sobie prawo do petnego wykorzystania czasu przeznaczonego na weryfikacje materiatéw reklamowych.

2. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawidtowa emisje reklam na przegladarkach
niestandardowych, lub niestandardowych (niedomysinych) ustawieniach przegladarek Ilub systemu
operacyjnego.

3. Emisja formy zastepczej (typ Image), jest petnowartosciowg emisjg reklamy. Brak informacji o wymaganej
formie zastepczej dla danej formy reklamowej oznacza, ze domysing forma zastepcza dla tej kreacji jest
piksel o rozmiarze 1x1. Wydawca doktada staran by formy reklamowe zastepcze byty emitowane tylko tam
gdzie jest to konieczne.

4. Formy reklamowe emitowane w oddzielnym oknie (popup, popunder) dla systemu operacyjnego SP2 lub
przegladarek z rodziny Gecko oraz Opera emitowane sg dopiero w momencie interakcji uzytkownika z
serwisem polegajacego na klikniecie w typowe elementy strony WWW. Jest to zwigzane z
niemoznoscig wyemitowania tych reklamy w sposéb tradycyjny dla ww. konfiguracji oraz ma na celu
maksymalizacje poziomu faktycznego kontaktu uzytkownika z reklama.

** Wymogi dodatkowe dla kreacji zawierajqcej wideo:

a. Wideo nie moze automatycznie startowac. Start musi by¢ uzalezniony od intencjonalnej akcji
uzytkownika (klikniecia).

b. Materiaty wideo powinny by¢ osadzone w tagu, ktéry ma wytgczone preloadowanie filmu (atrybut
"preload" dla wideo musi byc okreslony i miec wartosc "none" lub "metadata": <video

preload="none" ...> lub <video preload="metadata" ...>).

c. Waga materiatow wideo nie jest wliczana w ogdlng wage kreacji. Waga maksymalna dla pliku wideo

wynosi 5SMB.

d. materiat wideo powinien by¢ przygotowany do odtwarzania w Internecie (format .mp4 lub
kombinacja formatéw .mp4 + .webm + .ogv, index pliku (moov atom) przeniesiony na poczatek pliku).
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Wymiary serwisow — dla kreacji screening

Tapeta — zalecane wymiary: 1920 x 1200 px

Projektujac tapete nalezy uwzgledni¢ wymiary serwisdw, a informacje szczegdlne na formacie tapety

powinny znajdowac sie po lewej i prawej stronie zgodnie z informacjami z tabeli:

mojpieknyogrod.pl
national-geographic.pl

przyslijprzepis.pl

Serwis Szerokos¢ Serwisu Rozdzielczo$¢ ekranu / Obszar widoczny reklamy

Polki.pl,

Viva.pl, 1366px / obszar widoczny 2x 183px
Gotujmy.pl, 1000px 1600px / obszar widoczny 2x 300px
Mamotoja.pl 1920px/ obszar widoczny 2x 460px

Wizaz.pl

Party.pl

Wizaz.pl/ 1366px / obszar widoczny 2x 133px
Kosmetyki/,,KWC” 1200px 1600px / obszar widoczny 2x 200px
1920px/ obszar widoczny 2x 360px
elle.pl
glamour.pl
kobieta.pl
mojegotowanie.pl 1000px 1366px / obszar widoczny 2x 168px
mojpieknyogrod.pl
national-geographic.pl
przyslijprzepis.pl

elle.pl

glamour.pl
kobieta.pl 1680px / obszar widoczny 2x 165px
mojegotowanie.pl 1320px 1920px / obszar widoczny 2x 291px
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Wizualizacja Triple Billboard + Tapeta dla serwiséw:
Polki.pl, Viva.pl, Gotujmy.pl, Wizaz.pl, Party.pl, Mamotoja.pl

1920px Maksymalna szerokos$¢

Szerokos¢: 1000px Content
serwisu
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Wizualizacja Triple Billboard + Tapeta dla serwiséw:
Wizaz.pl/Kosmetyki/ ,,KWC”

1920px Maksymalna szerokos¢

Szeroko$¢: 1200px
Content serwisu
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Wizualizacja Triple Billboard + Tapeta dla serwiséw:
elle.pl, glamour.pl, kobieta.pl, mojegotowanie.pl, mojpieknyogrod.pl, national-geographic.pl,
przeslijprzepis.pl

1920px Maksymalna szerokosé

Szeroko$é: 1000px
Content serwisu
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Wizualizacja Triple Billboard + Tapeta dla serwisow:
elle.pl, glamour.pl, kobieta.pl, mojegotowanie.pl, mojpieknyogrod.pl, national-geographic.pl,
przeslijprzepis.pl

1920px Maksymalna szeroko$¢

Szerokos¢: 1320px
Content serwisu
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Wizualizacja Triple Billboard + Tapeta dla serwiséw:
elle.pl, glamour.pl, kobieta.pl, mojegotowanie.pl, mojpieknyogrod.pl, national-geographic.pl,
przeslijprzepis.pl

1920px Maksymalna szeroko$¢é

Szeroko$é: 1320px
Content serwisu
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