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WI Z az @ Najwieksza kobieca spolecznos$é.
Mamy realny wplyw na decyzje zakupowe Polek.

Agnieszka Rowicka
Redaktor Naczelna Wizaz.pl

leaz‘a’ 15,9 min PV

4,7 mln UU (12.2023)

£ 326 tys. fanow

145 tys. obserwujacych oz

Zrédio: Gemius Prism 12.2023; Mediapanel, V 2023, MODA | URODA — KOBIETY 7-75; ODSLON
** Zrécito: Mediapanel, V 2023, Styl zycia— Wielotematyczne strony dla kobiet- KOBIETY 7-75; ODSLON

To najwiekszy i najstarszy serwis urodowy w Polsce - jest juz 24 lata

na rynku! Niekwestionowany lider wsrod serwisow Moda i Uroda.

Wizaz.pl to jedyne w swoim rodzaju 3 w 1, poniewaz tworzg go: katalog Kosmetyk
Wszech Czasow, Forum i serwis Wizaz.pl. Codziennie informuje kobiety o urodowych
trendach i nowosciach. Jest bazg wiedzy dzieki recenzjom produktow i opiniom ekspertow.
»Jesli jakiego$ kosmetyku nie ma na Wizazu, to znaczy, ze nie istnieje” - mowig
Wizazanki, czyli niezwykta unikalna spotecznosc, ktora wspottworzy serwis.

FoRUM WIZAZ®

Blisko 190 tys. produktow w KWC
Ponad 2 min recenzjiw KWC

1 794 349 uzytkownikow
716 158 watkow
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_WWC
KOSMETYK

WSZECH CZASOW
WilZalz

To unikatowy i najwiekszy na rynku

katalog kosmetykow online, tworzony przez
spoiecznosé Wizazanek

KOSMETYK WSZECH CZASOW jest:

 obiektywny - nikt nie wptywa na oceny recenzentek

 niezalezny - Wizazanki dodajg recenzje, bo chcg sie dzieli¢
wiedza, nie dostajg za to wynagrodzenia

» najwiekszy - 160 000 przetestowanych produktow,
ponad 170 000 recenzentek oraz 2 000 000 recenzji

Co roku nagradzamy kosmetyki,
ktore dostaly najwyzsze noty u recenzentek

WwizaZe
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WI/A/Z®

Wizaz.pl to gwarancja jakosci,
ktéra zawsze doceniamy

» Najlepsze produkty nagradzamy najwazniejszg na rynku
nagrodag urodowg - Kosmetykiem Wszech Czasow

» Firmy wspierajace kobiety honorujemy Nagrodg Redaktor
Naczelne] Wizaz.pl

» Osobowosciom mediow, ktére pomagajg nam pokochac siebie
wreczamy statuetke ,Jestem piekna, bo jestem sobg’

* Influencerki beauty, ktore potrafig zgromadzi¢ wokoét siebie fanow,
doceniamy tytutem ,Influencerki Roku”

» Recenzentki KWC nagradzamy na corocznej Gali

Kosmetyki, o ktorych piszemy, testujemy na... sobie.
Rekomendujemy tylko to, co sprawdzone.
Wspotpracujemy z ekspertami - lekarzami, makijazystami,
stylistami fryzur. Prowadzimy edukacyjne projekty prowadzone
wspolnie z klientami.




WI/A/Z®

| miejsce w rankingu witryn
w kategorii ,Moda i Uroda”*

UZYTKOWNICY / RU WIZYTY / VISITS

Wizaz.pl 3 324 402 22 841 206
Vogue.pl 1996 974 5273 520
Elle.pl 1953 558 4 495 950
Avanti24.pl 366 120 731134

*Zrodio: Mediapanel, 12.2023, real users, grupa: wszyscy 7-75, ranking witryn z kategorii "Styl zycia / Moda i uroda”




WI/A/Z®

Uzytkowniczka Wizaz.pl:

«  Jest ekspertkg w tematyce beauty. Sledzi i poszukuje informacji o kosmetykach.
Kocha nowosci!

« Ma poczucie misji - lubi sie dzieli¢c swojg wiedzg o kosmetykach, piszac recenzje
» Jest obiektywna - gdy ocenia kosmetyk, pisze to, co naprawde mysli o produkcie

 Lubi inspirowac sie gwiazdami, ale najbardziej ufa poleceniom innych Wizazanek

48% 68 % 85% 45%

jest w wieku mieszka ma wyksztatcenie  kierowniczka, specjalistka,
25-49 lat w miastach srednie lub wyzsze freelancerka,
przedsiebiorczyni,

pracowniczka ustug i handlu

Zrédto: Mediapanel , RU 12.2023;




WI/A/Z®

Uzytkowniczki Wizaz.pl stanowia 56%
wszystkich uzytkowniczek odwiedzajacych
strony z kategorii "Styl zycia / Moda i uroda”

UZYTKOWNICZKI KATEGORII STYL
ZYCIA/MODA | URODA

Wizaz.pl 61%
Elle.pl 39%
Vogue.pl 33%
Onet.pl/Moda i uroda 7%
Avanti24 pl 5%

/
Zrédto: Mediapanel, 12.2023, grupa: kobiety 7-75, ranking witryn z kategorii "Styl zycia / Moda i urod y
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WI/A/Z®

Kontakty

www.burdamedia.pl

BURDA MEDIA POLSKA SP.Z 0.0.
ul. Marynarska 15

02-674 Warszawa

NIP: 897-14-11-483

Monika Muszynska

Digital Sales Director

tel. kom. 602 606 353
monika.muszynska@burdamedia.pl

Konto bankowe:

lwona Chmielewska - Borkowska
Head of Sales

tel: 605 621 224
iwona.chmielewska@burdamedia.pl

Agnieszka Jakubowska
tel: 693 311 310
agnieszka.jakubowska@burdamedia.pl

Aleksandra Bigorajska

Head of Sales

tel: 601 990 014
aleksandra.bigorajska@burdamedia.pl

PLN: 491050 0086 1000 0090 3172 2672
EUR: 27 1050 0086 1000 0090 3172 2680
USD: 26 1050 0086 1000 0090 3172 2698

Termin pfatnosci:

po publikacji reklamy, na podstawie
wystawionej faktury VAT, w terminie
wskazanym na fakturze lub zamdwieniu.

Matgorzata Dominik
tel: 694 455 070
malgorzata.dominik@burdamedia.pl

T CNERE)]
tel: 885 223 360
marzena.wach@burdamedia.pl

Tomasz Orlicki
tel: 692 440 107
tomasz.orlicki@burdamedia.pl

lzabela Sameryt
tel: 692 440 107

ISSN: 1232-8308
izabela.sameryt@burdamedia.pl
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