Regulamin Zamieszczania Reklam i Ogtoszen

llekro¢ w niniejszym Regulaminie Zamieszczania Reklam i Ogtoszen stosuje sie ponizsze
okreslenia i definicje nalezy je rozumie¢ w nastepujacy sposob:

“Regulamin Zamieszczania Reklam i Ogtoszen” - ogolne warunki sprzedazy powierzchni
reklamowej, w tym zamieszczania, publikacji, emisji ogtoszen i/lub reklam, w
czasopismach wydawanych przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spdtki z grupy
Burda Polska.

“‘Burda Media Polska Sp. z 0.0.” — Burda Media Polska Sp. z 0.0., z siedzibg przy ul.
Marynarskiej 15, 02-674 Warszawa, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy KRS,
pod numerem KRS 0000574730. Kapitat zaktadowy Spétki 44.691.450,00 PLN, REGON:
931051710, NIP: PL8971411483.

,SpOtki z grupy Burda Polska” — spoétki powigzane osobowo lub kapitatowo z Burda Media
Polska Sp. z o.0., ktére zawarly umowe wspoétpracy reklamowej z Burda Media Polska
Sp. z 0.0., na mocy ktorej Burda Media Polska Sp. z o0.0. jest uprawniona do
przyjmowania, realizowania i rozliczania zlecen reklamowych na publikacje reklam i
ogtoszen w czasopismach wydawanych przez te podmioty.

“Zamawiajgcy” — osoba fizyczna, jednostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci
prawnej lub osoba prawna zamawiajgca zamieszczenie ogtoszen i/lub reklam w
ktorymkolwiek czasopismie wydawanym przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub przez
Spoiki z grupy Burda Polska.

Zamowienie/Zlecenie” — pisemne oswiadczenie woli ztozone przez Zamawiajgcego i
przyjete przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. lub umowa, ktoérej przedmiotem jest
publikacja ogtoszenia lub reklamy na tamach czasopism wydawanych przez Burda Media
Polska Sp. z o.0. i/lub przez Spétki z grupy Burda Polska. Potwierdzenie przyjecia
zamowienia lub przystgpienie przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. do jego wykonania
oznacza zawarcie umowy o tresci wynikajgcej ze ztozonego zamdwienia lub zawartych
umaow.

,Reklama” - kazdy przekaz, w tym ogtoszenie, majgcy na celu promocje sprzedazy albo
innych form korzystania z towarow lub ustug, popieranie okreslonych spraw i idei bgdz
osiggniecie innego efektu pozgdanego przez Zamawiajgcego, odptatnie publikowany w
czasopismach wydawanych przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub przez Spofki z
grupy Burda Polska, jak rowniez odptatne zatgczanie do czasopism Burda Media Polska
Sp. z 0.0. i/lub Spétki z grupy Burda Polska: wklejek, prébek towarow, insertow, wrzutek,
itp. wyszczegolnionych w cenniku lub ustalonych uprzednio z Burda Media Polska Sp. z
0.0.



,Czasopisma” — czasopisma wydawane przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub przez
Spoiki z grupy Burda Polska.

,Cennik” — wykaz cen za zamieszczenie Reklam w danym Czasopismie w dniu ztozenia
Zamowienia.

~opecyfikacja Techniczna” — dokument okreslajacy wymagania techniczne cyfrowego
przygotowywania materiatow reklamowych Zamawiajgcego do druku w Czasopismach.

»Harmonogram” — dokument okreslajgcy terminy wydawania kolejnych numeréw danego
Czasopisma oraz terminy na ziozenie prawidtowego Zamoéwienia i dostarczenia
materiatow reklamowych i insertow Zamawiajgcego, w celu ich publikacji w wybranym
przez Zamawiajgcego numerze Czasopisma.

oita Wyzsza” - wszystkie zdarzenia i okolicznosci oraz ich skutki niezalezne od woli
Stron, ktérych nie mozna byto przewidzie¢ ani im zapobiec, a ktore zaszty po ztozeniu
Zamowienia przez Zamawiajgcego, powodujgc jego niewykonanie albo nienalezyte
wykonanie w czesci lub catosci. Przez site wyzszg rozumie sie w szczegdlnosci: wojne,
powstania, rozruchy, stan wojenny, pozar, trzesienie ziemi, powddz i inne kleski
zywiolowe, a takze strajki, lokauty i inne nadzwyczajne akcje majgce zwigzek ze
sprawami pracowniczymi.

1. Przyjmowanie do publikacji Reklam oraz zamieszczanie ich w Czasopismach
dokonywane jest na podstawie zawartej pomiedzy Burda Media Polska Sp. z o.0.
a Zamawiajgcym umowy, ktdérej przedmiotem chociazby w czesci jest publikacja
Reklamy w Czasopismach, lub na podstawie odrebnego Zamowienia podpisanego
przez upowaznionego przedstawiciela/przedstawicieli Zamawiajgcego, zgodnie z
niniejszym Regulaminem Zamieszczania Reklam i Ogtoszeh oraz obowigzujgcymi
przepisami prawnymi.

2. W przypadku zawarcia z Zamawiajgcym umowy, ktorej przedmiotem chociazby w
czesci jest publikacja Reklamy w Czasopismach, w pierwszej kolejnosci majg
zastosowanie postanowienia tejze umowy. W zakresie nieuregulowanym umowg
obowigzujg postanowienia niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen.

3. Zamawiajgcy zleca, a Burda Media Polska Sp. z 0.0. zobowigzuje sie do
umieszczenia w Czasopismie, wybranym przez Zamawiajgcego sposrod
periodykow wskazanych w preambule powyzej lub na stronie internetowej
www.burdamedia.pl, materiatu reklamowego Ilub ogtoszenia Zamawiajgcego i
opublikowanie go zgodnie z postanowieniami niniejszego Regulaminu
Zamieszczania Reklam i Ogtoszen.

4, Celem opublikowania Reklamy w konkretnym numerze wybranego periodyku
Zamawiajgcy przesyta Burda Media Polska Sp. z 0.0. podpisany oryginat lub fax
Zlecenia Reklamy. Warunkiem publikacji Reklamy jest przestanie przez
Zamawiajgcego podpisanego oryginatu, faxu lub skanu (za posrednictwem
poczty elektronicznej)


http://www.burdamedia.pl/

Zlecenia Reklamy uzgodnionego uprzednio z Burda Media Polska Sp. z o.0. oraz
wykonanie przez Zamawiajgcego jego postanowien.

5. Na zagdanie Burda Media Polska Sp. z 0.0. Zamawiajacy jest zobowigzany do
przedstawienia dokumentéw potwierdzajgcych dane wskazane przez
Zamawiajgcego w Zamoéwieniu lub ktérych Zamawiajgcy nie podat w Zamdwieniu.
W przypadku sktadania Zamoéwienia przez posrednika (agencje reklamowa,
przedstawiciela, brokera, itp.), posrednik zobowigzany jest na zgdanie Burda Media
Polska Sp. z 0.0. do przedstawienia dokumentu uprawniajgcego do wykonywania
przez niego czynnosci w imieniu Klienta/Reklamodawcy — w zakresie, co najmniej
okreslonym w Zamowieniu. Posrednik posiada prawa i obowigzki wynikajgce z
niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i Ogtoszen, jak i z szczeg6towego
Zamowienia oraz ponosi odpowiedzialnos¢ tak jak jego Klient/Reklamodawca.

6a. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do dostarczenia Reklamy w terminie okre$lonym w
Zleceniu Reklamy w postaci kompletu wyciggéw barwnych i cromalinu wykonanych
zgodnie ze Specyfikacjg Techniczng, dostepng na stronie internetowej
www.burdamedia.pl przypadku dostarczenia Reklamy nieodpowiadajgcej wymaganiom
technicznym okreslonym w Specyfikacji Technicznej, Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz
Spotki z grupy Burda Polska nie ponoszg odpowiedzialnosci za niewtasciwe
wydrukowanie Reklamy. Wszelkie dodatkowe koszty wyniktie w zwigzku z niewfasciwie
przygotowanymi Reklamami obcigzajg wytgcznie Zamawiajgcego. Burda Media Polska Sp. z
0.0. zastrzega sobie prawo, wedtug wilasnego uznania, do nieprzyjecia niewtasciwie
przygotowanych Reklam oraz do obcigzenia Zamawiajgcego karg umowng w wysokosci 100
% wartosci zamowionej Reklamy (tj. cena + doptata — wynegocjowany rabat) lub, za
zgodg Zamawiajgcego i na jego wylgczng odpowiedzialno$¢, do realizacji Zlecenia
Reklamy przy wykorzystaniu niewtasciwie przygotowanych Reklam. Burda Media Polska
Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo do nieprzyjecia Reklam dostarczonych po terminie
okreslonym w Zleceniu Reklamy jak réwniez do obcigzenia Zamawiajgcego karg
umowng w wysokosci 100 % warto$ci zamowionej Reklamy (tj. cena + doptata —
wynegocjowany rabat). Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spofki z grupy Burda Polska
nie ponoszg odpowiedzialnosci za nieopublikowanie Reklamy w numerze periodyku
wskazanym w Zleceniu Reklamy w przypadku Reklam dostarczonych po terminie
okreslonym w Zleceniu Reklamy.

6b. W przypadku Reklamy projektowanej przez Burda Media Polska Sp. z o.o.
Zamawiajgcy zobowigzuje sie do dostarczenia w terminie okreslonym w
zaakceptowanym przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. Zleceniu Reklamy tekstu (na
nosniku elektronicznym (CD, DVD, poprzez protokét FTP lub za posrednictwem poczty
elektronicznej) w postaci pliku tekstowego, broszur reklamowych w j. polskim) wraz z
koniecznymi adnotacjami, zdjeciami, slajdami, itp. (dalej ,Materialy reklamowe”) W
przypadku niedostarczenia w wymaganym terminie niezbednych Materiatéw
reklamowych lub dostarczenia Materiatbw reklamowych nieodpowiadajgcych
wymaganiom okreslonym w Specyfikacji Technicznej, Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz
Spdétki z grupy Burda Polska nie ponoszg odpowiedzialnosci za nieopublikowanie
Reklamy w numerze periodyku wskazanym w Zleceniu Reklamy, a ponadto Burda Media
Polska Sp. z 0.0. ma prawo obcigzenia Zamawiajgcego obowigzkiem zaptaty kary
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umownej w wysokosci 100 % warto$ci zamowionej Reklamy (ij. cena + doptata —
wynegocjowany rabat). Reklama zostanie opublikowana po zaakceptowaniu jej projektu
przez Zamawiajgcego, przy czym niezgtoszenie uwag w przeciggu 2 dni od dostarczenia
Zamawiajgcemu w formie mailowej, faxem lub pocztg projektu Reklamy wykonanego
przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest robwnoznaczne z jej akceptacjg przez
Zamawiajgcego.

6¢. W przypadku, gdy przedmiotem Zamowienia jest zamieszczenie probek reklamowych
produktu, probki bedg dostarczone na koszt i ryzyko Zamawiajgcego w terminie i pod
adres wskazany przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. Zamawiajgcy odpowiada, za jakosc
dostarczonych prébek, w tym za ich bezpieczne zapakowanie w sposob uniemozliwiajgcy
uszkodzenie Czasopisma, do ktdérego bedg one dotgczone. Zamawiajgcy oswiadcza w
odniesieniu do dostarczanych przez siebie prébek produktow, ze sg one nowe, z
odpowiednio diugim terminem waznosci/przydatnosci, (co najmniej o 2 miesigce dtuzszy niz
data publikacji Czasopisma, w ktérym probki produktéw bedg zamieszczane) oraz ze
spetniajg wszelkie standardy wynikajgce z przepisow prawa polskiego, w szczegodlnosci
normy bezpieczenstwa, jak rowniez pozbawione sg wad fizycznych, w szczegdlnosci
ukrytych, jak rowniez wad prawnych oraz mogag byc¢ przedmiotem obrotu w Polsce.

7. Aby zmieni¢ Reklame w czasie trwania Zlecenia Reklamy, tj. po dostarczeniu
Burda Media Polska Sp. z 0.0. podpisanego Zlecenia Reklamy, Zamawiajgcy
zobowigzany jest dostarczy¢ nowe Materiaty reklamowe lub nowg Reklame nie pozniej
niz w terminie okreslonym w Harmonogramie i/lub w Zleceniu. W przeciwnym
wypadku opublikowana zostanie dotychczas dostarczona Reklama. W przypadku
Zlecenia projektu nowej Reklamy do wykonania przez Burda Media Polska Sp. z
0.0., stosuje sie odpowiednio zasady z punktu 6b.

8. Reklamy i Materiaty reklamowe dostarczone przez Zamawiajgcego stanowig jego
wiasnosc i mogg by¢ zwrdcone na jego wniosek nie wczesniej niz 20 dni po dacie
rozpowszechnienia numeru pisma. W przypadku nieodebrania ich w terminie 90
dni od daty publikacji powyzsze Reklamy lub Materiaty zostang zniszczone.

9. W przypadku zagubienia lub utraty przekazanych Reklam Iub Materiatéw
reklamowych Burda Media Polska Sp. z o0.0. zaptaci Zamawiajgcemu
odszkodowanie w wysokosci nie przekraczajgcej ich wartosci. W zakresie
dopuszczalnym przez obowigzujgce prawo jakakolwiek dalej idgca odpowiedzialnosé
Burda Media Polska Sp. z o0.0. oraz Spétek z grupy Burda Polska zostaje
wytgczona. Burda Media Polska Sp. z

0.0. nie przyjmuje do wykonania Reklamy Materiatbw reklamowych o charakterze

unikatowym.

10a. Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest uprawniona do swobodnej oceny jakosci poziomu
artystycznego oraz charakteru Reklamy w kontekscie zgodno$ci z profilem wybranego
czasopisma oraz do odmowy publikacji Reklamy niezgodnej z tym profilem jak rowniez
Reklam naruszajgcych ogolnie przyjete normy obyczajowe. Zamawiajgcy jest
zobowigzany do jak najszybszego skonsultowania projektu Reklamy lub Materiatow



reklamowych z Burda Media Polska Sp. z 0.0. celem ustalenia zgodnosci z profilem
wybranego czasopisma jak tez z ogoélnie przyjetymi normami obyczajowymi.

10b. Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo odmowy zamieszczenia
Reklamy, jezeli uzna Reklame za sprzeczng z dobrymi obyczajami, obowigzujgcym
prawem, z wizerunkiem magazynu lub jego profilem.

1.

12.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. dokona oceny merytorycznej Reklamy w terminie 7
dni liczac od daty otrzymania projektu lub Materiatdéw reklamowych. Brak zastrzezen
od Burda Media Polska Sp. z 0.0. w tym terminie oznacza akceptacje i skierowanie
Reklamy do druku lub Materiatéw reklamowych do realizacji.

Niezaleznie od powyzszych postanowien Burda Media Polska Sp. z o.o.
przystuguje prawo do odmowy przyjecia Zamowienia lub wstrzymania w czesci lub
catosci publikacji Reklamy, bez ponoszenia z tego tytutu odpowiedzialnosci wobec
Zamawiajgcego, z nastepujgcych przyczyn:

. jezeli tre$¢ lub forma Materiatdw reklamowych lub Reklamy jest sprzeczna z

niniejszym Regulaminem Zamieszczania Reklam i Ogtoszen, prawem, dobrymi
obyczajami oraz normami wigzgcymi Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub Spofki z
grupy Burda Polska, w szczegdlnosci Kodeksem Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy i
Kodeksem Etyki Reklamy;

. jezeli osoba trzecia, wtasciwy organ lub instytucja powotana do czuwania nad

przestrzeganiem zasad etyki mediow lub etyki reklamy zgtosity zastrzezenia lub
roszczenia wobec Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub Spétki z grupy Burda Polska
dotyczgce Materiatdéw reklamowych lub publikacji Reklamy;

. jezeli Materiaty reklamowe Ilub Reklama stanowi konkurencje dla dziatalnosci

prowadzonej przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. i/lub Spoétki z grupy Burda Polska
lub podmioty z nim powigzane;

. jezeli Materiaty reklamowe lub Reklama zostaty przygotowane niezgodnie z

wymaganiami zawartymi w Specyfikacji Techniczne;j i;

. jezeli Materiaty reklamowe lub Reklama jest sprzeczna z profilem Czasopisma lub

linig programowg Czasopisma i/lub Burda Media Polska Sp. z o0.0. i/lub Spotki z grupy
Burda Polska;

jezeli Zamowienie dostarczone Burda Media Polska Sp. z 0.0. zostato podpisane
przez osoby nieupowaznione do reprezentowania Zamawiajgcego;

. jezeli brak jest mozliwosci publikacji Reklamy przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. w

terminie wskazanym przez Zamawiajgcego;

. jezeli Reklama wyczerpuje przestanki materialu redakcyjnego w rozumieniu

obowigzujgcych przepiséw ustawy Prawo prasowe, Kodeksu Dobrych Praktyk
Wydawcéw Prasy i/lub Kodeksu Etyki Reklamy;

opoOznienia zaptaty naleznego Burda Media Polska Sp. z 0.0. wynagrodzenia za
publikacje jakiejkolwiek Reklamy Zamawiajgcego w terminie okreSlonym we
wiasciwym dokumencie;

wystgpienia Sity Wyzszej.



13. W przypadku nieprzyjecia projektu reklamy Burda Media Polska Sp. z 0.0. moze,
weditug wlasnego uznania, (i) zaproponowa¢ wykonanie poprawek, (ii) ztozy¢ oferte
wykonania nowego projektu (w oparciu o odrebnie zawarte Zlecenie Reklamy), lub
(iii) wyznaczy¢ Zamawiajagcemu dodatkowy termin na dostarczenie odpowiednio
zmienionej Reklamy. Jezeli Zamawiajgcy stosownie do wyboru Burda Media Polska
Sp. z 0.0. nie przyjmie oferty wykonania poprawek w przewidzianym trybie, nie
przyjmie oferty wykonania nowego projektu lub nie dostarczy w terminie odpowiednio
zmienionej Reklamy, wowczas Burda Media Polska Sp. z 0.0. moze odstgpi¢ od druku
Reklamy i ma prawo obcigzenia Zamawiajgcego obowigzkiem zapfaty kary umownej w
wysokosci 100% wartosci zamowionej Reklamy (tj. cena + doptata — wynegocjowany
rabat).

14. O ile bedzie to niezbedne do wykonania Zamoéwienia, w celu prawidtowego wykonania
Zamowienia przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. na rzecz Zamawiajgcego, wraz z
przekazaniem Burda Media Polska Sp. z o0.0. Materiatéw reklamowych i/lub gotowej
Reklamy Zamawiajgcy nieodptatnie zezwala Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spotki
z grupy Burda Polska na korzystanie z tychze materiatéw reklamowych, w zakresie
niezbednym do wykonania Zaméwienia, w szczegoélnosci do:

a. utrwalania i zwielokrotniania materiatow reklamowych, w tym wytwarzania okreslong
technikg ich egzemplarzy, co obejmuje w szczegdlnosci technike drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technike cyfrowg;

b. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami materiatéw reklamowych, na
ktérych je utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu
materiatéw reklamowych albo ich egzemplarzy;

c. w zakresie rozpowszechniania materiatow reklamowych w sposob inny niz okreslony w
pkt b. powyzej — odtworzenie, a takze publiczne udostepnianie materiatéw
reklamowych w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ nich dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym, w tym w Internecie, w szczegolnosci;

d. opracowania materiatow reklamowych, w szczegdlnosci ttumaczenie, przerdbka oraz
ich adaptacja.

15. W celu realizacji Zaméwienia Zamawiajgcy wyraza jednoczesnie zgode na
wykonywanie przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétki z grupy Burda
Polska wszelkich praw zaleznych do przekazanych materiatow reklamowych.

16. Za ustuge wymieniong w pkt. 3 niniejszego Regulaminu Zamieszczenia Reklam i
Ogtoszen, Zamawiajgcy zobowigzuje sie zaptaci¢ Burda Media Polska Sp. z o.0.
wynagrodzenie zgodnie z aktualnym Cennikiem, stosownie do kalkulacji
przedstawionej w zaakceptowanym przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. Zleceniu
Reklamy.

17. W przypadku Zlecenia obejmujgcego publikacje Reklamy w kilku numerach
wybranego magazynu — Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo
do



zazagdania od Zamawiajgcego odrebnego Zlecenia Reklamy dla kazdej publikowane;j
Reklamy.

18. W przypadku firm rozpoczynajgcych wspétprace z Burda Media Polska Sp. z o.o0.
lub takich, ktére w przesziosci nieterminowo regulowaty jakiekolwiek nalezno$ci
wzgledem Burda Media Polska Sp. z 0.0., wzgledem jednego z Wydawcow
wskazanych w preambule niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen lub wzgledem jakiejkolwiek spotki z grupy Burda Polska, Burda Media
Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo zazgdania dokonania zaptaty z gory, w
terminie do pieciu tygodni przed datg publikacji Reklamy.

19. Za zamowiong Reklame Zamawiajgcy zobowigzany jest zaptaci¢ Burda Media
Polska Sp. z o.0. ustalone wynagrodzenie po publikacji Reklamy, na podstawie
wystawionej faktury VAT, w terminie wskazanym na fakturze lub Zamowieniu.
Zaptata za Reklame (jednokrotna emisja) obliczana jest w nastepujacy sposéb: cena
cennikowa + doptata - wynegocjowany rabat.

20. Burda Media Polska Sp. z 0.0. przesle / udostepni Zamawiajgcemu fakture zgodnie
z obowigzujgcymi przepisami, w tym za doreczong uznaje sie fakture przestang do
KSEF. Termin ptatnosci liczony jest od dnia wystawienia faktury. Za termin zaptaty
uwaza sie date uznania rachunku bankowego Burda Media Polska Sp. z 0.0.

20a. Akceptujgc warunki wspoétpracy Zamawiajgcy wyraza zgode na przyjecie przez
Burda Media Polska Sp. z 0.0., iz podanie przez Zamawiajgcego na potrzeby rozliczen
za $wiadczone przez Burda Media Polska Sp. z o0.0. ustugi numeru identyfikacji
podatkowej w zakresie VAT nadanego przez inne niz Polska panstwo cztonkowskie UE
badz panstwo trzecie oznacza, ze Zamawiajgcy nie posiada w Polsce statego miejsca
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej lub takie state miejsce prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej w Polsce posiada, lecz nabywane ustugi nie sg dla niego przeznaczone.
O ile Zamawiajgcy posiada w Polsce state miejsce prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej i nabywa od Burda Media Polska Sp. z 0.0. ustugi na jego potrzeby, jest
zobowigzany podac¢ Burda Media Polska Sp. z o.0. dla celéw wzajemnych rozliczen
numer identyfikacyjny nadany przez Polske.

21. W przypadku nieuregulowania ptatnosci za Reklame w ustalonym terminie,
Zamawiajgcy zobowigzuje sie zaptaci¢ odsetki w wysokosci odsetek ustawowych za
kazdy rozpoczety dzien opoznienia.

22. W przypadku zalegania przez Zamawiajgcego ze sptatg jakichkolwiek naleznosci
wobec Burda Media Polska Sp. z 0.0., Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega
sobie prawo do wstrzymania publikacji Reklam Zamawiajgcego lub dziatajgcej w
jego imieniu lub na rachunek osoby fizycznej bgdz prawnej, w tym Reklam, w
odniesieniu, do ktérych Zlecenia Reklamy zostaty juz ztozone, niezaleznie do etapu
ich realizacji, jak rowniez odmowic przyjecia nowego Zamowienia, jak rowniez odstgpi¢
od Zamowienia w catosci bgdz jego czesci - do czasu uregulowania naleznosci
przez Zamawiajgcego.

23. W przypadku zmiany ceny po ziozeniu Zlecenia Reklamy Zamawiajgcemu
przystuguje prawo odstgpienia od Zlecenia Reklamy bez ponoszenia
konsekwencji, o ktérych mowa w pkt. 26 w terminie 5 dni od daty doreczenia przez



Burda Media Polska Sp. z 0.0. informacji o zmianie ceny pocztg, faxem lub poprzez
poczte elektroniczng. W przypadku braku oswiadczenia Zamawiajgcego o
odstgpieniu od Zlecenia Reklamy w powyzszym terminie uwaza sig, ze Zamawiajgcy
wyraza zgode na dokonang zmiane ceny.

24. Burda Media Polska Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo odstgpienia od publikaciji
Reklam w razie:
a) braku wspotdziatania Zamawiajgcego przy wykonywaniu zlecenia,

b) ztozenia zasadnego wniosku o0 wszczecie postepowania upadtosciowego lub
likwidacyjnego w stosunku do Zamawiajgcego, zaistnienia po stronie Burda Media
Polska Sp. z 0.0. okolicznosci uniemozliwiajgcych realizacje postanowien Zlecenia
Reklamy,

c) innych waznych okolicznoéci uzasadniajgcych odstgpienie od realizacji Zlecenia
Reklamy.

25. Zamawiajgcy moze odstgpi¢ od Zlecenia Reklamy w terminie do 42 dni przed datg
dostarczenia Reklamy w przypadku miesiecznikow i 28 dni w przypadku
dwutygodnikow wskazanych w preambule niniejszych Ogdlnych Zasad
Zamieszczania Reklam i Ogtoszen lub na stronie internetowej www.burdamedia.pl.

25a. Zamawiajgcy jest uprawniony do odstgpienia od Zlecenia Reklamy wytacznie w
przypadkach wskazanych w punktach 23, 25 oraz w niniejszym punkcie 25a niniejszego
Regulaminu Zamieszczania Reklam i Ogtoszeh. W przypadku odstgpienia na podstawie
punktu 23 lub 25 niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i Ogtoszenh
Zamawiajgcy nie jest zobowigzany do zaptaty za zlecong Reklame. W pozostatych
przypadkach Zamawiajgcy jest uprawniony do odstgpienia od Zlecenia Reklamy
wylgcznie za jednoczesng zaptatg odstepnego w wysokosci réwnego 100 % wartosci
zamowionej Reklamy (tj. cena + doptata — wynegocjowany rabat). Burda Media Polska
Sp. z 0.0. oraz Spétki z grupy Burda Polska nie ponoszg wzgledem Zamawiajgcego
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tytutu publikacji Reklamy pomimo odstgpienia
Zamawiajgcego od Zlecenia Reklamy, o ile Zamawiajgcy odstgpit od Zlecenia Reklamy w
terminie uniemozliwiajgcym Burda Media Polska Sp. z o0.0. wstrzymanie publikaciji
Reklamy, natomiast Zamawiajgcy odpowiada wzgledem Burda Media Polska Sp. z o.0.
oraz Spoétki z grupy Burda Polska stosownie do punktu 28 niniejszego Regulaminu
Zamieszczania Reklam i Ogtoszen.

26. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajgcego od Zlecenia Reklamy,
Zamawiajgcy straci prawo do przystugujgcych mu znizek, za wyjatkiem sytuacji, o
ktdérej mowa w pkt. 23 niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i Ogtoszen.
W przypadku Zlecenia obejmujgcego publikacje Reklam, Zamawiajgcego w kilku
numerach wybranego magazynu, a takze w sytuacji, w ktorej Zamawiajgcy uzyskat
znizki na podstawie deklaracji zamieszczenia w wybranym periodyku okreslonej
ilosci Reklam Zamawiajgcy traci prawo do znizek (prowizji, rabatéw) takze w
stosunku do Reklam objetych wspomnianym zleceniem lub deklaracja, ktore zostaty
juz opublikowane.

27. W przypadku, o ktérym mowa w pkt. 26 Burda Media Polska Sp. z 0.0. wystawi
Zamawiajgcemu fakture korygujaca, ktorg Zamawiajgcy zapfaci w terminie 7 dni od dnia
jej doreczenia Zamawiajgcemu.


http://www.burdamedia.pl/

28.

29.

30.

Zamawiajgcy oswiadcza, ze posiada (lub ewentualnie, ze wspodtpracujgca z nim
agencja reklamowa lub dom mediowy posiadajg) petnie praw autorskich i
przemystowych do dostarczonych Materiatbw reklamowych oraz Reklamy, w
szczegolnosci do zawartych w nich znakoéw towarowych, wzoréw przemystowych
oraz wzordw uzytkowych, projektow lub dziet, do ktérych prawa autorskie stuzg innym
podmiotom, lub jest upowazniony (lub ewentualnie wspotpracujgca z nim agencja
reklamowa, dom mediowy sg upowaznione) przez podmioty uprawnione do
wykorzystania dostarczonych materiatbw w zakresie okreslonym w Zleceniu

Reklamy. Zamawiajgcy o$wiadcza ponadto, ze z tytutu zamieszczania
Materiatow reklamowych oraz Reklamy, zamieszczenia w Czasopismach produktéw, o
ktérych mowa w pkt. 6¢c powyzej, oraz wykorzystywania ich zgodnie ze ziozonym
Zaméwieniem i postanowieniami niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen, Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spotki z grupy Burda Polska nie bedg
zobowigzane do zaptaty wynagrodzen na rzecz tworcow i podmiotéw praw pokrewnych,
ptatnych im z tego tytutu zaréwno bezposrednio, jak i za posrednictwem organizaciji
zbiorowego zarzgdzania prawami autorskimi lub prawami pokrewnymi, a wszystkie tego
typu wynagrodzenia/opfaty, o ile sg lub bedg wymagane, zostang uiszczone przez
Zamawiajgcego we wlasnym zakresie. Z amawiajgcy zobowigzuje sie do zwolnienia Burda
Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spotki z grupy Burda Polska od wszelkiej odpowiedzialnosci
oraz do pokrycia wszelkich szkéd poniesionych przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz
Spotki z grupy Burda Polska, wigcznie z utraconymi korzysciami, w szczegodlnosci do
pokrycia wszelkich kosztéw, w tym kosztow obstugi prawnej, wynikajgcych z jakichkolwiek
roszczen podniesionych lub z jakichkolwiek wszczetych, sformalizowanych postepowan, w
szczegolnosci sgdowych lub administracyjnych, w zwigzku z kwestionowaniem praw lub
upowaznienia Zamawiajgcego lub wspotpracujgcej z nim agencji reklamowej lub domu
mediowego do wykorzystania dostarczonych Materiatéw reklamowych i/lub Reklamy.
Ponadto w przypadku wszczecia postepowan, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim,
Zamawiajgcy zobowigzuje sie do petnej wspotpracy z Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz
Spoétkami z grupy Burda Polska w szczegolnosci do udzielania Burda Media Polska Sp. z
0.0. oraz Burda oraz Spoétkom z grupy Burda Polska wszelkiej pomocy, informacji oraz
przekazywania dokumentow, ktére mogg mie¢ znaczenie dla tych postepowan.
Zamawiajgcy zobowigzuje sie réwniez, w zakresie dopuszczalnym przez przepisy prawa, do
wstgpienia oraz czynnego uczestnictwa w tych postepowaniach celem zminimalizowania
szkéd Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétek z grupy Burda Polska, a takze, jesli bedzie
to mozliwe, do wstapienia w miejsce Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spotek z grupy Burda
Polska ze skutkiem zwolnienia Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spétek z grupy Burda
Polska z dalszego uczestnictwa w tych postepowaniach. Zamawiajacy przyjmuje wszelkg
odpowiedzialnos¢ za opublikowanie Reklam w zaméwionej postaci zrealizowanych z
wykorzystaniem dostarczonych przez Zamawiajgcego Materiatow reklamowych.
Zamawiajgcy odpowiada za zgodnos¢ Reklamy z prawem, w szczegolnosci
postanowieniami ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej
konkurenciji i art. 36 ust. 2 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe.

Burda Media Polska Sp. z 0.0. zapewnia wydrukowanie zamowionej Reklamy na
dobrym poziomie zgodnie z przyjetg powszechnie praktyka i standardami
branzowymi. W przypadku stwierdzenia jakichkolwiek odstepstw jakosciowych w
publikowanych Reklamach, w nakfadzie wiekszym niz 100 sztuk Zamawiajgcemu
przystuguje prawo do sktadania pisemnej reklamacji w ciggu 10 dni od daty
otrzymania faktury, do ktérej to reklamacji Zamawiajgcy zobowigzany jest dotgczy¢
egzemplarze dowodowe. Reklamacja powinna ponadto opisywaé w sposob
szczegOtowy rodzaj wad lub usterek opublikowanej Reklamy wraz z
uzasadnieniem.

Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamaciji, niezachowanie wymaganej formy
pisemnej i/lub nie dotgczenie do reklamacji egzemplarzy dowodowych



Czasopisma



powoduje utrate przez Zamawiajgcego prawa do reklamacji Reklamy, jak tez kolejnych
dotknietych wadg lub usterkg publikacji tej Reklamy w wypadku jej cyklicznej emisji.

31. Oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnosci dokonuje pracownik bgdz
upowazniony przedstawiciel Burda Media Polska Sp. z o0.0..

32. Prawidtowe reklamacje beda rozpatrywane przez Burda Media Polska Sp. z 0.0. w
terminie 30 dni roboczych liczonych o pierwszego dnia sprzedazy, z zastrzezeniem
pkt. 33 ponizej. W przypadku, gdyby rozpatrzenie reklamacji wymagato
dodatkowych opinii i/lub ekspertyz podmiotow trzecich, wskazany powyzej termin
moze ulec przedituzeniu o czas niezbedny na uzyskanie dodatkowej w/w opinii i/lub
ekspertyzy od podmiotu trzeciego.

33. Ztozenie przez Zamawiajgcego reklamacji nie powoduje wstrzymania obowigzku
Zamawiajgcego zapfaty za kolejne przyjete do publikacji Reklamy. W przypadku,
gdy Zamawiajgcy nie uregulowat w catosci ptatnosci wynikajgcych ze ztozonego
Zamowienia Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest uprawniona do odmowy przyjecia
reklamacji lub wstrzymania jej rozpatrzenia do czasu uregulowania w catosci
ptatnosci wynikajgcych z Zamoéwienia.

34. Burda Media Polska Sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialno$ci za opdznienie
publikacji Reklamy lub wady druku spowodowane niewtasciwg trescig lub jakoscig
materiatow reklamowych, jak réwniez w sytuacji, gdy materiaty reklamowe nie
spetniajg wymogow okreslonych w niniejszym Regulaminie Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen lub w Specyfikacji Technicznej. W wypadku otrzymania materiatow
reklamowych niespetniajgce powyzszych wymogow, Zamawiajgcy traci prawo do
ewentualnej reklamacji i zrzeka sie z tego tytutu wszelkich roszczen.

35. Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spotki z grupy Burda Polska nie ponoszg
odpowiedzialnosci za szkody wynikte na skutek okolicznosci, na ktore nie miaty
wpltywu, a ktére uniemozliwity lub utrudnity produkcje lub dystrybucje wybranego
magazynu, w szczegolnosci majgcych charakter dziatania Sity WyZzszej takich jak
pozar, powodz, strajki, zamkniecie granic, wojna itp., a takze przerw lub
zaprzestania prac drukarni, w ktérej drukowane sg Czasopisma lub zaprzestania
wydawania Czasopisma, w ktorym Reklama miata by¢é opublikowana.
Zamawiajgcy zrzeka sie niniejszym dochodzenia roszczeh z powyzszych tytutow
wobec Burda Media Polska Sp. z 0.0. oraz Spoétek z grupy Burda Polska.

36. W przypadku braku publikacji zamowionej Reklamy w ustalonym terminie z
wytgcznej winy Burda Media Polska Sp. z o.0. i/lub Spotki z grupy Burda Polska.
lub publikacji Reklamy niezgodnie z Zamowieniem z wytgcznej winy Burda Media
Polska Sp. z o.0. i/lub Spofki z grupy Burda Polska, Zamawiajgcy ma prawo do
otrzymania rekompensaty w postaci rabatu przy publikacji kolejnych Reklam w
tacznej kwocie nie przekraczajgcej wartosci nieopublikowanej Reklamy Ilub
dodatkowej jednorazowej publikacji Reklamy. W przypadku uznania reklamacji
Strony zgodnie ustalg drogg negocjacji uzasadniong wielkos¢ i forme rabatu/
dodatkowej jednorazowej publikaciji



Reklamy w zaleznosci od stopnia lub wielkosci btednie wydrukowanego naktadu
Czasopisma z reklamowang Reklama.

37. Niezaleznie od postanowien pkt. 36 odpowiedzialno$¢ Burda Media Polska Sp. z

0.0. oraz Spétek z grupy Burda Polska jest ograniczona do wartosci wynagrodzenia za
opublikowanie Reklamy (tj. wynagrodzenia ustalonego w przyjetym zleceniu
reklamowym) jak rowniez wytgczona zostaje odpowiedzialnos¢ Burda Media Polska Sp. z
0.0. oraz Spotek z grupy Burda Polska za utracone korzysci.

38. Spory wynikajgce na tle niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen beda rozstrzygane przez sad powszechny wtasciwy miejscowo dla siedziby
Burda Media Polska Sp. z o.0.

39. Zamawiajgcy upowaznia Burda Media Polska Sp. z 0.0. do wystawiania faktur bez
podpisu odbiorcy.

40. Kary umowne przewidziane w niniejszym Regulaminie Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen sg ptatne w terminie 14 dni od dnia wezwania do zaptaty. Burda Media
Polska Sp. z o0.0. przystuguje prawo domagania sie odszkodowania
przewyzszajgcego wysokos¢ w/w kary umownej na zasadach ogélnych.

41. Do spraw nieuregulowanych niniejszym Regulaminem Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen bedg miaty zastosowanie przepisy Kodeksu Cywilnego.

42. Wszelkie zmiany i uzupetnienia Zlecenia Reklamy wymagajg - pod rygorem
niewaznosci — formy pisemnej zaakceptowanej przez Strony.

43. Strony zapewniajg sie wzajemnie, ze osoby je reprezentujgce przy podpisywaniu
Zlecenia Reklamy sg umocowane do skutecznego prawnie jej zawarcia.

44.  Strony postanawiajg, ze tres¢ Zlecenia Reklamy jest tajemnicg dla oséb trzecich i nie
moze by¢ ujawniona bez uprzedniej, pisemnej zgody drugiej Strony.

45.  Przeniesienie przez Zamawiajgcego uprawnien wynikajgcych ze zlozonego
Zamodwienia moze nastgpi¢ wytgcznie po uprzednim powiadomieniu Burda Media
Polska Sp. z 0.0. i uzyskaniu jej pisemnej, pod rygorem niewaznosci, zgody.

46. Burda Media Polska Sp. z 0.0. jest uprawiona do zmiany niniejszego Regulaminu
Zamieszczania Reklam i Ogloszen jak rowniez Harmonograméw wydawniczych,
Cennikow oraz Specyfikacji Technicznych w kazdym czasie, przy czym zmiany te
obowigzujg od chwili ich opublikowania na stronie internetowej www.burdamedia.pl.
Do Zlecen Reklamy ztozonych przed publikacjg zmian, stosuje sie dotychczasowe
postanowienia Regulaminu Zamieszczania Reklam i Ogloszen. Zmienione ceny
stosuje sie jednakze do wszystkich ztozonych, lecz niezrealizowanych jeszcze Zlecen
Reklamy — w takim przypadku Zamawiajgcemu przystuguje prawo od odstgpienia
od Zlecenia Reklamy stosownie do punktu 16 niniejszego Regulaminu
Zamieszczania Reklam i Ogtoszen, chyba, ze wstrzymanie publikacji Reklamy jest
niemozliwe z uwagi na zbyt
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krotki odstep czasowy pomiedzy zmiang ceny a datg publikacji Reklamy wynikajgca z
Harmonogramu wydawniczego. W takim przypadku do Zlecenia Reklamy stosuje sie
ceny dotychczasowe. Wszelkie zmiany w zakresie periodykow wskazanych na stronie
internetowej www.burdamedia.pl, w ktorych mozliwa jest publikacja Reklam obowigzujg od
chwili ich dokonania i nie stanowig zmiany niniejszego Regulaminu Zamieszczania
Reklam i Ogtoszen.

47.

48.

49.

Z zastrzezeniem pkt. 2 w przypadku jakichkolwiek rozbieznosci pomiedzy
postanowieniami niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i Ogtoszen a
jakimikolwiek innymi postanowieniami zamieszczonymi na stronie
www.burdamedia.pl lub opublikowanymi w jakikolwiek inny sposob, a dotyczgcymi
zasad publikacji Reklam obowigzujg postanowienia niniejszego Regulaminu
Zamieszczania Reklam i Ogtoszen, ktore w takich przypadkach bedg miaty
znaczenie rozstrzygajace.

Niniejszy Regulamin Zamieszczania Reklam i Ogtoszen znajduje rowniez
zastosowanie w przypadku, gdy przyjmowania do publikacji Reklam oraz
zamieszczanie ich w Czasopismach dokonywane jest na podstawie bezposrednio
zawartej pomiedzy dang Spotkg z grupy Burda Polska (bez udziatu Burda Media
Polska) a Zamawiajgcym umowy, ktérej przedmiotem chociazby w czesci jest
publikacja Reklamy w Czasopismach, lub na podstawie odrebnego Zaméwienia
podpisanego przez upowaznionego przedstawiciela/przedstawicieli
Zamawiajgcego i przekazanego bezposrednio danej Spétce z grupy Burda Polska.
W takiej sytuacji postanowienia niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i
Ogtoszen dotyczgce Burda Media Polska bedg miaty odpowiednie zastosowanie w
stosunku do danej Spétki z grupy Burda Polska, ktora bedzie realizowata reklame.

Integralng czescig niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i Ogtoszen
stanowig Zamowienie oraz aktualnie obowigzujgce Cenniki wydawanych
Czasopism a takze Specyfikacja Techniczna poszczegolnych Czasopism.

Burda Media Polska Sp. z o.0.
Marynarska 15

02-674 Warszawa

tel. 22 36 03 800

fax. 22 36 03 981
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