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Kultowa, swiatowa
marka o modzie

E IJ IJ Ejestéwiadoma siebie

| otwarta. Zauwaza trudne sprawy, ale pozostaje
optymistka. Wyszukuje mtode talenty i przedstawia je
swiatu. Jest przewodniczkg po swiecie mody i kultury.
Budzi zaufanie, inspiruje i daje do myslenia. Chcesz
Z nig spedzac czas.

E L L E ELLEpz 1,74 min total reach 360°

318 tys. obserwujacych o

189 tys. obserwujacych e
41,8 tys. subskrybentow s

157,9 tys. obserwujgcych g

24 010~

Zrédto: PBC: Total Reach 360°, taczny zasieg marki prasowej wérod magazynéw luksusowych, 01.2025-12.2025: Gemius Prism 04.2026
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Najwiekszy magazyn o modzie na swiecie
I pierwszy luksusowy serwis o modzie w Polsce.

ELLE to wyjatkowa na polskim i $wiatowym rynku multimedialna marka. Stworzona
ponad 80 lat temu we Francji po to, by wspiera¢ kobiety w ich codziennych wyborach.
ELLE to idealny miks wysokiej mody i dostepnych inspiracji prosto ze sklepéw. ELLE to
piekne sesje mody, ktére motywujg do poszukiwania wiasnego stylu. ELLE to takze
rzetelne informacje ze Swiata urody — podane w przystepny sposéb, w towarzystwie
wyjatkowych zdje¢. W ELLE wazna jest takze kultura - ta przez wielkie K i ta stuzaca
rozrywce. ELLE to rowniez wazne treSci spoteczne, liczace si¢ w dyskusji o sytuacii
kobiet. ELLE to w koricu takze lifestyle — inspirujace tresci z dziedziny designu, kuchni i
podrdzy. ELLE jest wszystkim, czego potrzebuje wspdtczesna kobieta, by by¢ na
biezgco, rozwijac sie i dbac¢ o sobie. Dotgcz do $wiata ELLE.

Zapraszam.

Katarzyna Dabrowska
Redaktorka Naczelna ELLE

ELLE to 80 Iat historii, 32 lata obecnosci w Polsce,
43 miedzynarodowe edycje.

W MODZIE TRZEBA |
CZESCIE) MOWIC e
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Kobieta ELLE

« Ma niepowtarzalny styl i naturalng pewnosc siebie. Jest
liderkg opinii w swoim otoczeniu, a z mody czerpie to, co
najlepiej wyraza jej osobowos¢

« Cenijakos¢ i Swiadome wybory - jest gotowa zaptaci¢
wiecej za produkty, ktore odpowiadajg jej oczekiwaniom.

» Bywa oryginalna lub pragmatyczna, radosna lub
powazna - ale zawsze autentyczna.

53% 72% 88%

jest w wieku mieszka ma wyksztatcenie
20-54 lat w miastach srednie lub wyzsze

To kobieta, ktora chce sie inspirowacé
i za ktora chce sie podazad.

Zrédto: PBC, CCS, 10.2024-09.2025, kobiety, n=11 755, realizacja Kantar Polska, OgéInopolski Panel Badawczy
Ariadna, opracowanie Burda; Mediapanel 10.2025
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O czym piszemy?

moda 53%
uroda 20%
lifestyle 12%
kultura 10%

wnetrza, deco 5%

*dane wlasne Burda Media Polska

1. MIEJSCE - najwiekszy

total reach 360° w dotarciu do
czytelnikow i uzytkownikow
luksusowych tytutow prasowych

*Zrodto: PBC, Total Reach 360° (CCS, Druk i E-Wydania, www), 10.2024-09.2025
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Sita rekomendaciji ELLE

E-commerce
Nasza czytelniczka kocha zakupy - odwiedza sklepy internetowe,
butiki lokalnych marek, sieciowki, ale takze sklepy z modg vintage.

Redakcja ELLE.pl jest sitg naszych dziatan afiliacyjnych. Mozemy
pochwali¢ sie rekordowg konwersjg na rynku magazynow mody -
siega ona w wielu tresciach nawet 40%! (CTR).

Co miesiac ELLE.pl przekierowuje
blisko 200 000 wizyt do sklepow
swoich partnerow.

Zrédto: Google Analytics 2025
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Wyroznia nas zintegrowane
podejscie 360°
Laczymy redakcyjny autorytet z sila twoércow,

spolecznosci wydarzen - od inspiracji po realny
efekt biznesowy: y

« ELLE About Fashion - konferencja z udziatem redakcji i ekspertow,
dla 0séb chcacych rozwijac sie w branzy mody

« ELLE Style Awards - migdzynarodowa nagroda przyznawana
osobowosciom Swiata mody i kultury

« ELLE International Beauty Awards - redaktorki i redaktorzy urody
z 43 edycji ELLE z catego Swiata wybierajg najlepsze kosmetyki roku

« ELLE lcons - interaktywna sekcja specjalna

Produkcja dedykowanego contentu:

« state formaty wideo
 profesjonalne sesje zdjeciowe BurdaMedi\a
* angazujace tresci natywne i projekty specjalne Polska




rozktadowka otwierajaca 533 390 zt

rozktadéwka 401 390 zt

Il oktadka 401 390 zi

Il oktadka 256190 21 <
IV oktadka 446 490 zi

prawa strona 234190 zt

lewa strona 219 890 zt

junior page 195 690 z

1/2 strony prawej 185 790 zt

1/2 strony lewej 156 090 zt

1/3 strony prawej 141 790 zi

1/3 strony lewej 124190 zt DOPLATY

1/4 strony prawej 112 090 zt Reklama w pierwszej 1/2 pisma 15%
1/4 strony lewej 87 890 zt Reklama w pierwszej 1/3 pisma 30%
wyspa 134 090 zt Reklama przy wybranym materiale 15%
1/4 strony kwadrat 112 090 zt Drugi reklamodawca 10%

Inne niestandardowe reklamy na podstawie odrebnych kalkulacii.
Do cen nalezy doda¢ podatek VAT w obowigzujacej stawce.
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Kontakty

www.burdamedia.pl

BURDA MEDIA POLSKA SP.Z 0.0.
ul. Marynarska 15

02-674 Warszawa

NIP: 897-14-11-483

Maltgorzata Gurbata

mob.: +48 600 207 181

Managing Director Luxuryé&Lifestyle Sales

malgorzata.gurbala@burdamedia.pl

Konto bankowe:

PLN: 49 1050 0086 1000 0090 3172 2672
EUR: 27 1050 0086 1000 0090 3172 2680
USD: 26 1050 0086 1000 0090 3172 2698

Termin ptatnosci:

po publikacji reklamy, na podstawie
wystawione;j faktury VAT, w terminie
wskazanym na fakturze lub zaméwieniu.
Periodycznos$é: miesiecznik

Zasieg: ogolnopolski

ISSN: 1232-8308

Ewelina Dorda

Luxury & People Team Leader
mob.: +48 608 356 156
ewelina.dorda@burdamedia.pl

Radostaw Grabowski
mob.: +48 604 112 494
radoslaw.grabowski@burdamedia.pl

Renata Bogusz
mob.: +48 692 440 106
renata.bogusz@burdamedia.pl

Anna Muczyniska
mob.: + 48 668 553 943
anna.muczynska@burdamedia.pl

Joanna Hasny

Traffic Expert

mob.: + 48 694 455 354
joanna.hasny@burdamedia.pl

Matgorzata Janiszewska
mob.: +48 692 440 127
malgorzata.janiszewska@burdamedia.pl

Sylwia Klich
mob.: +48 694 455 430
sylwia.klich@burdamedia.pl

Joanna Sawa
mob.: +48 693 297 338
joanna.sawa@burdamedia.pl

Dagmara Zawistowska
mob.: +48 697 072 534
dagmara.zawistowska@burdamedia.pl
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